EFFIE TURKIYE REKLAM ETKINLIGi YARISMASI YONETMELIGI —
2020

A-ACIKLAMA

Reklamcilar Dernegi ve Reklamverenler Dernegi, 2014 itibariyla, her yil tekrarlanmak Gzere Effie
Turkiye Reklam Etkinligi Yarismasi’'ni dizenlemektedir. A.M.A. American Marketing Association ve Effie
Worldwide Inc. (2011 sonrasl) alinan lisansla yiritilen yarismayla ilgili bilgiler ve kurallar asagida
sunulmaktadir.

B-AMAC VE KAPSAM

Reklamin amaci markalarin pazarlama hedeflerine ulasmalarina yardimci olmaktir. Effie reklamin
islevini, pazarlama kaynaklarinin etkili ve yararl kullanimi olarak tanimlamakta ve desteklemektedir.
Bu baglamda yarismanin temel amaci, ticari etkinligi ylksek, sonug getiren reklam ve pazarlama
iletisim kampanyalarini secerek 6dillendirmektir. Reklam, pazarlama hedeflerine ulasmadaki katkisi ve
rollyle degerlendirilmektedir.

Yarismaya katilan kampanyalar, etkili pazarlama programi kapsamindaki disiplinler olan pazar
arastirmasi, stratejik planlama, medya, yaraticilik ve is yonetimini, uygulama kabiliyeti basariyla
birlestirmelidir. Yaratim, yonetim ve marka olusturmada ajans ve reklamverenin ortak hedefe yénelik
ishirligini gbstermelidir.

C-EFFIE 2020 YARISMA DONEMI

Yarismaya 01 Ocak 2019- 01 Mart 2020 dénemi icinde yayinlanmis ulusal kampanyalar katilabilir.
(Surdurulebilir Basari haric) Katilan kampanyalar TV, basin, radyo, acikhava, sinema, internet
mecralarindan en az birinde yayinlanmis olmalidir. Ayrica dogrudan pazarlama, satis promosyonu, satis
noktasi etkinlikleri, halkla iliskiler gibi diger iletisim ¢ozimleri de icerilebilir.

D-EFFIE ETKILILIK ENDEKSI

Effie Etkililik Endeksi, diinya genelinde pazarlama iletisimi endUstrisinin en etkili ajanslarini,
reklamverenlerini, markalarini saptamak amaciyla olusturulmaktadir. Endeksin olusumuna, diinya
genelinde dizenlenen Effie yarismalarinda finalist olanlar ve 6dil kazananlara iliskin data temel teskil
etmektedir. Effie Turkiye Endeksine girebilmek icin 6n eleme asamasini gecmis olmak gerekmektedir.

E-KATILIM KOSULLARI

e Effie Tlrkiye bir basvuran ana ajans ve bir reklamverenin ortak olarak katilimina olanak
saglamaktadir. Bu yolla hem iletisimdeki yakinsamanin hem de fikri milkiyetin sektoriimiz icin
tasidigl 6nemin altini cizmektedir.

e Basvuran Ana Ajansin ve Reklamveren’in yani sira 4 ajansa kadar ulasabilen, Katkida Bulunan
Ajanslar, Effie basvurusunda sahiplik iddiasinda bulunabilir. Basvuran ana ajansin veya katkida
bulunan ajanslarin her birinin yaratici, medya, dogrudan pazarlama, etkinlik, PR gibi alanlardan
olmasi mimkindir. Basvuran ana ajansin kim olacagina iliskin karar, reklamveren’in
mutabakati ile olusur.

e Yarisma basvurusu, reklamveren ve reklam ajansinca ortaklasa yapilir.



e TUm basvurular effieturkiye.org.adresindeki “Basvur” sekmesinden yapilir.

e Yarismaya basvurmak icin 6nce kayit olmaniz gerekmektedir. Kayit olduktan sonra e-mail
adresinize gelen linke tiklamaniz gerekmektedir.

e Linke tikladiktan sonra kayit oldugunuz e-posta adresiniz ve sifreniz ile sisteme giris
yapabilirsiniz.

e  “Yeni Basvuru” butonuna tiklayarak basvuru sirecine baslamaniz gerekmektedir.
e Basvuru sistemi toplam 10 adimdan olusmaktadir.

o 1.Adim: Kategori Segimi

o 2.Adim: Kinye (Kinye alanindaki bittn bilgiler eksiksiz doldurulmalidir.
Doldurulmadigi noktada sistem sizi bir sonraki adima yénlendirmez)

o 3.Adim: Sorular

o 4.Adim: Sorular

o 5.Adim: Sorular

o 6.Adim: Sorular

o 7.Adim: Dosya yikleme alani

o 8.Adim: Sayfa sayisi dogrulama

o 9.Adim: izinler Belgesi

o 10.Adim: Basvur

Onemli not: 3.adimdan 9.adima kadar dilediginiz yerden sorulari cevaplamaya baslayabilirsiniz.
Onemli not: 8.adimi tamamlayabilmek icin 1-7.adimi tamamlamis olmaniz gerekmektedir.

e Yarismaya katilabilmek icin, kampanyalarin hedefleri agik ve net olarak tanimlanmali; ulasilan
hedefler somut ve objektif verilerle desteklenmeli, arastirma sonuglarinin kaynagi
belirtilmelidir. Her soru adiminin altinda (3-4-5-6.Adimlar) o sayfadaki sorular igin kullandiginiz
kaynaklarin yazilacagi bir kaynakga alani mevcuttur. Kaynaga dayandirilmayan basvurular
diskalifiye sebebidir.

e Bir kampanya en fazla bir sektorel kategori ve bir 6zel kategoriye katilabilir. Ayni kampanyayla
birden fazla 6zel kategoriye katiimak mimkan degildir.

e Ayniis ikinci bir kategoride yarisacak ise; basvuru formunda kategoriye 6zel degisiklik yapiimasi
tavsiye edilir.

e Ayniisin 2. kategoriye basvuru katihm bedeli, ddnemindeki basvuru Ucretiyle aynidir.

e Katihm Ucreti 6 Mart 2020’ye kadar 2.200TL + KDV, Il. Katilim Gcreti 13 Mart 2020’e kadar
2.500 TL + KDV ve Ill. ve son katilm Ucreti 18 Mart 2020’e kadar 2.750 TL + KDV'dir.

e Yarismaya son basvuru tarihi 18 Mart 2020’dir. 19 Mart tarihinden itibaren, hicbir basvuru
kabul edilmeyecektir.

e Reklam Ozdenetim Kurulu tarafindan yaniltici bulunarak degistirilmesi veya yayinlanmamasi
gerektigi sonucuna variimis reklamlar yarismaya katilamaz. Kurul kararina uygun bicimde
degistirilerek yarisma dénemi icinde yayinlanmis reklamlar dizeltilmis olduklari bicimde



yarismaya katilabilirler. Herhangi bir sikayet veya ortaya ¢ikmasi durumunda, s6z konusu Kurul
tarafindan yaniltici bulunan reklamin 6duld geri alinir.

Katilimcilarin sitede yer alan izinler Belgesini imzalayarak, ilgili haklarini Effie Tirkiye ile Effie
Inc'e devretmesi beklenmektedir.

Basvuru sahiplerinin yarisma kurallarina titizlikle uymalari beklenir. Diskalifiye unsurlari
Yonetmeligin “K. Diskalifiye Nedenleri” basliginda yer almaktadir.

e Basvurularda tim sorumluluk basvuran kurulusa aittir.
F-JURI

e JUri Reklamcilar Dernegi Gyesi 7 reklamci, Reklamverenler Dernegi Uyesi 7 reklamveren, 1
pazar arastirmacisi, iletisim veya isletme fakiltelerini temsilen 1 6gretim gorevlisi, 1 halkla
iliskiler uzmani olmak lGzere 17 kisiden olusur.

e Jiri baskanhgi, Reklamcilar Dernegi ve Reklamverenler Dernegi arasinda donistimli olarak
yapilir. 2020 Jiri Baskani Reklamverenler Dernegi Yonetim Kurulu Uyesi Zeynep Dipgin
Akdogan’dir.

e Yarisma Yonetmeligi’'nin uygulanmasindan, degerlendirme calismalarinin diizglin ve saglikli
yuruttlmesinden Jiri Baskani sorumludur.

e Juri katilimlarin dogru kategoride olup olmadigini belirleme ve gosterilen kaynaklarin

dogrulugunu denetleme hakkina sahiptir.

TUm jiri Gyelerinin bir Gizlilik Beyani’'na imza atmalari istenerek, katihmcilarin paylastiklari bilgi
ve belgelerin glivence altina alinmasi saglanir.

G-DEGERLENDIRME SURECI

Yaratici calismanin degerlendirilmesi asamasinda, calismalarin yaratici stratejiyle ne kadar
ortlstlgu, tim pazarlama calismasina katkisi, mesajin hedefinin nasil tanimlandig,
kampanyanin pargalarinin tek tek ve butlindeki etkisi gdz 6niine alinir.

Bu olcitlerle birlikte, reklamcihgin toplumsal sorumluluklari geregi, toplumsal ve kiltirel
degerlere saygi ve katki, tlketicinin korunmasi, dirist reklam gibi hususlar da 6nemle dikkate
alinir.

Jurinin kategoriler, ydnetmelik maddeleri gibi konularda danisma geregi duymasi halinde
basvuracagl merci, moderatorlerdir. Moderatorler Reklamcilar Dernegi Koordinator/leri ve
Proje Yonetici/leri'dir.

Degerlendirme siireci “On eleme” ve “Final degerlendirme” olarak iki asamada gerceklesir.

Juri, yonetmeligi gbzden gecirmek ve degerlendirme sirecini netlestirmek amaciyla, 6n
degerlendirme tarihinden énce toplanir.

Degerlendirme elektronik oylama ile yapilir. JUri Gyeleri puanlama 6ncesi aralarinda goris
alisverisinde bulunabilir.



Juri Gyeleri kendilerinin ve rakip markalarin islerine, ve/veya dogrudan dahil olduklari islere
puan veremezler. Bu nedenle gerek gorillrse, juri Gyeleri ikiye ayrilarak paralel oturumlarda
degerlendirme yapabilirler.

G.1-Juri On Eleme Siireci

On eleme siireci maksimum 10 is giini siirer.

Juri, kategori ayrimina ve yaratici calismalara bakmaksizin, katilim sirasina gére diizenlenmis
vakalari hedef/sonug basliklariyla degerlendirir.

Juri degerlendirme yaptigl mekandan disari cikarilamayan tabletlerle 10 giin siireyle okuma ve
oylamaya baslar.

On elemede jirri Gyeleri 1 —0 (1=Gecer, 0 =Kalir) dlcegini kullanarak puan verir. Gecer-Kalir
saylisl puanlamaya katilan jiri sayisina gore sayilir. Salt cogunlugun gecer oyunu alan
basvurular finale kalir.

Jri Bagkani 6n elemede higbir kosulda oylama yapmaz.

16 jlrinin 8’inin gecer 8’inin kalir oyu verdigi basvuru finalist listesine girer. Ancak; 15 jirinin
oylama yaptigi bir basvuruda 7 kisi gecer, 8 kisi kalir oyu verildigi noktada ortalama 7,5 oldugu
icin jiri ana elemeden 6nce bu basvurulari finalist listesine alinip alinmayacagini degerlendirir.

JUri 6n eleme sirasinda gerek gorirse sonuglarin kaniti olarak sunulan verilerin dogrulugunu
denetler, denetletir. Dernek profesyonelleri jiri istedigi takdirde basvuran ana ajans ile
iletisime gecer ve gelen yaniti juri ile paylasir.

G.2-Finalistlerin Agiklanmasi

Finalist listesi effieturkiye.org sitesinde yayinlanmadan 6nce jiri ile paylasilir. Ardindan sitede
duyurusu yapilr.

G.3-Juri Final Degerlendirme

On eleme calismalari ardindan jiri final degerlendirme icin toplanir.

Finale kalan kampanyalar kategorilerine gore siralanir ve basvurular 4 temel 6lclte gore ve
Effie’de belirlenmis puan baremlerine gore oylanir.

4 Temel Olgit

1. Karsi karsiya bulunulan stratejik durum ve hedefler
2. Temel Fikir

3. Fikrin hayata gecirilmesi (uygulama)

4, Elde edilen sonuclar

Bu asamada jiri Gyeleri her katiimi hem pazarlama etkinligi hem uygulanan fikrin pazar ve tiketici ig
gorileriyle baglantisi, hem de yaratici uygulamalariyla degerlendirir.



Effie Puan Agirlig
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Karsi karslya bulunulan stratejik durum + hedefler = %23,3
Fikir = %23,3

Fikrin hayata gecirilmesi (uygulama) = %23,3

Elde edilen sonuglar = %30

Her kampanyanin puanlari, Jiri Gyelerince verilen puanlarin agirlikli ortalamasi alinarak bulunur.

Juri Gyeleri, degerlendirmelerini 5-100 6lceginde (5 ve 5’in katlari olmak Gzere) puan vererek
yapar.

Final degerlendirmede her kampanyanin aldigi toplam puan, -varsa- puanlamaya katilamayan
juri Gyesi/uyeleri disindaki juri Gye sayisina boltndr. Cikan ortalama puan esas alinir.

Effie’de altin, glimUs ve bronz 6dul verilir;
-Altin Effie icin alt sinir 70

-GUmds Effie icin 60
-Bronz Effie icin 50 puan

olarak 6nerilmektedir, ancak jiri bu esiklere iliskin yeniden degerlendirme yapma hakkini sakl tutar.
Bu kararin final degerlendirme baslamadan énce alinmasi tavsiye edilir.

Esit puan alan kampanyalar, puanlarinin gerektirdigi 6dilt alirlar. Esitlik nedeniyle yeniden
degerlendirme yapilmaz.

H-Effie Vakasi Nasil Yazilmalidir?

Vaka; giris, is stratejisi, pazarda genel durum, tiketici bilgileri/icgoriler, pazarlama iletisimi
uygulamalari ve bunlarin gerekceleri, sonuclar ve etkinligin ispati konularini kapsar. Vakalar,
rekabet ortamini, kampanyanin amac ve hedeflerini, sonucun kanitlarini ayrintilariyla
anlatmalidir.

Vakada yer alan kampanyanin amaci net olmali, hedefine ulastigini somut ve objektif kanitlarla
gostermelidir.

Tum veriler belirli bir kaynaga dayanmalidir. Kaynak, reklamveren, ajans veya bagimsiz
arastirma sirketleri olabilir. Bagimsiz arastirmalar, muhasebe kayitlari, sektorel arastirmalar ve
digerleri kaynak teskil edebilir. Arastirmanin yapildigi tarih, yarisma dénemi icinde olmaldir.
Yarisma jdrisinin, verinin dogrulugunu belirtilen kaynaktan dogrulatma hakki vardir. Kaynak
belirtilmeyen basvurular yarismaya katilamaz.

Vakalar acik, 6z, net ve “marketing challenge” (pazarlama problemi) olarak adlandirilan,
pazarlamada yizlesilen glcligil ortaya koyucu bicimde kaleme alinmalidir. Abartidan uzak,
okunmasi ve anlasilmasi kolay bicimde hazirlanmaldir. Katihm formlarindaki sayfa ve
bosluklarin disina ¢ikilmamalidir.

Vakada katilimci ajansin ismi, sirketlerin ve markalarin logolari, fotograf, resim ve diger yaratici
gorseller yer almamalidir. Ancak, veriler grafik ve tablolarla ekte gosterilebilir. Arastirma
tablolarinda yaratici gérsellerin yer almadigindan emin olmak gerekir. Katilimci ajans adi gecen
basvurular kosulsuz olarak diskalifiye edilir.



e Teknik agiklama gerektiren durumlarda bir aciklayici video sunulmasi mimkinddr. Videonun
mizik, animasyon gibi estetik unsurlardan arindirilmis olmasi, hicbir bicimde vakayi anlatma
cabasl icinde olmamasi gerekir. Azami slre 3 dakika ile sinirlidir.

|I-DISKALIFIYE NEDENLERI

Asagidaki durumlarin mevcut oldugu basvurular diskalifiye edilecek ve basvuru lcretleri iade
edilmeyecektir.

1. Sonuglara iliskin kaynak gosterilmemesi

Katilim formunun herhangi bir boliminde yer alan tim veriler, savlar, durum tanimlari vb. belirgin ve
basvurulabilir bir kaynaga dayanmalidir. Kaynak, reklamverenin sagladigi bilgiler, ajansin ya da Uc¢lnci
bir arastirma kurumunun arastirma raporlari, sektorel raporlar olabilir. Belirtilen kaynaga giderek
verilen bilgilerin dogrulugunu denetleme hakkini Effie Jirisi muhafaza etmektedir.

Her bilgi ve kaniti belgelendirmede mimkin oldugu kadar konu odakli olunmasi beklenir; verilerin
kaynaklarini, hangi arastirmaya dayanildigini ve ilgili zaman dilimini belirtiniz. Bir kaynaga génderme
yaparken, (eger kurulus bir reklam, medya ya da bir baska ajans degilse) ilgili firmanin adini kullaniniz.

Referans olarak gosterilen ajans niteliginde bir kurulusun arastirmasi ise, bunu isim vermeden “Ajans
arastirmasi” yazarak belirtmenizi isteriz. Bununla birlikte, kaynak konusunda mimkin oldugunca

Kaynak belirtirken asagidaki noktalari yazmaniz gerekmektedir:

e Arastirma sirketinin adi

e Arastirmanin adi

e Arastirmanin konusu

e Arastirmanin yéntemi

e Rapor tarihi

e Eger arastirma kantitatif ise drneklem buyUklGgu

2. Yeterli bilgi olmamasi.

Vakada s6zi edilen bitin yaratici islerden 6rneklerin konulmamis olmasi. Basvuru formunda basarida
onemli rol oynadigi belirtilen butln yaratici islerden en az bir 6rnegin bulunmasini saglamalisiniz.

3. Basvuru formunda ya da yaratici malzeme Ustiinde ajans adinin belirtilmesi.

Effie ajans kimliginin desifre edilmemesine dayali bir yarismadir: Bagsvuru formunun, arastirma
tablolarinin ya da yaratici islerin herhangi bir yerinde, herhangi bir ajans adi bulunmamalidir. Basvuru
kaynagl olarak ajansinizin adini (ya da reklam, medya, dijital veya baska herhangi bir ajansi)
belirtmeyiniz. Arastirmanizin kaynag bir ajans ise, bu durumu ‘Ajans Arastirmas!” olarak kaydediniz.
Juri tarafindan degerlendirme asamasinda kullanilacak herhangi bir yazili dokiiman, yaratici malzeme
vb (basvuru formu, medya eki, kreatif video, kreatif gorseller) ile ajans isimleri yer almamalidir.



4. Basvuru Formu’nda logo, grafik ya da renkli fontlar kullaniimasi.

Basvuru Formu’nda logo, grafik, gbrsel malzeme ya da baskaca yaratici malzemelerin kullanilmasi kabul
edilmeyecektir. Yazili vaka dyktnUzde yaratici islerinizin ekran alintilarini kesinlikle kullanmayiniz.
Basvuru Formu’nda yer alan btin metin yanitlariniz standart siyah fontla yazilmalidir; sadece grafik ve
semalarda renk kullanilabilir. Basvuru Formu’nuzun herhangi bir yerinde okumayi kolaylastiracak
isaretler, bold yazi karakteri, beyaz espas vb kullanmaniz yerinde olur -ve tavsiye edilir. Teknik agiklama
amaciyla hazirlanan videolarda vakaya iliskin bicimde aciklayici olmak, gérsellikle ya da mizikle
suslemek diskalifiye olma sebebidir.

(Not: Verileri yansitan grafik ve sema kullanilmasi kabul —ve tavsiye- edilir. Bunlar renkli olarak
kullanilabilir.)

5. Sisteme uygun 6zelliklere gore formun doldurulmamasi

Basvuru sisteminde yer alan 3-6.adimlardaki sorularin en az 10 punto ile yazilmis ve toplamda 7
sayfadan ibaret olmasi gerekmektedir. (Sirdurulebilir Basari Formu 9 sayfadir.) Resmi sayfa sayisini
asarsaniz, tim fazla malzeme cikartilacak ve jiri bunlari dikkate almayacaktir. Ozlii ve berrak ifade
jurinin takdirini kazanir.

Basgvuru Formu’nun her bolimunG doldurmalisiniz: Sorulari bos birakmayiniz. Bir soru eger sizin igin
gecerli degilse, bunu dogrudan soruya cevaben belirtmelisiniz. Bos birakilan herhangi bir soru
diskalifiye edilmenize yol agacaktir.

6. Basvuru tarihinin kagiriimasi

Basvuru malzemeniz belirtilen son basvuru tarihinden sonra iletilmis ya da herhangi bir bakimdan
eksikse ve basvuru tarihleri disindaysa (1 Ocak 2019- 1 Mart 2020) basvurunuz gecersiz sayilacaktir. (2
uzatma déneminde farkli basvuru Ucretleri uygulanmaktadir.)

I-ODULLENDIRME

e QOdiiller, reklamveren ve basvuruyu yapan ana ajansa birer adet verilir.

e (Odul alan islerin katkida bulunan ajanslarina 6dil téreninden sonra sertifika verilir. Katkida
bulunan ajanslar sertifikalarini Reklamcilar Dernegi’nden teslim almalidir.

e Oduller 8dil téreninde sektdrel kategoriler icin Bronz, Giimiis ve Altin Effie sirasiyla verilir.

e Ozel kategorilerde yalnizca Altin Effie verilir.

SEKTOREL KATEGORi ODULLERI

1- Otomotiv

2- Otomotiv Uriin ve Hizmetleri, Satis Sonrasi Uriin ve Hizmetler
3- Ulasim-Kargo

4- Banka ve Finans Kuruluslari

5- Kartlar, Alternatif Odeme Sistemleri ve Sadakat Programlari
6- Sigorta Hizmetleri

7- Ev Temizlik ve Bakim Uriinleri

8- Kozmetik — Guizellik Uriinleri ve Kisisel Bakim Uriinleri



9- Saglik ve Kisisel Korunma

10- Medya- Yayin- Dijital Platformlar

11- Telekominikasyon Markalari ve Hizmetleri

12- Turizm- Kiltlr- Sanat

13-Restoran

14- Spor KulUpleri, Spor Sponsorluklari ve Markal Spor Etkinlikleri
15- Online/ Offline Perakende ve Pazar Yeri

16- Moda- Tekstil- Aksesuar

17- Dayanikli Esya, Klglk Ev Aletleri

18- Ev Dekorasyon- Ziiccaciye

19- Elektronik Urlinler / Elektronik Hobi ve Eglence riinleri

20- Emlak- insaat- Yapi Malzemeleri

21- Temel Gida

22- Buzdolabi Atistirmaliklari, Dondurulmus Gida ve Dondurmalar
23- Tatlh / Tuzlu Atistirmaliklar

24- icecek

25- B2B Pazarlama

26- Sivil Toplum Kuruluslari

27-Diger

OZEL KATEGORI ODULLERI

e Ozel 6diller béliminde sektorel kategori ayrimi yapilmaz. Yarismaya 6zel kategorilerde
katilan bir kampanyanin, diger bir sektorel kategoride yarismasi mimkindur.

e Herhangi bir kampanya sektorel kategoriye katilmadan, sadece 6zel 6dillere katilabilir. Ancak,
her durumda 1 + 1 kurali gecerlidir. Her bir kampanya en fazla bir sektorel kategori ve bir 6zel
odule katilabilir.

o Ozel édillerde yalnizca Altin Effie verilir.
Ozel Odiiller Bélimi’nde yer alan kategoriler soyledir:

28- Markali icerik

29- Ozglin Marka Deneyimi- Aktivasyonda Basari
30- Online Topluluk Yonetimi

31- Medyay! Yeniden Yaratanlar

32- Surdardlebilir Basari

33- Kurumsal itibar

34-Cevresel ve Sosyal Fayda

35- Taze Reklamverenler

36- Yeniden Doganlar

37- Yerelde Fark Yaratanlar (Basvuruya, medya ajansindan sadece yerelde yayinlandigina dair belge
eklenmelidir)

38- Kiguk Bltceyle Buyuk Basari

39- Ozel Giinde Basaranlar

40- Veriden Yirdyenler/ Veri ile YurlGyenler

41- Reklamda Toplumsal Cinsiyet Esitligi



J-GIZLILIK
e Vakalardaki bilgiler jari Gyelerince gizli tutulur. Vakalarin icerigi degerlendirme disinda hig

kimseyle paylasilmaz. Degerlendirme sirasinda 6zel not tutulmaz, reklam malzemeleri, Effie ‘ye
ait tabletler herhangi bir nedenle disari ¢ikariimaz.

e Jiri Gyeleri degerlendirme calismalari dncesi gizlilik kuralina uyacaklarina dair yazih olarak
beyanda bulunur.

e isbu Yonetmeligin Fikri Mlkiyet Haklari maddesine uygun olarak, yarismada 6diil kazanan
markalarin basari éykileri yarismayla ilgili yayinlarda kullanilabilir. Katilimcilar basvuru
sirasinda vakalarin kitap veya e-kitap olarak yayinina iliskin izni yazili olarak verir.

e Vakalarin ticari gizli bilgiler kapatilarak diizenlenmis bicimi icin reklamveren ve reklam
ajansinin yayin 6ncesi onayi alinir.

K-FIKRI MULKIYET HAKLARI

Katiimcl, izinler belgesini imzalamakla, yarattigi/tasarladigi/viicuda getirdigi reklam ve/veya pazarlama
iletisim kampanyasina iliskin olarak, s6z konusu kampanyayi olusturan bilgi, belge, cizim, resim, muzik
vesair her tlrll 6genin Fikir ve Sanat Eserleri Kanunu (FSEK) kapsaminda sahibi oldugunu veya eser
sahiplerinden akdettigi/akdedecegi s6zlesmeler cercevesinde tim bu bilgi ve belgelerin mali haklarini
yer, slire, sayi sinirlamasi olmaksizin devir aldigini ve Katilimci olarak bu haklarin sahibi oldugunu, buna
gore de, FSEK’in 21. maddesinde diizenlenen “isleme Hakki”ni, 22. maddesinde belirtilen “Cogaltma
Hakki”ni, 23.maddesinde yer alan “Yayma Hakki”ni, 24. maddesinde diizenlenen “Temsil Hakki”ni ve
25. maddesinde yer alan “isaret Ses ve/veya Goriintii Nakline Yarayan Araclarla Umuma iletim Hakki”ni
kullanma hakkini bilabedel sire, yer, sayl ve muhteva itibariyle gayrimahdut olarak Reklamcilar
Dernegi’'ne ve Effie Inc’e devredecegini beyan, kabul ve taahhlt etmistir.

Katilimcl, reklam veya pazarlama iletisim kampanyasini olusturan tim bu bilgi, belge, cizim, resim,
mizik dahil her tirld 6genin viicuda getirilmesinde emegi gecmis tiim kisilerin, FSEK uyarinca dogmus
ve dogacak her tiirli haklarinin, Reklamcilar Dernegi’'ne geri dontlmez bigimde sorumludur. Katihmci,
hak sahiplerinden veya Ugtncu kisilerden gelebilecek her tirli hak ve/veya talepleri Gstlenecegini,
hukuki ve cezai takiplerden sorumlu olacaktir.

L-SISTEME YUKLENECEK MALZEMELER

L.1-Film (Televizyon & Sinema)

e  Filmin tamami, basinda ve sonunda siyah olmayacak ve 300 MB'’yi asmayacak sekilde 1920 x
1080 pixel, MP4, H264, 8 Mbps olarak sisteme yiiklenmelidir.

L.2-Basin

o Gazete/dergiilanlari 300 MB’yi asmayacak sekilde, 72 dpi, RGB JPEG formatinda yatay
gorsellerde maksimum 1920px en, dikey gorsellerde maksimum 1080 px boy formatinda
sisteme yUklenmelidir.



L.3-Agikhava

o Uygulama fotograf(lar)i, acikhava reklamlari, 300 MB'yi asmayacak sekilde, 72 dpi, RGB JPEG
formatinda yatay gorsellerde maksimum 1920px en, dikey gérsellerde maksimum 1080 px boy
formatinda sisteme yiklenmelidir.

L.4-Radyo

e Basvurunun ses dosyasl, radyo reklamlari, 300 MB’yi asmayacak sekilde, MP3, 192 Kbps,
stereo formatinda sisteme yiklenmelidir.

L.5-Dijital

e Web sitelerin ve online reklamlarin linkleri eger, uygulamalar yayinda degilse test linki verilir.

e Bahsi gecen uygulamalar PC platformunda cevrimdisi (off-line) olarak, sorunsuz galisabilecek
nitelikte olmalidir.

e Paylasiimak istenen linkler bir Word dosyasina yazilmalidir. Ardindan dosya ylkleme alanina
bu Word dosyas! yiklenmelidir.

L.6-Teknik Video

o Teknik video ylklemek tamamen opsiyoneldir.

e Teknik agiklama amaciyla hazirlanan videolarda vakaya iliskin bicimde agiklayici olmak,
gorsellikle ya da mizikle stslemek diskalifiye olma sebebidir.

e Video ylklemek istediginiz noktada 300 MB’yi asmayacak sekilde 1920 x 1080 pixel, MP4,
H264, 8 Mbps olarak sisteme yiklenmelidir.
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