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Basar1 Sart Mi1?

Kampanya

Baslangic 10.Ekim.2024
Tarihi:
Kampanya Bitis
Tarihi:

31.Aralik.2024

Egitime erisimi risk altindaki kiz cocuklarinin en biuyik dayanagi Koruncuk
Vakfl, yeterince taninmiyor, amacini bagiscilara anlatmakta zorlaniyordu.
Ekonomik zorluklar, artan maliyetlerle miicadele ederken bagislar1 artirmak
icin guclu bir farkindalik yaratmaliyda.

Zorluk:

Kiz ¢ocuklarinin egitime erisimi yeterince desteklenmiyordu. Destek gormek
icin basarili olmalari, kendilerini kanitlamalar1 gerektigi algis1 yayginda.
Oysa destek, basariya degil, cocuk olmalarina bagli olmaliydi. Koruncuk
Vakfi bu algiy1 degistirmeliydi.

Icgori:

Koruncuk Vakfi, "basar" baskisina karsi ¢ikarak kiz ¢cocuklarina kosulsuz
destekledigini vurguladi. Ciinki hayatta mutlu olmak icin basarili olma sart:
olmadigi gibi e@itime erismenin, korunmanin, emek verilmenin de bir sarti
olmamaliydi.

Bityiik Fikir:

11 Ekim Dunya Kiz Cocuklar1 Gunu i¢in hazirlanan film, "basar sart mi?"
sorusuyla toplumda basar1 kabul edilen kriterlere meydan okudu. Nese ve
umut veren tonuyla ayristi.

Fikrin Hayata
Gecgmesi:

Pazarlama iletisim etkinligi kapsaminda bu vakanin neden bu kategoride 6dil almasi
gerektigini disiniyorsunuz? Vakanizi elde ettiginiz sonuclarin zorlugu asmakla iligkisini

kurarak ozetleyiniz. Iki ayr kategoriden giren kampanyalar icin bu 6zet farkli olmalidir.

Bu vaka, Koruncuk Vakfi'nin taninirhig: diisiik ve medya glicii sinirli olmasina ragmen,
toplumsal algiy1 degistirerek gugcli bir farkindalik yarattigini kanitlamaktadir. “Basar1 Sart
M1?” sorusuyla, kiz cocuklan tizerindeki basar1 baskisini sorgulayan, kosulsuz destegin
onemini vurgulayan ve bunu baski kurmadan, nese ve umutla anlatan Koruncuk Vakfi dikkat
cekmeyi ve basarili bir sekilde ayrismay1 basarmistir. Kampanya, bagis miktarini %437
artirarak finansal hedefleri asmis, binlerce yeni bagis¢i kazandirmis ve vakfin uzun vadeli
surdurulebilir destekler almasini saglamistir. Bagis toplamaktan 6te, toplumu harekete
geciren, kalic1 bir donusum baslatan bu kampanya, kiz cocuklarina yonelik algiy:
degistirmede 6nemli bir adim olmustur.
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Marka Adi: Koruncuk Vakfi
Marka 1li: Istanbul
Wiyl il Tirkiye
Clberss Al Basarn Sart Mi?

Kategori Adz: Sektorel Kategoriler 24. Sivil Toplum Kuruluslar:

Reklamveren
Reklamveren
Adai:

Adresi: Bolluca, Koca Yusuf Cd. No:100, 34287 Arnavutkoy/istanbul
ili: Istanbul
Ulkesi: Turkiye
Network &
Holding:
Web Sitesi: https://koruncuk.org

Figen Samuray (Mutevelli Heyeti ve Yonetim Kurulu Baskani)

Deniz Ceylan Kilichoglu (Yonetim Kurulu Uyesi)

Nurdan Horozoglu (Vakif Baskan Yardimcisi)

Selin Cizmeci (Mutevelli Heyeti Uyesi )

Hacer Yildirim Giindiiz (Kaynak Gelistirme ve Kurumsal iletisim Midiirii)
Ecem Cotul (Kaynak Gelistirme ve Kurumsal Iletisim Midiir Yardimcisi)

Koruncuk Vakfi

NON-NETWORK/BAGIMSIZ

Yetkililer:

Basvuran Ana Ajans

Ada: Happy People Project

Happy People Project Istanbul Arap Cami Mah. Sogut Sok. No: 1 Eski Posta
Han Karakoy/Istanbul

Ili: Istanbul
Ulkesi: Turkiye
Baglh Oldugu
Network:
Baglh Oldugu
Ajans Holding:
Web Sitesi: https://happypeople.com.tr

Yasar Akbas (Ajans Baskani, Kurucu Ortak)
Orcun Onural (Kurucu Ortak)

Pelin Borkluoglu (Chief Growth Officer)
Ozgiin Ozkalay (Chief Strategy Officer)
Ergin Binyildiz (Chief Creative Officer)
Atilla Karabay (Yonetici Yaratici Direktor)
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Deniz Cavdar (Yonetici Yaratici Direktor)

Mesut Yiksel (Kreatif Direktor)

Sadi Akbudak (Tasarim Direktori)

Tamer Kili¢ (Metin Yazar Takim Lideri)

Emre Ekinci (Metin Yazari)

Stheyla Aydin (Sanat Yonetmeni)

Yetkililer: Niliifer Ozlem Akbas (Kidemli Strateji Direktorii)
Maral Karagoz (Strateji Direktori)

Ezgim Avkarogullarn (Stratejik Planlamaci)

Tuba Karaca Azak (Miisteri Iliskileri Direktoril)
Senay Elvan Duman (Yardimci1 Musteri Direktorii)
Alanca Iscanh (Misteri Iliskileri Stipervizori)
Tugce Cetin (Miusteri Temsilcisi)

Nisa Gogoglu (Miusteri Temsilcisi)

Haluk Karshoglu (Grafik Atolye Sefi)

Adnan Algin (Ajans Redaktoru)

Sevinc Oktem (Ajans Produksiyon Direktorii)

Ali Cicek (Ajans Produktori)

Tuna Aktas (Jr. Ajans Produktori)

Katkida Bulunan Ajans 1

Ada: Autonomy
Ili: Istanbul
Ulkesi: Turkiye
Baglh Oldugu
Network:
Baglh Oldugu
Ajans Holding:

Web Sitesi: https://www.autonomy.com.tr

NON-NETWORK

BAGIMSIZ

Katkida Bulunan Ajans 2

Adu: 3K1A Mizik
Ili: Istanbul
Ulkesi: Turkiye
Baglh Oldugu
Network:
Baglh Oldugu
Ajans Holding:

Web Sitesi: https://3kla.com

NON-NETWORK

BAGIMSIZ

1A - Iletisimde kars: karsiya bulundugunuz stratejik durum nedir?

1979’dan bu yana Koruncuk Vakfi, Turkiye’de korunmaya muhta¢ ¢ocuklarin, sevgi ve
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guvenle buyluyebilecegi bir diinya hayaliyle calisiyor, kiz cocuklarinin oniindeki gorinmez
engelleri kaldirmay: hedefliyordu. Bu dogrultuda hayata gecirdigi Koruncukkoy cocuk
koyleri, temel ihtiyaclar ve egitime erisimleri risk altinda olan kiz ¢cocuklarinin en buytk
dayanagiydi. Koruncukkoyler; ortaokul ¢cagindan itibaren ¢ocuklarin egitimden sosyal hayata,
kisisel gelisimden kiiltiirel ve sportif faaliyetlere kadar her alanda destek buldugu 6zel yasam
alanlar sunuyordu. Bugiine dek Koruncukkoyler, ylizlerce ¢cocuga umut 1511 olarak yeni bir
hayatin kapisini agmist1 ve bu basari, tamamen bagislarla ayakta kalan bir sistemle
miumkindi. 2024 yih itibariyla Koruncukkoylerde bir cocugun yillik ihtiyac duydugu destek
miktari, ekonomik kosullarin agirlasmasi nedeniyle 9.000 TLden 12.000 TLye yukselmisti.
Artan bu maliyetler, bagislarin stirdurilebilirligi ve ¢ocuklarin nitelikli bir egitimle hayata
hazirlanabilmesi i¢cin daha fazla destegin onemini ortaya koyuyordu. Ancak Koruncuk Vakfi,
bagis toplama konusunda cgesitli zorluklarla karsi karsiyayda.

Turkiye’deki ekonomik kriz bagiscilarin daha secici olmalarina sebep oluyordu. 2024
yilinda yillik enflasyonun %44’un uzerinde seyretmesi, kisilerin gelirlerinde daralma
yasamasina ve harcamalarinda daha temkinli davranmasina yol aciyordu. Yardimsever bir
toplum olmamiza ragmen, ekonomik zorluklar insanlarin kaynaklarini daha secici
kullanmalarina, bagis yapma kapasitelerini sinirlanmasina sebep oluyordu.

Ulke giindemi, bagis aliskanliklarini1 dogrudan etkiliyordu. Toplumun %65’inin deprem
sonrasi bagis yaptigini belirtmesi, dogal afetlerden zarar gorenlere yardim eden kuruluslarin
bagis onceligi kazandiginm ortaya koyuyordu (Kaynak: TUSEV, Tirkiye’de Bireysel Bagiscilik
ve Hayirseverlik Arastirmasi, 2024). Benzer sekilde, sokak hayvanlarina iliskin yasanin
yarattigi guindem, ¢evreci ve hayvan haklaryla ilgili STK’lerin kamuoyundaki gorunurlagunt
artirarak bagis oranlarina pozitif yonde etki ediyordu. Bir STK’nin bireyleri savundugu
davaya inandirmasi, aciliyet hissini tetikleyerek bagiscilarla duygusal bag kurmasi bagis
toplama surecinde kritik bir onem tasiyordu.

Koruncuk Vakfi taninmiyor, neyi savundugunu anlatmakta zorluk yasiyordu: 45 yillik
gecmisine ragmen Koruncuk Vakfi’'nin amaci ve sagladig: fayda, toplumun genis kesimleri
tarafindan yeterince bilinmiyordu. Turkiye’de egitim alaninda faaliyet gosteren bircok vakif
vardi ve bunlarin arasinda TEV, Sabanci Vakfi, TEGV gibi buyuk iletisim yatirimlar yapan ve
kamuoyunda bilinirligi yiikksek olan kuruluslar one ¢ikiyordu. Egitime destek vermek isteyen
bagiscilar genellikle bilinirligi yiksek olan bu vakiflara yoneliyordu. Buna karsilik, Koruncuk
Vakfi cok daha kiiciiktii; iletisim giicii stnirliydi. Ismini duyuramadi icin genis kitleler
tarafindan taninmiyor, populer vakiflar arasinda yer almiyordu. Arastirmalar da bunu
gosteriyordu: Kizilay, LOSEV, TEMA, Dariissafaka, TEV ve TEGV gibi isim yapmis, net
misyonlara sahip vakiflar halkin ilk aklina gelen kuruluslar arasinda yer alirken, Koruncuk
Vakfi bu listede kendine yer bulamamist: (Kaynak: TUSEV, Tiirkiye’de Bireysel Bagiscilik ve
Hayirseverlik Arastirmasi, 2024). Ustelik Koruncuk Vakfi, toplumsal bilinirligini artirmak
konusunda ek bir zorlukla daha karsi karsiyaydi. Vakif, faaliyetlerini suirdururken ¢cocuklarin
mahremiyetini korumayi ilke edinerek, iletisimlerinde destekledigi kiz cocuklarinin ytuizlerine
veya bireysel hikayelerine yer vermemeyi tercih ediyordu. Ancak bu etik yaklasim,
bagiscilarla duygusal bir bag kurmay: zorlastiriyordu.

Arastirmalar, bagiscilarin bir kuruma giiven duymasinin en onemli kriterlerinden birinin
seffaflik ve anlasilabilirlik oldugunu ortaya koyuyordu. Oyle ki “kurumun hesaplanabilir
seffaflikta ve herkesin anlayabilecegi bir sekilde olmasi1” bagis yapilacak kurumdan en ¢ok
beklenen kriterler arasinda 24 puanla ikinci sirada yer alirken, “kuruluslar ve faaliyetleri
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hakkinda daha c¢ok bilgi sahibi olma” istegi 76 puanla bagis yapma motivasyonunda en ust
siralarda bulunuyordu (Kaynak: TUSEV, Tirkiye’de Bireysel Bagiscilik ve Hayirseverlik
Arastirmasi, 2024). Koruncuk Vakfi, faaliyetlerini topluma yeterince anlatamadigi icin
bagiscilar “neye destek verdiklerini” tam olarak kavrayamiyor ve bu durum bagis
motivasyonlarini olumsuz etkiliyordu.

"Bankamin dogum giiniimde bagista bulunmasiyla haberimin oldugu vakif. Bugiine kadar hi¢
duymadigim ve giivenilir vakif sayisi bir elin parmaklarini gecmediqi icin stipheyle yaklassam
da arastirdigim kadariyla giivenilir ve ulvi amaclari olan bir kurum. Bu anlamda LOSEV ve
Dartissafaka'nin yanina yazdim kendilerini, bundan sonraki bagislarimda oncelik

verecegim." Eksisozliik https://eksisozluk.com/entry/165668798

Koruncuk Vakfi’nin, Koruncukkoylerdeki cocuklarin artan maliyetlerini
karsilayabilmek icin bagis yarisinda geride kalmamasi gerekiyordu. Ne var ki sinirh
kaynaklariyla one ¢ikmasi kolay degildi. Tamamen bagislarla ayakta kalan Koruncuk
Vakfi'nin biyiik ¢apl bir iletisim yapma imkani yoktu. Farkindalik yaratmak ve kendisini en
dogru sekilde anlatabilmek icin elindeki en guclu firsati degerlendirmek zorundaydi: 11 Ekim
Dunya Kiz Cocuklar1 Gunu. Bu 6zel gun, yalnizca kiz ¢cocuklarinin haklarina dikkat cekmek
icin degil, ayn1 zamanda yilin geri kalaninda buylik medya yatirimlar:i yapmayan Koruncuk
Vakfi'nin bir giinligine de olsa sesini yiikseltmesini, kendi misyonunu topluma en iyi sekilde
anlatabilmesini saglayacak onemli bir firsatti. Bu nedenle Koruncuk Vakfi, 11 Ekim’i toplumu
harekete gecirecek glcli bir kampanya ile degerlendirmeye karar verdi. Ancak ayn1 giin
bir¢cok STK ve markanin iletisim yapmasi, Koruncuk’un mesajinin bu yogunluk iginde
kaybolma riskini de doguruyordu. Peki, bu riski nasil asacakt1?

1B - Hedefleriniz nelerdi? Somut hedeflerinizi belirtiniz.

HEDEF 1: Koruncukkoylerdeki kiz cocuklarinin artan maliyetlerini (+%33) karsilamak
amaciyla bagis miktarini bir 6nceki yilin ayn1 doneminde yapilan kampanyaya kiyasla en az
%35 artirmak.

HEDEF 2: Kisith bilinirlige sahip olan Koruncuk Vakfi'nin, etkili bir iletisim stratejisiyle
dikkat cekmesini, kamuoyunda konusulmasini (WOM) ve kampanyaya unlu isimlerin organik
destegini alarak genis kitlelere ulasmasini saglamak.

1C - Toplam Medya Harcamalari

2A - "Buyuk Fikir" neydi?

EGITIME ERISMEK ICIN BASARILI OLMAK SART DEGILDIR; COCUK OLMAK YETERLIDIR.

2B - “Buyik fikir” nasil dogdu, ona nasil ulastiniz?

Koruncuk Vakfi'nin egitime destek veren diger STK’lerden onemli bir farki vardi: Akademik
basarn sart1 kosmadan, her kiz cocugunu destekliyor, burs veriyor ve onlerindeki engelleri
kaldirarak onlar hayatin gerisinde kalmayan, 0z guvenli, potansiyellerini ortaya ¢cikarmaya
hazir bireyler olarak topluma kazandirmay: amacliyordu.
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Koruncuk Vakfi’'nin egitime bakis acisindaki bu demokratik yaklasim, kendisini
yeterince anlatamamasi nedeniyle genis STK iletisim evreninde yeterli gorunurlige
ulasamiyordu. STK evreni soz konusu oldugunda bagis toplama konusu bir rekabet meselesi
olamazdi; fakat Koruncuk Vakfi'nin varlik sebebinin ve egitime yaklasiminin bilinirligi,
misyonunu surdurebilmesi i¢in kritik oneme sahipti.

TEMA'nin “Tiirkiye ¢6l olmasin”, LOSEV’in “Kanserli ¢cocuklara destek”, Dariissafaka’nin
“Yetim ve 0ksiiz cocuklara okuma imkani1” gibi net mesajlar1 kamuoyunda hizli karsilik
bulurken, Koruncuk Vakfi’'nin kiz ¢ocuklarina sagladig: ¢ok yonli ve kapsayici destek
yeterince fark edilemiyordu.

Koruncuk Vakfi’nin misyonunun anlasilmamasi yalnizca bir bilinirlik sorunu degildi.
Kiz cocuklarinin kosulsuz desteklenmesi gerektigi fikrinin yerlesmesini engelliyor,
onlara iyi niyetle baslayan agir bir psikolojik yiik de getiriyordu. Tirkiye’de zorunlu
ilkogretim eg@itiminin disinda kalan 15-24 yas arasi kizlarin %28,3’l ne egitimde ne de
istihdamda yer alirken bu oran erkeklerde %16,1 seviyesindeydi (Kaynak: TUIK, Hane Halk:
Is Giicii Arastirmasi, Q1 2024). Kizlar ve erkekler arasindaki 12,2 puanlik fark, toplumsal
esitsizligin derinligini gozler onine seriyordu. Bu esitsizlik nedeniyle, kiz cocuklanyla ilgili
yapilan iletisimler cogunlukla onlarin “zorluklara boyun egmemeleri gerektigi” ve
“desteklenirlerse buyuk basarilar elde edebilecekleri” fikirleri ile “kizlar da yapabilir” temasi
etrafinda sekilleniyordu. Bu mesajlar, “kiz cocuklar1 her an rustunu ispatlamak zorunda”ymis
gibi bir alg1 yaratiyordu. Surekli “basarili olmaliyim” dusuncesi, kiz ¢cocuklarn icin yalnizca
toplumsal bir yiuk degil, ayn1 zamanda psikolojik olarak yipratici bir baskiya dontistiyordu.
Oysa ayni1 baski erkekler icin gegerli degildi; erkek cocuklarin yetenekleri veya basarilari,
kendilerini kanitlamalar1 gereken bir mucadele alani olarak sunulmuyordu.

Daha da onemlisi, destek mekanizmalar: da bu algiy1 guglendiriyordu. Bircok STK icin
akademik basari, burs verilmesinde onemli bir kosuldu. Akademik olgulerde basarili kabul
edilmeyen kiz ¢ocuklar, ihtiya¢ duyduklar: destege erisemiyor, iyi niyetle kurulan bu burs
sistemi, esitsizlige yol agabiliyordu. Koruncuk Vakfi bu anlayisa meydan okuyordu. Kiz
cocuklarinin desteklenmesi icin basarili olmalar sart degildi; ancak desteklenirlerse
iclerindeki gizli potansiyel ortaya c¢ikabilirdi.

Koruncuk Vakfi, yerlesik kiiltiirdeki on kabullere meydan okumaliydi. Toplumda,
“kizlar desteklenirse ¢ok basarili olabilir” inanci derinlere islemisti. Oysa bir kiz cocugunun
egitim almasi ve gelisiminin desteklenmesi, onun “istin basarilara sahip olmasi” sartina
bagl olamazdi; yalnizca ¢cocuk olmasi yeterliydi. Ustelik sinifsal farklar da bu esitsizligi daha
dramatik hale getiriyordu. Varlikl ailelerin ¢ocuklari, ustun basarilara sahip olup
olmadiklarina bakilmaksizin en iyi imkanlara erisebiliyordu. Peki, maddi imkanlari olmayan
kiz ¢cocuklar1 neden desteklenmek icin illa basarilarini kanitlamak zorundaydi? Sadece var
olmalari, cocuk olmalari nigin yeterli degildi? Koruncuk Vakfi, iste tam da bu konvansiyonel
dusunceyi yikmak ic¢in yola ¢ikt1.

Toplumsal disiunce kaliplarini yikamak icin iletisim mesaji su sekilde belirlendi: “Egitime
erismenin, korunmanin kollanmanin, emek verilmenin bir sarti olamaz; tipki hayatta mutlu
olmak icin basarili olma sart1 olmadig: gibi...”

11 Ekim Diinya Kiz Cocuklar1 Ginii'nde Koruncuk Vakfi, kiz gocuklarina sundugu kosulsuz
destegi vurgulamak ve onlarin Uizerlerindeki toplumsal baskiy1 bir nebze olsun azaltmak
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amaciyla hazirladig: filmde, kiz ¢cocuklarinin sesi oldu. Filmde en buyiik dikkat noktas1 STK
iletisimlerinde yaygin olarak kullanilan tonaliteden uzak durmakti. Bu ton insanlari harekete
gecirmek icin siklikla korku, magduriyet, hiiziin ve bazen acima duygusuna dayali anlatilar
kapsiyordu. Ancak Koruncuk Vakfi, hem ¢ocuklar hem bagiscilar tizerinde baski veya sugluluk
hissi yaratilmasina karsi duruyordu. Bu nedenle, iletisim dilinde genel STK tonalitesinden
farkl olarak eglenceli, neseli, umut veren ve yuzleri giildiren bir yaklasimi benimsendi.

Film, izleyenlere “Basari sart mi1?” sorusunu yoneltip hayatta basari olarak gorulen bircok
kritere meydan okudu. Burada temel amag, bir kiz gocugunun mutlu olabilmesi, hayattan
keyif alabilmesi, givenle varligini siirdirebilmesi i¢cin basar1 addedilen yeteneklere sahip
olma zorunlulugu olmadigini herkese anlatmakti. Reklam filmi, cocuk olmanin gercek
anlamini herkese hatirlatmaliydi: Kaygisiz, 6zgur, neseli ve basarisizlik korkusu
yasamadan ogrenmeye ve denemeye acik olmak... Cinkl ¢cocuk olmak; sadece derslerde
basarili olmak, bir yetenegi kanitlamak veya "en iyi" olmak degildi. Deneyerek, eglenerek,
hata yaparak ve tium bunlarin icinde mutlu olarak buyiimek demekti. Bu nedenle film,
kiz cocuklarinin dogal nesesini, yani ozgiirce kahkahalar atabildigi, kendini rahatca
ifade edebildigi anlarn odagina aldi. Cocuklar enstruman calarken hatalar yapti, sesleri
giizel olmasa da sarkilar soyledi, yarista birinci olamadi, akici bir sekilde Ingilizce
konusamadi; fakat bitin bunlara ragmen eglenmeye, paylasmaya, denemeye devam etti.
Kampanya, yalmizca kiz ¢ocuklarinin iizerindeki toplumsal baskiy1 sorgulamakla
kalmadi, ayn1 zamanda onlarn ozgurligunden dogan saf neseyi de gozler oniine
serdi.

10 Ekim - 31 Aralik 2024 tarihleri arasinda hayata gecen kampanyanin reklam filmi vakfin
tum sosyal medya mecralarinda toplamda 6.6 milyonun uizerinde izlendi, 29K etkilesim,
20.8K begeni elde etti. izleyiciler tarafindan 6.297 kere farkli hesaplara direkt mesaj olarak
gonderildi ve 1.590 kaydetme sayisina ulasti. Instagram’da vakfi takip etmeyen 4 milyon 219
bin tekil hesaba erisim saglanirken, Koruncuk Vakfi'nin takipgileri 2.7K kisi artt1. Kampanya
yayilliminda yazili1 basin, internet basini ve outdoor mecralar da (billboard, Modyo TV, ICON)
kullanildi. Reklam filmine ek olarak, 2024 Istanbul Maratonu bagis kampanyasi da “Basar:
sart m1?” kampanya temasiyla yurutildi. Belediyelerin destegiyle outdoor mecralarda
bedelsiz yayinlanan kampanya icin yapilan tek medya harcamasi, 7 gunluk Instagram
sponsorlu one ¢ikarmasi i¢in harcanan 5 bin TL oldu.

3B - Fikri nasil hayata gegirdiniz? (iletisimde “Touchpoints”)

BASILI: Dergi

PR: Medya Iletisimi

DIJITAL: Display, Video Reklamlar, Sosyal medya kampanyalar:
EVDISI: Raket, Billboard, Pano vb.

3C - Kullanilan diger tim pazarlama 6gelerini listeleyiniz.

4 - Kampanyanin basarili oldugunu nereden biliyorsunuz?
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HEDEF 1: Koruncukkoylerdeki kiz cocuklarinin artan maliyetlerini (+%33) karsilamak
amaciyla bagis miktarini bir onceki yilin ayni doneminde yapilan kampanyaya kiyasla en az
%35 artirmak.

SONUC 1*: KAMPANYANIN TOPLUMDAKI ETKiSi HEDEFLENENIN UZERINDE
BAGIS KAZANDIRDI: Koruncuk Vakfl, “Basar sart mi1?” kampanyasi kapsaminda Fonzip
(online bagis kanal1) izerinden 87.375 TL, banka/kurum bagislarindan 419.272 TL, SMS
bagislarindan 22.200 TL, 11 Ekim Sergisi’'nden 95.880 TL ve lyilik Ditkkan satislarindan
28.425 TL bagis topladi. Kampanyanin entegre edildigi istanbul Maratonu ise 2.471.073
TLlik kazancg saglayarak toplam bagis miktarini 3.124.225 TLye yilikseltti. Gecgtigimiz yil
toplanan 582.208 TLlik bagis miktarina kiyasla, bu yil bagislar hedeflenenin de
otesine gecerek %437 artis gosterdi.

e Bagisci sayisinda yasanan artis kampanyanin etkisini ortaya koydu. Gegtigimiz yil
yalnizca 404 bagisci varken bu yil bagisci sayis1 4.238 kisiye ulasti. Kampanya, hem
farkindalik hem finansal destek anlaminda Koruncuk Vakfi'nin kiz cocuklarina sundugu
kosulsuz destegin suirdiirulebilirligi icin buytk bir basar: sagladi.

e Kampanyanin yarattig: farkindalik, yalnizca “Basari sart m1?” bagislarina
degil, Koruncuk Vakfi’'nin genel destekcilerine de yansidi. 10 Ekim’den itibaren
vakfa ilk kez bagis yapan tekil bagisci sayis1 4.010’a ulasti. Bu sayi, yalnizca kampanya
ozelinde degil, diger bagis kategorilerine de yayilan genis capli bir destek artisina
isaret etti.

e Zorlu ekonomik kosullar nedeniyle bagis yapamayanlar, kampanyaya farkh
sekillerde destek vermeye devam etti. Koruncuk Vakfi'nin e-mail adresine,
kampanya sureciyle birlikte y1l sonuna kadar gonulluluk, destek ve takdirleri iceren
2.122 yeni e-mail geldi. Bu sayi, gectigimiz yilin ayni1 donemine kiyasla %30 artis
gostererek vakfin toplum nezdinde artan gorunurligini ve destekgi kitlesinin
genisledigini ortaya koydu.

*Kaynak: Koruncuk Vakfi I¢ Datalari, Bagis Sayis1 ve Mail Sayisi, 10 Ekim-31 Aralik 2024.

HEDEF 2: Kisith bilinirlige sahip olan Koruncuk Vakfi'nin, etkili bir iletisim stratejisiyle
dikkat cekmesini, kamuoyunda konusulmasini (WOM) ve kampanyaya unlu isimlerin organik
destegini alarak genis kitlelere ulasmasini saglamak.

SONUC 2**: KORUNCUK VAKFI’NIN KIZ COCUKLARINA KOSULSUZ DESTEGI
BUYUK BIR EMPATI DUYGUSU YARATTI: Kisith bir medya giiciine sahip Koruncuk Vakfi,
WOM etkisi yaratmak, hedef kitlesini amacina ortak edebilmek icin oncelikle bu fikri yayacak
ve toplumda guclu bir etki yaratacak unluleri harekete gecirmeliydi. Dijital kanallarda
yayinlanan “Basari sart mi1?” filmi, paylasildig: giin Tarkan, Ebru Giindes, Bergiizar Korel,
Mert Yazicioglu ve Caglar Ertugrul gibi milyonlarca takipc¢isiyle kamuoyuna ulagsma gucu
yiksek 122 kanaat onderiyle birlikte toplamda 200 kisinin sosyal medya hikayelerinde
yeniden yayinlandi.

e “Diinyanin en giizel reklami olabilir. Basari asla sart degil, giizel sey de bir basari” -
Pelin Akil

e “Kendini baskalarina kabul ettirmek icin basari sartina sartlanan icimdeki kiz
cocuguna sarildim kocaman! SART DEGILMIS MEGERSE!” - Instagram kullanicis1
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Koruncuk Vakfi, gecgtigimiz yil 11 Ekim Diinya Kiz Cocuklar Guni’'nde yayinladigi
kampanyada 45 unlu tarafindan paylasim destegi alirken, bu yil bu sayiy1 122’ye ¢ikararak
vakfin davasina inanan ve kampanyay1 paylasan unlu sayisini %171 artirmay1 basardi. Ayni
gun yayinlanan farklh bir STK'nin Dunya Kiz Cocuklar1 Gunu filmi, 5 kat daha fazla
izlenmesine ragmen yalnizca 63 iinlil isim tarafindan paylasildi. Unlii isimlerin Koruncuk
Vakfi'na sosyal medya destegi sayesinde kampanya mesaji1 genis kitlelere ulasti ve toplumda
guclu bir farkindalik yaratt.

**Kaynak: Medya Ajansi Datasi, 2024 Kampanya Donemi

KAMPANYA, AYNI ZAMANDA KORUNCUK VAKFI'YLA UZUN VADELI IS BiRLIGI
YAPMAK ISTEYEN UNLU ISIMLERIN HAREKETE GECMESINi SAGLADI:

Reklam filmi sayesinde vakifla temasa gegen milli voleybolcular Elif ve Saliha Sahin
kardesler, Koruncuk Vakfi’'nin iyilik elcileri olarak 2025 yilinda vakfil temsil edeceklerini
duyurdular. Sosyal medyadan filmi paylasarak destek veren ve vakif calismalarinda aktif
olarak yer almak istedigini belirten birgok unli isim ile de is birligi firsatlar gortsuliyor.
Koruncuk Vakfi kampanyanin basarisiyla 2025 yilinda da ayni icgoruyle misyonunu anlatmaya
devam etme karar aldi.

OZETLE: Koruncuk VakfI'nin “Basar: sart mi1?” kampanyasi, kisith biitgesine ragmen genis
kitlelere ulasarak vakfin misyonunu anlatmay1 basardi; daha onemlisi toplumu bu
misyonunun dogruluguna ve ne kadar yenilikci bir bakis agisi olduguna inandirda.
Kamuoyunda yarattig:1 gucli farkindalikla hem bagis oranlarini artirdi hem de vakfin uzun
vadeli misyonuna katki saglayacak is birliklerinin temelini atti. Kampanya, kiz cocuklarinin
basar kriterleriyle tanimlanmadigi, uzerlerinde baski kurmadan, ozgurlikle desteklendikleri
bir gelecegin mimkiin oldugunu acikc¢a ortaya koydu.

5 - Elde edilen sonuclar uzerinde etkili olabilecek baska unsur var miydi?

Kampanya kamu spotu olarak planlansa da TV'de “kamu spotu” olarak kendine yer
bulamamis, tamamen dijital kanallardan kamuoyuna ulasmistir.

Dosyalar
Outdoor.jpg Resim (655.22 KB)
Dergi ilan.ijpg Resim (1014.53 KB)
Film.mp4 video/mp4 (57.43 MB)
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