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Gucum Bu Kadarina Yetiyor

Kampanya

Baslangic 8.Haziran.2024
Tarihi:
Kampanya Bitis
Tarihi:

16.Haziran.2024

Ekonomik kriz bagisci havuzunu daraltirken, degisen aliskanliklar
geleneksel bagis modellerini tehdit ediyordu. TEV toplumdaki sistematik
duyarsizlasmay1 asmak icin bagis ¢agrisindan ote, i¢gsellestirilebilecek bir
sorunla insanlarda guclu bir empati hissi yaratmaliydi.

Zorluk:

Barinma sorunu, tim ogrenci meseleleri arasinda yalnizca onlarin degil,
buyuk sehirlerde yasayan herkesin ortak derdi olmustu. Toplum, birebir
deneyimledigi sorunlara daha duyarliydi. Ogrencilerin caresizligi gorunir
kilindiginda empati kaginilmazda.

Icgori:

Istanbul'da 6grencilerin burslariyla karsilayabilecegi barinma alanlarini
Buyuk Fikir: metrekare bazinda somutlastirarak, barinma sorununun sadece bir maliyet
degil, egitimin surdurilebilirligi icin temel bir engel olusu gorunir kilindi.

Gergek kira verileriyle hazirlanan dar yasam alam kesitleri Istanbul’un fic,
merkezi noktasina universite sinav gununde yerlestirildi. Enstalasyonlar,
outdoor, dijital kampanya ve PR destegiyle genis kitlelere yayild1

Fikrin Hayata
Gecmesi:

Pazarlama iletisim etkinligi kapsaminda bu vakanin neden bu kategoride 6diil almasi
gerektigini dusunuyorsunuz? Vakanizi elde ettiginiz sonuglarin zorlugu asmakla iligkisini
kurarak ozetleyiniz. 1ki ayr1 kategoriden giren kampanyalar icin bu 6zet farkli olmalidir.

TEV’in “Gucum Bu Kadarina Yetiyor” projesi, sinirh butceyle yuksek etki yaratti. Barinma
sorununu yalnizca bir konut sorunu degil, egitimin stirdurilebilirligi icin temel bir engel
olarak konumlandirdi. Buyuk medya yatirimlari olmadan, sorunu somutlastirarak bireylerde
empati yaratmay1 hedefledi. Gergek kira verileriyle, reklam setlerinden geri donusturulmus
malzemelerle hazirlanan enstalasyonlar, basit ancak ¢arpici bir gorsellestirme ile
kamuoyunun dikkatini ¢ekti. Dijital ve PR destekli yayillim sayesinde, yalnizca 75.000 TL +
KDV biitgeyle, fonuna 9 giin icinde onceki doneme gore 62 kat daha fazla bagis saglada.
Kucguk butgeli bir farkindalik projesi, buylk olgekli bir bagis hareketine doniiserek, sinirh
kaynakla nasil genis bir sosyal etki yaratilabilecegini kanitladi.
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AdL: Turk Egitim Vakfi

Fulya Mah. Buyukdere Cad. Torun Center D Blok No:74D Kat:2 Ofis No:4-7
PK: 34394 Sisli-istanbul / TURKIYE

Ili: Istanbul
Ulkesi: Tirkiye

Network &
Holding:

Web Sitesi: www.tev.org.tr

Adresi:

NON-NETWORK/BAGIMSIZ

Banu Taskin / Genel Mudur

Zeynep Canan Siuliin / Kurumsal iletisim Yoneticisi
Ali Emre Yildirim / Iletisim Yoneticisi

Asli Ceren Noyan / Kurumsal iletisim Yonetimi
Simal Sivrikaya / Kurumsal iletisim Uzmani

Seher Elald1 / Kurumsal iletisim Uzmani

Yetkililer:

Basvuran Ana Ajans

Ada: Happy People Project

Adresi: Arap Cami, S6giit Sk. Eski Posta Han No:1 Karakdy, 34421 Beyoglu/istanbul
Ili: Istanbul
Ulkesi: Tirkiye
Baglh Oldugu
Network:
Baglh Oldugu
Ajans Holding:
Web Sitesi: https://happypeople.com.tr/

Yasar Akbas / Kurucu Ortak
Orcun Onural / Kurucu Ortak
Pelin Borkluoglu / Genel Mudur
Ergin Binyildiz / CCO

Atilla Karabay / ECD

Mesut Yiksel / Kreatif Direktor
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Sadi Akbudak / Head of Art

Tamer Kili¢ / Metin Yazari

Sezgin Bulut / Art Direktor

Ozgiin Ozkalay / Genel Mudiir Yardimcisi
Niliifer Ozlem Akbas / Kidemli Strateji Direktorii
Ezgim Avkarogullar: / Stratejik Planlamaci
Tuba Karaca Azak / Client Services Director
Senay Elvan Duman / Associate Account Director
Yetkililer: Murat Turfanda / Account Grup Director
Seyma Nur Tekin / Musteri Temsilcisi

Durul Mihci / Musteri Temsilcisi

Irem Atay / Misteri Temsilcisi

Yasemin Kucuk / Dijital Creatice Group Head
Seher Kis / Kreatif Direktor

Nur Tunay / Metin Yazari

Miuge Sert / Art Direktor

Aydin Onel / Grafiker

Tolga Ceki / Grafiker

Adnan Algin / Redaktor

Stimeyra Gumiuliu / Sosyal Medya Direktor
Nisa Senturk / Social Media Manager

Seving Oktem / Head Of Production

Ali Cicek / Producer

Tuna Aktas / Jr Producer

Katkida Bulunan Ajans 1
Ada: Good Boy Creative Production

Ili: Istanbul

Ulkesi: Tirkiye

Baglh Oldugu

Network: NON-NETWORK

Baglh Oldugu

Ajans Holding: BAGIMSIZ

Web Sitesi: https://goodboy.com.tr/

Katkida Bulunan Ajans 2
Adi: Art1 Iletisim Yonetimi

Ili: Istanbul

Ulkesi: Tirkiye

Baglh Oldugu

Network: NON-NETWORK

Baglh Oldugu

Ajans Holding: BAGIMSIZ
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Katkida Bulunan Ajans 3
Ada: Mindshare
ili: Istanbul
Ulkesi: Turkiye
Bagli Oldugu
Network:
Baglh Oldugu
Ajans Holding:

Web Sitesi: https://www.mindshareworld.com/turkey

GroupM

WPP

Katkida Bulunan Ajans 4

Ada: Ingage
1li: Istanbul
Ulkesi: Turkiye
Bagli Oldugu
Network:

Baglh Oldugu
Ajans Holding:

Web Sitesi: https://ingage.media/

1A - Iletisimde kars: karsiya bulundugunuz stratejik durum nedir?

Turk Egitim Vakfi (TEV), 57 yildir egitimde firsat esitligi saglayarak, maddi durumu kisith
universiteli genglerin gelecek hayallerini gercege doniistirmelerine destek oldu. Sadece
2023-24 egitim yilinda 17.600 ogrenciye 9 ay boyunca aylik ortalama 2.500 TL burs destegi
sagladi (Kaynak: TEV datasi, Eylil 2023). Ancak ekonomik kriz ve deg@isen bagis dinamikleri,
TEV’in geleneksel bagis modeli i¢in kritik bir siirdiiralebilirlik sorunu yaratti ve ogrencilerin
genisleyen ihtiyaclarina yanit verebilmek icin TEV’in misyonunu yeniden sekillendirmesini
zorunlu kilda.

WPP Digital

WPP

Ekonomik kriz, TEV’in bagisci1 havuzunu daraltiyor: Bagis surdurilebilirligi icin maddi
gucu olan bir kitleye ihtiya¢ vardi; ancak yuksek enflasyonla birlikte TEV icin ¢cok 6nemli olan
orta smifin alim giicii eriyordu. TUIK verilerine gére, kisi basina GSYH son ii¢ yilda dolar
bazinda %52 artmis gibi gorunse de Turkiye’'nin dunya siralamasindaki yeri 2003 seviyesine
gerilemisti (Kaynak: TUIK, 2023). Enflasyon ve gelir kaybi bireysel bagislar azaltirken,
diizenli bagis yapmay surdiirenlerin orani %13’te kalmisti. Fitre ve zekat gibi dini vecibe
addedilen; fakat bagis olarak Olciilen kalemlerde bile 2021’e gore dusis gorunuyordu
(Kaynak: TUSEV, Hayirseverlik Arastirmasi, N=1408, 2024).

Diuizenli bagis yapanlar, neye oncelik verecegini bilemez halde: Tirkiye’de insanlar
yardimlarini STK’ler yerine dogrudan tanidiklar: ihtiya¢ sahiplerine ulastirmayi tercih
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TURK EGITIM VAKFI

ediyordu. 2015’ten bu yana akraba, es dost, komsu gibi bireylere dogrudan yardim yapma
orani duzenli artarak %49’a ulasirken STK’lere duyulan guven ise surekli gerileyerek %6,2’ye
kadar dismiusti. Ancak bu degisim sadece gliven meselesi degildi. Toplum, sorunlari
kaniksamaya bashyordu. “Sistematik duyarsizlasma” olarak tanimlanan bu durum,
insanlarin farklh kanallardan stirekli maruz kaldiklar1 sorunlara alisarak tepki verme esigini
yukseltiyordu. Ekonomik kriz, enflasyon, depremler, egitimde firsat esitsizligi,
cinsiyet ayrimciligi, hayvan haklar1 gibi meseleler gindemde kalmaya devam
ettikce, STK’lerin yardim cagrilarn artiyor; ancak bireyler bu cagrilara kars: giderek
daha az duyarh hale geliyordu. Bireyler, "Bu kadar blyiik bir soruna benim destegim neyi
degistirebilir ki?" diyerek bagis motivasyonlarini kaybediyor, %43’ STK’lar yerine dogrudan
bireylere ba@is yapmalarinin en bliyiik sebebini katkilarinin yetersiz ve etkisiz olacagina
inanmas1 olarak gosteriyordu (Kaynak: TUSEYV, ibid. 2024). Kiclk katkilari, konu komsu
tanidikta gorilen sorunlara care olarak dogrudan vermek cekici geliyordu.

Degisen konjonkturde burs cagrilar yeterli olabilir mi? Ekonomik kriz, dogal afetler ve
degisen toplumsal dinamikler, egitime erisimi yalnizca burslarla givence altina almanin
yeterli olmadigini gosteriyordu. Uzaktan egitim stirecinde binlerce ogrenciye bilgisayar
saglaniyor, afet sonrasi bursiyerlere psikolojik destek sunuluyor ve mezuniyet sonrasi is
giivencesi i¢in mentorluk programlar baslatiliyordu. Ogrenciler artik sadece egitim
masraflariyla degil, barinma, psikolojik destek, teknolojik erisim ve mezuniyet sonrasi
is guvencesi gibi daha genis bir miicadele alaniyla kars: karsiyaydi. Bu noktada, Turkiye’'nin
en buyuk egitim vakfi TEV’in sorumlulugu da degisiyordu. TEV, artik yalnizca burs veren
bir kurum degil, egitime erisimin oniindeki sistematik engelleri kaldiran bir giic
oldugunu gostermek zorundaydi.

OZETLE: Ekonomik kriz, bagis yapabilecek kesimi daraltirken degisen bagis aliskanliklari
geleneksel bagis modellerini tehdit ediyordu. Onlarca acil sorunun arasinda hissedilen
sistematik duyarsizlasmanin ilaci, sadece bir bagis cagrisi degil, insanlarin kendilerini
sorunun icinde hissetmelerini saglayacak gercek bir "empati"” hissi yaratmakti.
I¢csellestirebilecegimiz bir sorun olmadan “dikkat”, sorunu goriniir kilmadan “empati”,
empati olmadan “aksiyon” mimkiin degildi. Ama o sorun neydi?

HEDEEF 1: “Barinma”y1 yalnizca bir konut sorunu degil, egitimin stirdurilebilirligi icin temel
bir engel olarak konumlandirmak ve bu konuda toplumsal farkindalik yaratip TEV internet
sitesi ziyaretini en az 2 kat artirmak. TEV’in 2022 yilinda “genclerin egitime ulasma
cabasina” dikkat cekmek icin gercgeklestirdigi bir diger enstalasyon “Bu Canta Kimin?”
farkindalik projesinin 175.440 TLlik PR degerini bu projede ikiye katlamak.

HEDEF 2: Universitelinin genel barinma sorununa dikkat cekmek, toplumu sorunun
¢ozumune ortak ederek temeli 19 Mart 2024’te atilan TEV Yuksekogrenim Kiz Ogrenci
Yurdu’'nun tamamlanmasina kamuoyu destegi yaratmak.

0 - 7.5 milyon TL
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BIR UNIVERSITE OGRENCISININ GUCU, BARINMA SORUNUNU ASMAYA, BASINI
SOKACAK BIR YER BULMAYA YETMEDIGINDE EGITIME GUCU KALMAZ.

Turkiye’de Universite egitimi her zaman zorluklarla dolu bir yolculuktu. Gelir esitsizligi,
artan yasam maliyetleri, teknolojik altyapiya erisim sorunlari, ekonomik krizlerin
yarattig: belirsizlik ve mezuniyet sonrasi is kaygisi sureci giderek zorlastiriyordu. Bu
sorunlarin tamamai, egitime erisimin onindeki sistematik engelleri kaldirma misyonundaki
TEV’in odaklanabilecegi alanlardi. Egitimde firsat esitligi yaratmak, TEV’in varolus
sebebiydi; bursiyerlerinin %99’u ekonomik olarak desteklenmeye ihtiya¢c duyan ogrencilerdi
(Kaynak: TEV Datasi, 2024). Gelecekle ilgili endiseler ve is bulma kaygisi, sadece TEV’in
adimlarniyla ¢oziillemeyecek kadar kapsamli meselelerdi. Ote yandan, teknolojiye erisim
sorunu toplumda bir genglik problemi olarak algilanabilirdi. Ancak ekonomik kriz ve
enflasyonun getirdigi agir yasam maliyetleri arasinda, yalnizca egitime erisimi degil, egitimi
surdurulebilir kilmay1 en ¢ok zorlastiran bir neden one ¢ikiyordu.

Barinma sorunu bazi uiniversiteliler icin egitimden vazgecisin sebebi: TOG
Universiteli Genglerin Ihtiyaglar Arastirmasi’na gore, 2024 yilinda Tiirkiye’de bir
universitelinin aylik geliri ortalama 4.774 TL idi ve bunun yaris1 barinmaya gidiyordu. Artan
barinma masraflari, her yil daha fazla ogrenciyi (%50, 2023’e gore +8 puan artis) kendi
sehrindeki iiniversiteleri tercih etmeye zorluyordu. Devlet yurdunda yer bulamadigi i¢in
okulunu dondurmay1 diisiinenlerin orani 4 puan yiikselmisti (Kaynak: IPSOS, Universite
Ogrencileri Arastirmasi, 2024). Bu i¢ burkan tablo, 6zellikle Istanbul gibi bilyiiksehirlerde
cok daha ciddi bir boyuta ulasiyordu. istanbul’da okuyan yaklasik 800.000 iiniversiteli vard:
(Yuksekogretim Programi Atlasi, 2023-2024 egitim donemi). KYK yurtlar: uygun fiyath olsa da
Istanbul disindan gelen 6grencilerin sadece %30’una hizmet verebiliyordu. Istanbul'da KYK
yurdunda yer bulamayan 6grenciler, aylik en az 11.521 TL ticretli 6zel yurtlara ya da kisi
bas1 en az 5.056 TL maliyetle uc kisilik paylasimli, dusuk standarth konutlara yonelmek
zorunda kaliyordu (Kaynak: Istanbul Planlama Ajansi, 2024).

Barinma sorunu toplumun giundemindeydi; ancak tiniversitelinin barinma sorunu
sahipsizdi. Metropollerde barinma sorunu toplumun genis kesimlerini etkiliyordu, fakat
ogrenciler i¢cin bu durum yalnizca yasam standartlarini degil, egitime devam edip edememe
kararini da belirleyen bir esige doniismiustii. Istanbul’da kira fiyatlarinin son bir yilda %125
artis gosterdigi (Kaynak: IPA, 2024) bir ortamda, bu sorun kirada yasayan herkesin en az bir
kez deneyimledigi bir olguydu. Toplumun iliklerine kadar hissettigi bu sorun, ogrencilerin
caresizligiyle birlestiginde glgcli bir empati firsat1 doguyordu.

TEV BU NOKTADA KRITIK BIiR BOSLUGU FARK ETTi: Barinma sorunu konusuluyordu;
fakat bir egitim meselesi olarak ele alinmiyordu. Bircok insan icin kira fiyatlari zor da olsa
odenmesi gereken bir giderken, ogrenciler icin egitime devam edip edemeyeceklerini
belirleyen onemli bir esikti. Cogu egitim odakli STK, bagiscilar tarafindan kirtasiye, okul
masraflar1 veya burs destegiyle iliskilendiriliyordu. Oysa bir ogrenci ne kadar parlak
olursa olsun, barinma guvencesine sahip olmadan egitime devam etmesi mumkiin
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degildi. TEV, egitimin oniindeki bu gorinmez engeli goriinir kilmak ve ogrencilerin yasadigi
barinma sorununu yalnizca bir istatistik veri olmaktan gikarip toplumun dogrudan
hissedebilecegi bir gercek haline getirmek i¢in bu sorunu somutlastirmanin yollarini arada.

Son yillarda 6zellikle universite acilis donemlerinde ev/yurt bulamayan ogrencilerin park ve
banklarda uyudugu haberleri guindeme gelse de bu konu kamuoyunda 6grencilerin gecici bir
sorunu olarak algilaniyordu. Haberlerde verilen istatistikler, soyut bir cercevede
kaliyordu. Oysa Istanbul’da kira sorunu hepimizin derdiydi. i¢csellestirebilecegimiz bir
soruna “dikkat” ¢ekmeyi ve sorunu gorunur kilarak “Sistematik Duyarsizlasma” duvarini
asmayl amaclayan “Gucum Bu Kadarina Yetiyor” projesi, bu algiy1 degistirmek icin
tasarlandi.

1-) Barinma sorununu somutlastirma stratejisi:

“Gucum Bu Kadarina Yetiyor” projesinin merkezinde, bir 6grencinin barinma sorununun
sadece bir istatistik veri degil, gunliik yasam miicadelesi oldugunu gozler oniine sermek
vardi. Buyuk veri analizi ve makine ogrenimi yontemlerini kullanarak gayrimenkul degeri,
lokasyon veri analizi ve 6éngoriileri sunan Endeksa platformundan alinan, Istanbul’un 6grenci
yogunlugu yuksek 3 ilgesinin ortalama kira verileriyle, bir iiniversitelinin aylik ortalama
2.000TL1lik mevcut KYK ve TEV bursuyla ne kadar alan kiralayabilecedi hesaplandi. Sonug:
Besiktas’ta 4,4 m?, Kadikoy’de 4,9 m?, Uskiidar’da ise 7,6 m? kadard: (Kaynak:
Endeksa Ilce Verileri, Haziran 2024).

2-) Hedef kitlenin sorunu hissetmesini saglayan uygulama: TEV, 6grencilerin giicinin
neye yetebilece@ini somut bir sekilde anlatmak icin enstalasyonlar tasarladi. izleyicinin
dikkat suresi ve medya tuketim aliskanliklariyla sinirh bir video cekmek yerine, gormezden
gelinemeyecek bir mesaji1 kamusal alana tasiyarak insanlarin gunluk hayatlarinin bir parcasi
haline getirdi. Burslarla karsilanabilecek yasam alanlarini temsil eden maket ev
kesitleri hazirlandi, goniullilerin icinde ders calistigi, kitap okudugu maketler 8
Haziran 2024’te, uiniversite sinavinin yapildig: gin, belediyenin destegiyle Besiktas,
Kadikoy ve Uskiidar’in ana toplu tasima noktalarina yerlestirildi. Bu kesitler ayrica
sahibinden.com’da cikan ilanlarla kiralik olarak gosterildi. Mesaj ¢ok netti: Burslariyla
ogrenciler, yalnizca bir calisma kosesini veya bir yatak boyutunu karsilayabiliyordu. Bir evde
yasamanin asgari kosullar1 bile saglanamiyordu. Daha once toplumun genis kesimleri
tarafindan soyut bir kavram olarak gorulen barinma sorunu, bu carpici gorsellestirmelerle
somutlastirildi. Dogrudan bagis ¢agrisi yapilmadan hazirlanan enstalasyon, meydanlarda
proje acilis sayfasina yonlendiren QR kodla desteklendi. Haftanin kalani1 boyunca hazirlanan
gorsellerle bedelsiz kullanilan 12 billboard’da kendine yer buldu.

3-) Sosyal medya caginda, fiziksel enstalasyonlar yalnizca yerinde deneyimle sinirh
kalmaz; gorseller ve videolar araciligiyla genis bir kitleye ulasabilirdi. TEV, iniversite
sinavi hafta sonunun yarattigi gindemi kullanarak enstalasyonlar: dijital kanallarla
destekledi ve etkilesimi tum hafta boyunca genisletti. TEV’in Instagram paylasimlar 3.6M
goruntilenme, 15M erisim ve 55.9K etkilesim saglayarak sorunun daha genis kitlelere
aktarilmasini sagladi (Sosyal Medya Ajansi Datasi, 8-16 Haziran 2024). Reklam setlerinden
toplanan ve geri donusturilen malzemelerle hazirlanan maket ev kesitleri icin
ekstra biitce harcanmazken, 16 Haziran 2024’te tamamlanan projenin tek
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harcamas1 75.000 TL + KDV’lik dijital medya satin alimiyla buyuk bir etki yaratildi.
(Medya Ajansi datasi, kampanya donemi, 2024)

3B - Fikri nasil hayata gegirdiniz? (iletisimde “Touchpoints”)

BASILI: Gazete

PR: Medya Iletisimi, Kanaat Onderleri (Influencer) Yonetimi

DIJITAL: Display, Video Reklamlar, Sosyal medya kampanyalari, Arama Motoru Reklam ve
Kampanyalari, Dijital igerik Pazarlamasi

EVDISI: Raket, Billboard, Pano vb., Ambient

3C - Kullanilan diger tim pazarlama 6gelerini listeleyiniz.

4 - Kampanyanin basarili oldugunu nereden biliyorsunuz?

8 Haziran-16 Haziran 2024 tarihleri arasinda gerceklestirilen “Gucum Bu Kadarina Yetiyor”
projesi (GBKY diye anilacaktir), toplumun dikkatini onlarca sorun arasindan ¢cekmeyi basardi
ve Universite 6grencilerine duyulan empatiyi bagisa donustiurdi.

HEDEF 1: “Barinma”y1 yalnizca bir konut sorunu degil, egitimin stirdurtlebilirligi icin temel
bir engel olarak konumlandirmak ve bu konuda toplumsal farkindalik yaratarak TEV internet
sitesi ziyaretini en az 2 kat artirmak. TEV’in 2022 yilinda “Genglerin egitime ulasma
cabasina” dikkat cekmek icin gerceklestirdigi bir diger enstalasyon “Bu Canta Kimin?”
farkindalik projesinin 175.440 TLlik PR degerini bu projede ikiye katlamak.

SONUC 1: Fiziksel gorsellestirme, toplumsal empatiyi guc¢lendirerek barinma sorununu bir
egitim meselesi olarak goruntur kildi. Binlerce kisinin dikkatini cekti ve NTV, Halk TV, Telel
gibi kanallarin prime-time televizyon haberlerinde genis yer buldu. Yazili basinda bircok
farkl1 mecrada projeye iliskin haberler yer aldi. Haberlerde verilen gorsellerle bireylerin
sorunu algilama bicimi degisti. Proje yansimalar1 787.843 TLlik bir PR etkisi yaratti. Bu
“Bu Canta Kimin”in enstalasyon projesinin PR etkisinden 4 bucuk kat fazlaydi (PR Ajansi
Datasi, 2025 vs 2022 ad1 gecen projeler). Projenin gerceklestigi 9 gunliik surede tev.org.tr
ana sayfas1 12.514 kez ziyaret edildi. Projenin bagh oldugu “Okutmak Ister Misin Burs Fonu”
sayfasi 1.053 kez, “Genel Bagis” sayfasi 2.741 kez, GBKY sayfasi ise 3.237 kez
goriintillendi. YANI PROJE BAGLI BULUNDUGU “OKUTMAK ISTER MISIN” BURS
FONUNDAN 3 KAT DAHA FAZLA ILGI CEKTIi, TEV GENEL BAGIS SAYFASINDAN
DAHA COK GORUNTULENDI (Kaynak: TEV Web Trafik Datas1, 2025).

HEDEF 2: Universitelinin genel barinma sorununa dikkat gekmek, toplumu sorunun
coziimiine ortak ederek temeli 19 Mart 2024’te atilan TEV Yiiksekogrenim Kiz Ogrenci
Yurdu'nun tamamlanmasina kamuoyu destegi yaratmak (Benchmark: TEV icin hazirlanan
her uzun soluklu proje, kendine ait bir burs fonu yaratir. Bir fonun basaris: bir onceki yil aym
donemlerde iletisim yapan fonlarla karsilastirilarak olculebilir. Kendine ait bir burs fonu
bulunmayan 9 gunluk projenin bir benchmark’i da bulunmamaktadir. Bu nedenle basarisi,
projenin bagh oldugu Okutmak Ister Misin Burs Fonu'na kisa siirede sagladig:

REKLAM
‘emeAWARDS 8/9 Q l Vd VERENLER
TURKEY REKLAMCILAR DERNEGI DERNEGI




TUR

x
i I
NZ

:

s

a

katkiyla kanitlanmistir.).

SONUC 2: GBKY projesinin baglh oldugu “Okutmak Ister Misin” Burs Fonu, 20 Mart 2024’te
acild: ve yil boyunca TV, sinema, radyo, acik hava ve basin mecralarinda iletisimle
desteklendi. Mart-Aralik 2024 doneminde 1.760.000 TL topladai.

“Okutmak Ister Misin Burs Fonu” GBKY projesinin 6éncesindeki 9 giinde 9.200TL toplamistu.
Ayni fon, GBKY projesi boyunca 574.660 TL bagis aldi. 9 giinlik proje siiresince fona
gelen bagis miktar, proje oncesine gore 62 kat artti. GBKY projesi, Okutmak Ister
Misin Burs Fonu’na yi1l boyu toplanan bagisin uicte birini sadece 9 giinde toplayarak
biuiyuk bir basariya imza att1. 19 Mart 2024’te temeli atilan TEV Kiz Ogrenci Yurdu’'na
katki saglayarak projenin bireysel burslarin otesinde kalici ¢ozimler yarattigini gosterdi.
7.300 metrekare kapali alana sahip Kiz Ogrenci Yurdu, 82 odasiyla 350 6grenciye barinma
imkani sunacak. Calisma salonlari, yemekhane, kiitiphane ve revir gibi alanlarla cagdas bir
yasam alani saglayacak yurt, 2025-26 egitim doneminde hizmete girecek.

*KAYNAK: Tim bagis datalar “Okutmak Ister Misin Burs Fonu”na ait TEV’in i¢ datalarindan
elde edilen ve GBKY proje donemi ile karsilastirilan datalardir. (“Okutmak Ister Misin Burs
Fonu” 20.03.2024 - 30.12.2024 vs iletisim oncesi 9 gun vs. GBKY iletisim donemi 08.06.2024
- 16.06.2024. Verilere hibe/vasiyet, 6zel giun kartlari, cenaze bagislari, maraton bagislari ve
TEV’in aktif durumdaki 1.912 fonu dahil degildir. TEV; kisileri ve kurumlari, bagisci haklarini
taniyan dernek/vakiflar ile bir araya getirme dusturuyla kurulan Acik Acik Sivil Toplum
Kuruluslar: Platformu’nda yer almaktadir ve finansal bilgileri kamuya aciktir (Kaynak: Acik
Sivil Toplum Kuruluslar Platformu sitesi, TEV sayfasi.)

5 - Elde edilen sonuclar uzerinde etkili olabilecek baska unsur var miydi?

“Okutmak Ister Misin Burs Fonu”nun ana iletisimi olan “Se¢meyelim/Sen Oku” filminin
gosterimi GBKY proje doneminde, kisitli da olsa sinema mecrasinda yayinlandi. 08.06.2024 -
16.06.2024 tarihleri arasinda 7.697 TL reklam es degerinde gosterim aldi. Bu rakam tim
“Secmeyelim/Sen Oku” proje donemi haftalik sinema yayin reklam es degeri ortalamasinin
yaklasik beste biridir (Kaynak: 35.998 TL, Medya Ajansi Datasi, 2025).

Besiktas.mp4 video/mp4 (29.14 MB)
GBKY_Outdoor Uygulama.ipg Resim (316.53 KB)
GBKY Ilan 1.ipg Resim (2.98 MB)
Uskudar.mp4 video/mp4 (20.21 MB)
GBKY Ilan 2.ipg Resim (1.72 MB)
Kadikoy.mp4 video/mp4 (17.79 MB)
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