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Nucleus - En Zor Kosullarda

Kampanya
Baslangic 1.Mart.2024
Tarihi:
Kampanya Bitis
Tarihi:

31.Agustos.2024

Dis cephede dayaniklilik hijyen faktorune donustu. Filli Boya olarak
liderligimizi pekistirmek icin, sadece bir konuya 6zel degil birden fazla,
herkes icin gercgek, buyuk derdi ¢cozecek ayr bir kulvarla farklilasmamiz
gerekiyordu.

Zorluk:

Tuketici ve saha arastirmalari, dis cephe boyasinda dayanikhiligin standart
olarak arandigini gosteriyordu. Ancak her konuya farkli dayaniklilik sunan
ozel urunler vardi. Bu yuzden hangi urunu sececeklerine karar vermek

zordu.

URUN ILETISIMI DEGIL TEKNOLOJI ILETISIMI: Filli Boya’nin gelistirdigi
tek degil 3'lt koruma saglayan Frontier Polymer Teknolojisi ile tim
Turkiye’de binanizin dis cephesi her kosula dayanarak en gluizel kalmaya
devam eder.

Icgori:

Bityiik Fikir:

Turkiye’'nin farkh bolgelerinde farkl: iklim kosullarina 0zel etkileyici bir
Sllesiiseyzict - kampanya ile "Peki buna dayanir mi?" sorusunu merkeze aldik. Televizyonda
Gegmesi: advertoriallar, dijital iletisim ve saha aktiviteleriyle hem bilinirlik hem satis
yarattik.

Pazarlama iletisim etkinligi kapsaminda bu vakanin neden bu kategoride 6diil almasi
gerektigini dusunuyorsunuz? Vakanizi elde ettiginiz sonuglarin zorlugu asmakla iligkisini
kurarak ozetleyiniz. 1ki ayr1 kategoriden giren kampanyalar icin bu 6zet farkli olmalidir.

Bu kampanya, dis cephe boyasi pazarinda ezber bozarak yalnizca bir iirtin degil, bir teknoloji
platformu sundu. Frontier Polymer Teknolojisi, kategoriye yenilik getirdi ve Filli Boya'nin
tiketiciyle kurdugu bagi guglendirdi. Kampanya, satislari ve marka imajini giiclendirmenin
otesine gecerek tuketicinin uzun vadeli guvenini kazandi. Reklam basarisi, etkili medya
planlamasi ve guglu iggoru kullanimiyla hem algiyr hem de is sonuclarini donusturen bir etki
yaratti. Kahraman reklam filmimiz ile zor bir kategorideki teknolojiyi son kullaniciya
anlatabildik. Ayrica fikir onderlerine ve yap1 profesyonellerine anlatmak icin advetoriallar ve
dijitali kullandik.
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Katkida Bulunan Ajans 1

Ada: Public Film
Ili: Istanbul
Ulkesi: Tirkiye
Baglh Oldugu
Network:
Baglh Oldugu
Ajans Holding:

Web Sitesi: https://publicfilm.com.tr/

Public Film

Public Film

Katkida Bulunan Ajans 2

Adzi: Tonic Effects Post Production
ili: Istanbul
Ulkesi: Tirkiye
Baglh Oldugu
Network:
Baglh Oldugu
Ajans Holding:

Web Sitesi: https://www.toniceffects.com/

Tonic Effects

Tonic Effects

1A - Iletisimde kars: karsiya bulundugunuz stratejik durum nedir?

BOSAD ( Boya Sanayicileri Dernegi) verilerine gore 2023’te i¢c cephe kategorisi pazarin
%70’ini, di1s cephe kategorisi ise 131.709 tonla pazarinin %30’ unu olusturuyordu. Ayni
verilere gore Betek dis cephe pazari tonajinin %35’ine sahip, lider sirketti. 2023
Betek verilerine gore, Filli Boya’'nin dis cephe pazarindaki giicii Aqusto Silan’dan
geliyordu.

Ancak dis cephe pazar degisiyor ve karar kriterleri donusum gosteriyordu.
Filli Boya olarak lider oldugumuz dis cephe pazarinda gelecekte ayrisma sorunu
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yasayacagimizi gordiik ve daha net bir teknoloji uiistiinlugi ortaya koymamiz
gerektigini goriiyorduk. Future Bright Betek Boya Marka Saghg: Takip ve Izleme
Arastirmasi Tuketici Raporu 2023 sonuclarina gore (Kaynak: CAPI, 25-55 yas, ABC SES,
n:800), boya pazarinda marka tercihinde dayaniklilik +10 puan artisla 61 puana, renk skalasi
genisligi +10 puan artisla 49 puana, daha 6nce kullandim / memnun kaldim +9 puan artisla
40 puana, rengi solmuyor +7 puan artisla 41 puana yukselmisti.

Hem son kullanici1 hem de profesyoneller, memnun kalacaklarn, tavsiye edecekleri,
dayanikli, renk skalas1 genis oldugu kadar rengi de solmayan urunler arayisindayda.
Renk onemliydi evet ancak rengin ne kadar ve nasil dayandigi daha da 6nemli hale geliyordu.
Dis cephe gibi zor ve yuksek maliyetli alanda bu degerler ¢ok daha kritikti. Son kullanicilar,
her bir 6zelligin farkli bir irine olacagini dusuniyor, ne alacagini bilemiyorlardi. Ayrica,
farkl iklim gerceklerine paralel olarak her bolgenin de farkl bir iiriine ihtiyaci oldugunu
dusunuyorlardi.

Iste bu yiizden, Filli Boya olarak dis cephe liderligimizi percinlemek icin renklerin
otesine gecmemiz ve ezber bozan yenilikci bir yaklasimla coklu ve kapsayici
dayaniklilig: sahiplenmemiz gerekiyordu.

1B - Hedefleriniz nelerdi? Somut hedeflerinizi belirtiniz.

Is Hedefleri:

Is hedefi #1: BOSAD 2024 sonu tahmini verilerine gére, Filli Boya dis cephe hakimiyetini
artirarak Betek Boya dis cephe tonaj pazar payi liderligini surdirmek.

Is hedefi #2: Betek 2023 - 2024 i verilerine gore yeni iiriin lansmaniyla Filli Boya’nin dis
cephedeki mevcut giici Aqusto Silan tonaj biilyimesinin tizerinde bir gugcle Filli Boya dis
cephe satis tonajin1 %10 artirmak.

Algr Hedefleri:

Alg1 hedefi #1: Q2 2023 ve Q2 2024 karsilastirmasina gore Filli Boya ilk akla gelme
skorunu +2 puan guclendirerek ilk akla gelme liderligimizi perginlemek.

Alg1 hedefi #2: Q2 2023- Q2 2024 karsilastirmasina gore oncelikli tercih kriterlerinin her
birinde en az 5 puanlik artis yakalayarak degisen tercih diinyasinda Filli Boya algisini
guclendirmek.

Davranis Hedefi: Q2 2023 - Q2 2024 karsilastirmasina gore Filli Boya kullananlar ve
arastirma yapanlar oranlarini en az 1 puan gucglendirmek.

1C - Toplam Medya Harcamalari
7.5 - 20 milyon TL

2A - "Buyuk Fikir" neydi?
URUN ILETISIMI DEGIL TEKNOLOJI ILETISIMI:
Siz Turkiye’nin neresinde olursaniz olun, hangi zorlu iklim ve hava kosuluyla mucadele

ederseniz edin, Filli Boya’nin gelistirdigi Frontier Polymer Teknolojisi ile binanizin dis
cephesi her kosula dayanarak en guzel kalmaya devam eder.
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Future Bright Betek Boya Marka Saglig: Takip ve izleme Arastirmas: Tiiketici Raporu 2023
sonuclarindan (CAPI, 25-55 yas, ABC SES, n:800) ve yaygin saha goriusmelerinden aldigimiz
gucle, 2024’te yapacagimiz dis cephe urin lansmaninda hem Filli Boya ezberini hem
de kategori ezberini bozmaya karar verdik.

Hayatin renklerini sahiplenen marka olarak dis cephede rengi konusmanin baska bir yolunu
bulmali1 ve konu dis cephe oldugunda daha da kritik olan dayaniklikla Filli Boya iliskisini
guclendirmeliydik.

Filli Boya olarak gelistirdigimiz devrim niteligindeki benzersiz teknoloji, buyuk
fikrimizin merkezinde olmaliyda.

Fark yaratacak deger: Boyada teknoloji olur mu?

Kendi sektorunun bir nevi Apple’1 Fiili Boya olarak ilklerin markasi olarak, 45 ulkede varlhik
gosteren Nippon Paint’in ilgili konuda uzman 3 ARGE ve Betek Polimer ARGE ekibi birlikte 4
senede gelistirdigimiz teknolojinin fark yaratacak degerine inaniyorduk.

Teker teker farkh urunlerimizde ¢ozum bulduklarimizin otesine ge¢meyi, 3 onemli konuyu bir
arada ¢ozen teknolojiyi gelistirmeyi amaclamistik.

Ac1 noktamiz netti: iklim krizi ve yogun sehirlesme.

Hava kirliligi ve sehirlesme konusunda gercek deneyimleriyle CIN, iklim krizi kaynakli orman
yanginlar: deneyimleriyle AVUSTRALYA ve teknoloji deneyimiyle JAPONYA ARGE ekipleriyle,
Betek Polimer ARGE'si birlikte artik etkisi daha fazla gorunur ve hissedilir iklim olaylarina ve
yogun sehirlesmeye odaklandik.

Degismez, artan gercek ve boya iliskisi

Biz artik, umulmadik anda umulmadik asirilikta iklim olaylar ve iklim krizi kaynakli afetleri
daha yogun yasiyoruz. Sadece iklim olaylarini olmayacak mevsimde yasamiyor, ayni zamanda
cografyada olmayacak iklim olaylarina sahitlik ediyoruz. Ve bu iklim olaylarinin boya ile
dogrudan ilgisi var.

Yasadigimiz binalarin iginde kendi iklimimizi kendimiz kontrol edebiliyoruz. Ancak binalarin
disi, iklim krizi etkilerini daima yasiyor. Asiri sicaklarla, asir1 yagmurlara, %78 sehirlesmeyle
hava kirliligine maruz kaliyor. Ayrica dis cephe boyasi, evin i¢ini de dogrudan etkiliyor,
teknolojisine gore evlerin nefes almasini saglyor ya da evlerin nefes almasini engelliyor.

Bu gergeklerle, bir boyanin icindeki “intel” olan oncii polimerlerimizden aldigimiz gugle,
Frontier (Onciil) Polymer Teknolojisiyle ii¢ii bir arada koruma gelistirdik. Ev icinde saglikli
yasamamizl saglayacak nefes; solma ve ¢catlamaya engel olacak dis etkilere karsi cok
dayaniklilik; hava kirliligine karsi kendi kendini temizleyebilme.

Bu teknolojiyle dayaniklilik iliskisini net ve dikkat cekici sekilde kurmaliydik.

EKOIQ haberleri de 2023 yilinin “iklim krizi kaynakl asir1 hava olaylar1” ile gectigini ve her
yil daha fazla asirilikla karsilasacagimizi soyliiyordu. Iste bu ytuzden, bu kadar asirilik
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yasayacaksak sadece bugiiniin iklim kosullarina degil, gelecek asir iklim kosullarina da hazir
olmalydik.

Buyuk fikrimizi de bu kapsamda olusturduk ve “Siz Turkiye’nin neresinde olursaniz olun,
hangi zorlu iklim ve hava kosuluyla mucadele ederseniz edin, Filli Boya’nin

elistirdigi Frontier Polymer Teknolojisi ile binanizin dis cephesi her kosula
dayanarak en guzel kalmaya devam eder.” dedik.

Bunun i¢in Turkiye’nin birbirinden zorlu hava sartlarina sahip cografyalarinda gecen bir
reklam filmi hazirladik.

Frontier Polymer Teknolojisiyle Filli Boya Nucleus’un dayanikliligini Rize’nin siddetli
yagmurlarinda, Istanbul’un yogun hava kirliliginde ve Antalya’nin kavurucu sicaklarinda test
ettik. Frontier Polymer Teknolojisiyle Nucleus’un en ¢etin kosullarda bile ustun
performansiyla binalarin dis cephelerini nasil korudugunu dikkat ¢ekici bir dille anlattik.
Akillara tek bir soruyu kazidik: Peki buna dayanir mi1?

Filli Boya Nucleus icin mart - agustos doneminde yuruttigumuz lansman kampanyamizi
planlarken, marka bilinirligimizi artirmak, hedef kitlemizi etkilesimle bulusturmak ve satisa
yonlendirmek uzere bir strateji olusturduk. Bu siirecte asagida belirttigimiz hedefler
dogrultusunda ilerledik.

Marka Bilinirligi: Kampanyamizin temel amaci, markamizi daha genis kitlelere duyurmak
ve akilda kalicilig1 artirmakti. Bu dogrultuda, Google, Meta ve YouTube gibi genis erisime
sahip platformlarda "Reach" kampanyalar planladik.

Kullanimlarimiza ek olarak marka bilinirligini arttirma noktasinda bir diger mecra
kullanimimizi ise; televizyon tarafinda gerceklestirdik. Burada hedef kitlemize uygun olacak
Beyaz TV “Beyaz Futbol” ve TV8,5 “%100 Futbol” programlarinda derbi mag¢ yayinlar: sonrasi
advertorial kullanim1 yaparak urtiinu dogru hedef kitleye tanitmay1 hedefledik. Beyaz Tv’de
gerceklestirdigimiz advertorial yayinlarini, kanalin YouTube kanalinda yayinlanan
bolumlerinde de yayinlatarak hem televizyon hem de dijital odakli olacak sekilde ilerledik.

Olciilen kanal kullanimlarimiza ek olarak yine hedef kitlemize uygun olacak tematik kanallar
ozelinde NTV “Tekno Hayat” ve CNN Turk “Ozel Sektor” programlarinda konukluk
kullanimlar yaparak tirunumuzun tum ozelliklerini anlattigimiz yayinlar gerceklestirdik.

Hedef Kitleyi Etkilesime Gecirmek: Kullanicilar igerigimizle etkilesime sokmak i¢in video
formatina agirlik verdik. Planlama asamasinda, videolarin tamamlanma oranlarin takip
ederek mesajimizin ne kadar izlendigini anlamay ve etkilesimi maksimize etmeyi hedefledik.

Websitesine Yonlendirme: Kampanyamiz: dijital gorunurlikle sinirh tutmamak adina, ayni
zamanda web sitesi trafigine yonlendirme stratejileri de olusturduk. Bunun igin, "Traffic"
kampanyalarini devreye alarak potansiyel musterileri web sitemize ve satis kanallarimiza
yonlendirmeyi planladik.

6/9 REKLAM
efﬁe VERENLER
TURKEY REKLAMCILAR DERNEGI DERNEGI



Fill B2y~

Hedef Kitle Segmentasyonu: Farkli ihtiyaclara ve aliskanliklara sahip kullanici gruplarina
ozellestirilmis mesajlar ile ulasmak icin Nucleus 1. ve 2. Kitle gibi segmentler belirledik.
Boylece her hedef kitleye, onlar1 en ¢ok etkileyebilecek iceriklerle ulasmay1 amacladik.

Mecra Is birlikleri: Dijital kampanyamizi, Sahibinden, B2B platformlar: ve push
bildirimlerle destekleyerek, yalnizca sosyal medyada degil, ana akim mecra kanallarinda da
katki saglayacak bir yap1 kurguladik.

Sonug olarak Mart - Agustos 2024 arasinda Google’da 95M goruntiillenme, 7,5M izlenme,
828K tiklama; sosyal medyada 24,2M goruntulenme, 7,2M erisim, 1,9M izlenme ve 115K
tiklama; odakh display kullanimlariyla da 20,6M goruntulenme, 4,8M izlenme ve 85,6K
tiklama elde ettik.

3B - Fikri nasil hayata gecirdiniz? (iletisimde “Touchpoints”)

TV: Uriin yerlestirme

BASILI: Sektorel Yayin, Gazete , Dergi

AMBALA]J: Var

PR: Medya Iletisimi, Etkinlik ve Deneyim Yonetimi, Kanaat Onderleri (Influencer) Yonetimi,
Lider Iletisimi Yonetimi, itibar Yonetimi

DIJITAL: Display, Video Reklamlar, Web sitesi, Sosyal medya kampanyalari, Dijital Audio
(Podcast, online radio, streaming, Mobil Reklamlar , Arama Motoru Reklam ve Kampanyalari,
Dijital Musteri Hizmetleri (chatbot, sms, e-mail vs.), Dijital Icerik Pazarlamasi

EVDISI: Mekan Bazhh (Havalimani, AVM, Hastane vs.)

EVENT: Var

PERAKENDE: P.O.P Materyalleri, Magazaici Ekranlar, Magazaici Tanitim, Satis Promosyon,
Perakende Noktas1 Deneyimi

3C - Kullanilan diger tim pazarlama 6gelerini listeleyiniz.

4 - Kampanyanin basarili oldugunu nereden biliyorsunuz?

Is Hedefleri ve Sonuclar:

Is hedefi #1: BOSAD 2024 sonu tahmini verilerine gére, Filli Boya dis cephe hakimiyetini
artirarak Betek Boya dis cephe tonaj pazar payi liderligini surdurmek.

Is sonucu #1: BOSAD 2024 sonu tahmini verilerine goére %7 kiigiilen dis cephe pazari,
131.709 tondan 123.387 tona daraldi. Bu kiicilmeye ragmen Betek, dis cephede +1 tonaj
pay1 kazanarak, pazar payin artirdi ve %36 pazar payina ulasarak liderligini stirdirdi.

Is hedefi #2: Betek 2023-2024 i¢ verilerine gére yeni {iriin lansmamniyla Filli Boya’nin dis
cephedeki mevcut gucu Aqusto Silan tonaj buyumesinin uzerinde bir gucle Filli Boya dis
cephe satis tonajin1 %10 artirmak.

Is sonucu #2: 2023 Betek verilerine gore, Filli Boya’nin dis cephe pazarindaki giicii Aqusto
Silan’dan geliyordu. Yapacagimiz yeni uriin lansmaniyla hedef Filli Boya’nin dis cephe
pazarindaki gucunu Aqusto Silan’dan almadan buyutmeyi ve Filli Boya dis cephe satis tonaji
en az %10 artirmay1 hedeflemistik.

REKLAM
‘eﬂieAWARDS 719 Q l Vd VERENLER
TURKEY REKLAMCILAR DERNEGI DERNEGI




Filli By~

e Betek 2024 verilerine gore, 2024 yilinda Nucleus’un actig: yeni gugli kulvarla Filli
Boya dis cephe satis tonajini, Filli Boya Aqusto Silan’in %9’luk buyumesinin uzerinde
bir buyume ile %15 artirmay1 basardi.

Alg1 Hedefleri ve Sonuclar:

Alg1 hedefi #1: Q2 2023 ve Q2 2024 karsilastirmasina gore Filli Boya ilk akla gelme
skorunu +2 puan guclendirerek ilk akla gelme liderligimizi percinlemek.

Alg1 sonucu #1: Future Bright Betek Boya Marka Saglg: Takip ve Izleme Arastirmasi
Tuketici Raporu Q2 2023- Q2 2024 karsilastirmasina gore (CAPI, 25-55 yas, ABC SES,
n:800), Filli Boya ilk akla gelme skorunu +4 puan gugclendirerek 48 puana tasidik ve son 1
senenin rekor ilk akla gelme seviyesiyle liderligimizi percinledik.

Alg1 hedefi #2: Q2 2023- Q2 2024 karsilastirmasina gore oncelikli tercih kriterlerinin her
birinde en az 5 puanlik artis yakalayarak degisen tercih diinyasinda Filli Boya algisini
guclendirmek

Alg1 sonucu #2: Future Bright Betek Boya Marka Saglg: Takip ve Izleme Arastirmasi
Tuketici Raporu Q2 2023- Q2 2024 karsilastirmasina gore (CAPI, 25-55 yas, ABC SES, n:800)
ilgili tim imaj degerlerinde +10 ve lizerinde bir artis yakaladik.

Urlinleri dayaniklidir (+10) -> 66

Uriin skalasi genistir (+10) -> 42

Begendigim, sevdigim markadir (+14) -> 37
Fiyat, performans acisindan basaridir (+10) ->32

Buna paralel olarak ayn1 doneme marka gucumuzu de +1 puan artirarak 63’e ¢ikardik.

Davranmis Hedefi ve Sonucu:

Davranis hedefi: Q2 2023-Q2 2024 karsilastirmasina gore Filli Boya kullananlar ve
arastirma yapanlar oranlarini en az 1 puan guclendirmek.

Davranis sonucu: Mart 2024 ’te baslayan Filli Boya Nucleus iletisimimizle, Future Bright
Betek Boya Marka Saghd: Takip ve Izleme Arastirmasi Tiiketici Raporu Q2 2023- Q2 2024
karsilastirmasina gore (CAPI, 25-55 yas, ABC SES, n:800), Filli Boya kullananlar oranini 1
puan guclendirerek 42’ye, arastirma yapanlar oranini da 1 puan guglendirerek 56’ya
cikarmay1 basardik.

5 - Elde edilen sonuclar uzerinde etkili olabilecek baska unsur var miydi?

Baska unsur yoktur.

KV _3.pdf application/pdf (694.36 KB)
KV_1.pdf application/pdf (446.81 KB)
TV_Altbant.mp4 video/mp4 (18.05 MB)
KV_2.ipg Resim (571.66 KB)
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Reklam Filmi.mp4 video/mp4 (188.08 MB)
Sosyal Medya HUB icerik.mp4 video/mp4 (168.29 MB)
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