Inatc1 Formalar

Kampanya

Baslangic 14.Haziran.2024
Tarihi:
Kampanya Bitis
Tarihi:

24.Haziran.2024

Trabzonspor’un sportif basarisizlik doneminde, taraftar baglihigini koruyarak
Zorluk: forma satislarini1 artirmak zorlu bir gorevdi. Kuliip, bu durumla inat ve
mucadele ruhunu vurgulayarak basa cikti.

: Trabzonlularin "yapma dersen inadina yaparim" karakteristigi, taraftarlarin
I¢goru: aidiyet duygusunu guclendirmek ve forma satislarini artirmak icin gucli bir
iletisim iggorusu olusturdu.

"Trabzon’da umut bittiginde inat baslar; bir Trabzonluya yapma demek
Buyuk Fikir: aslinda yap demektir." dedik ve de devam ettik. Inatci formalariyla
Trabzonspor da taraftar1 gibi inadiyla basarr.

Gergek Trabzonsporlularin hikayeleriyle olusturulan "inatci Formalar" filmi,
dijital platformlarda ve ulusal medyada yayinlanarak taraftarlarin katilimiyla
guclu bir etkilesim yaratt.

Fikrin Hayata
Gecmesi:

Pazarlama iletisim etkinligi kapsaminda bu vakanin neden bu kategoride 6diil almasi
gerektigini dusuniuyorsunuz? Vakanizi elde ettiginiz sonuglarin zorlugu asmakla iliskisini

kurarak 6zetleyiniz. ki ayr kategoriden giren kampanyalar icin bu 6zet farkli olmalidir.

Trabzonspor’un “Inatci Formalar” kampanyasi, Karadeniz’in inat¢i ruhunu markanin temel
tas1 yaparak, sportif zorluklara ragmen basar: hikayesi yazdi. %26 forma satis artisi ve sosyal
medya etkilesimleri, kampanyanin basarisini kanitladi. Gergek taraftar hikayelerini iceren
reklam filmi, duygusal bir bag yaratarak ticari hedefi asti. Bu 6zgiin yaklasimiyla kampanya,
spor ve iletisim kategorilerinde fark yaratmay: basard:.
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Marka Adi: Trabzonspor
Marka 1li: Trabzon
Marka UlKesi Nty s\ e
ey Al Inatel Formalar

Kategori Adz: Sektorel Kategoriler 25. Spor Kulupleri ve Spor Etkinlikleri

Reklamveren

Reklamveren
Ada:

Adresi: Dereboyu Cad. Meydan Sk. Beybi Giz Plaza No: 1 K/9 D34 Maslak
Ili: Istanbul
Ulkesi: Turkiye
Network &
Holding:

Web Sitesi: https://www.trabzonspor.org.tr/tr

Funda Dagistanli, Kurumsal iletisim Direktorii
Selim Cakir, Medya ve Iletisim Koordinatorii
Bulent Yildiz, Pazarlama Destek Muduru
Sinancan So6zen, Pazarlama Direktoru

Trabzonspor

NON-NETWORK/BAGIMSIZ

Yetkililer:

Basvuran Ana Ajans

Ada:

Adresi: Serdar-1 Ekrem cad. Sahkulu mah. no:27/1 Galata, Beyoglu
Ili: Istanbul
Ulkesi: Tirkiye

Baglh Oldugu
Network:

Baglh Oldugu
Ajans Holding:

NON-NETWORK

BAGIMSIZ

Web Sitesi: www.judo.com.tr

Kagan Kiugcik, Ajans Baskani

Cihan Gediz, Misteri Iliskileri Direktorii
Gurol Dinneden, Sanat Yonetmeni
Berna Kurtulus, Yazar

Tibet Abaci, Yazar

Sevval Uz, Yazar

Yetkililer:

1A - Iletisimde kars: karsiya bulundugunuz stratejik durum nedir?

A
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Spor kuliipleri i¢cin forma satislari, sadece ticari bir gelir kaynagi degil, ayn1 zamanda
taraftarla kurulan bagin bir gostergesidir. Sportif basar ile forma satislar1 arasinda dogru
orantili1 ve gugclu bir iliski vardir; basarili sezonlar genellikle yuksek forma satislariyla
sonuclanir. Ancak Trabzonspor, 38 yil sonra gelen sampiyonluk sonrasinda sportif olarak
beklentilerin altinda kaliyor; hatta taraftarlar “Artik bir 38 sene daha beklersiniz” tepkileriyle
karsilasarak daha da umutsuzluga sturikleniyordu. Bu durum kuliibiin asla kabul etmek
istemedigi bir noktayda.

Trabzonspor taraftarinin yasadigi bu umutsuzlugu sona erdirmek ve forma satislarinin bu
durumdan etkilenmemesini saglamak adina kuliibiin inatla harekete ge¢cmesi gerekiyordu. Bu
noktada ¢6ziim i¢in her zaman oldugu gibi cefakar ve bizim icin diinyay1 Trabzon olarak
goren taraftarimiza dondiik. Ulkemizde Karadeniz insani inadiyla taninmistir ve bu durum
bolgesiyle derin bir iliskiye sahip olan Trabzonspor icin de gecerlidir. Trabzonspor’un
“inadina mucadele” anlayisi ve Karadeniz insaninin karakteristik azmi, kulubun temel
kimligidir.

2024 - 2025 sezonunda, bu ruhu yansitan bir iletisim kampanyasiyla taraftarlar: yeniden
harekete gecirmek, aidiyet duygusunu guclendirmek ve forma satislarini artirmak, stratejik
bir zorunluluk haline gelmistir.

1B - Hedefleriniz nelerdi? Somut hedeflerinizi belirtiniz.

Olciilebilir Is Hedefi:
H1: Forma satislarini1 2023-24 sezonuna gore %20 artirmak.

Davranissal Hedef:

H1: Trabzonspor sosyal medya hesaplarinda yilin en etkili igcerigini yaratmak. Gegen seneki
forma lansmani doneminin etkilesim oranlarinin tizerine ¢ikmak.

1C - Toplam Medya Harcamalari

2A - "Bityiik Fikir" neydi?

"Trabzon’da umut bittiginde inat baglar; bir Trabzonluya yapma demek aslinda yap
demektir." dedik ve de devam ettik. Inat¢1 formalariyla Trabzonspor da taraftar gibi inadiyla
basarir.

2B - “Buyuk fikir” nasil dogdu, ona nasil ulastiniz?

Trabzonlularin karakteristik o0zelliklerinden biri olan inatcilik, zorlu kosullarda bile
hedeflerine ulasma azmini besleyen bir guctur. Trabzonspor taraftarlarinin giunlik
hayatlarinda gosterdikleri bu inat ve azim, kulibin sportif miicadelesine de ilham kaynagt
olmustur. “Yapma dersen inadina yaparim” iggorusi, bu kampanyanin temel tas:1 olarak
belirlenmis ve reklam filmi araciligiyla hayat bulmustur.
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3A - Fikri nasil hayata gecirdiniz?

Trabzonspor taraftarina dinyaca unlu inadin1 hatirlatmak icin taraftarin icinden dikkat ceken
14 kisi kendi inat ve basar hikayeleriyle rol aldi.

“Bize yapma diyin” sonra da oturup neler yapabilecegimizi gorin konseptiyle;

e Akcaabath Fenomen Balik¢i Ali Osman Erkin
(https://www.instagram.com/aliosmanercin/)

Paralimpik Milli Yuzucu Alya Doga Dogan

Paris 2024 Paralimpik Oyunlar1 Sampiyonu Abdullah Oztiirk
Trabzonspor Kadin Futbol Takimi1 Oyuncusu Berra Bayraktar

Piyanist Nazhh Hacialioglu

Viral video kahramani sinifin tek Trabzonspor Taraftar1 Melis Pulathan
(https://www.facebook.com/watch/?v=1624422764760079)

Guvercinli Taraftar Osman Dogru

Kedi Taraftar Tom

Caribou Matematik Yarismas: Dunya Sampiyonu Alperen Sirin

EA FC 24 Turkiye Sampiyonu Mert Altintop

2023-24 Elit A Ligi Sampiyonu U19 Takimi

Trabzonspor Teknik Direktoru Abdullah Avci

Trabzonspor Baskani Ertugrul Dogan

Trabzonspor’un efsane oyuncular: Ali Kemal Denizci, Necati Ozgaglayan ve Turgay
Semercioglu,

kendi inat hikayelerini hatirlatip taraftarn “hadi bu formalar: da alma” diyerek inatci
formalar1 satin almaya cagirdi. Hatta Abdullah Avci arada bir de kombine bilet satisini bile
reklam filmine dahil etti.

Inatci Formalar reklam filmi TV'de 114 yayinla TV'yle es zamanl olarak Trabzonspor’un
sosyal medya hesaplarinda da yayinlandi. Reklam filmi, sosyal medya platformlarinda
#InatciFormalar etiketiyle organik olarak paylasild: ve taraftarlarin bilyiik ilgisiyle viral hale
geldi. Ulusal televizyon kanallarinda ve dijital platformlarda yayinlanan film, genis bir izleyici
kitlesine ulasti.

Taraftarlar, #InatciFormalar etiketiyle kendi inat ve azim hikayelerini paylasmaya davet
edildi. Bu paylasimlar, kampanyanin organik yayilimini artird: ve taraftarlar arasinda guclu
bir etkilesim sagladi (Kaynak: Trabzonspor, Sosyal Medya Raporlari, Ocak 2025).

3B - Fikri nasil hayata gecirdiniz? (iletisimde “Touchpoints”)

TV: Spotlar

PR: Medya Iletisimi

DIJITAL: Display, Video Reklamlar, Web sitesi, Sosyal medya kampanyalari, Mobil Reklamlar
, Arama Motoru Reklam ve Kampanyalar

PERAKENDE: P.O.P Materyalleri, Magazaigi Ekranlar, Magazaici Tanitim, Satis Promosyon
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3C - Kullanilan diger tim pazarlama ogelerini listeleyiniz.

4 - Kampanyanin basarili oldugunu nereden biliyorsunuz?

Olciilebilir is Hedefi ve Sonucu:

H1: Forma satislarini1 2023-24 sezonuna gore %20 artirmak:

S1: Forma satislarin1 2024-25 sezonunda bir onceki yila gore %26 artirdik. Bu Trabzonspor
tarihi icinde bir rekor oldu ilk 1 haftada 15.000 forma satisi1 gerceklesti

Kaynak: Trabzonspor, 2020-2025 Yillara Gore Forma Satis Raporlari, Ocak 2025.

e https://www.kuzeyekspres.com.tr/haber/18072255/trabzonspor-kac-yeni-sezon-formasi-
satti-iste-rakamlar#google vignette

e https://www.haber61.net/trabzonspor/trabzonsporda-kac-forma-satildi-iste-yeni-sezon-
formalarinda-ulasilan-h568447.html

Davranissal Hedef ve Sonucu:

H1: Trabzonspor sosyal medya hesaplarinda yilin en etkili icerigini yaratmak. Gegen seneki
forma lansmani doneminin etkilesim oranlarinin uzerine ¢ikmak.

S1: Trabzonspor sosyal medya raporlarina gore Inatci Formalar filmi aylik etkilesimleri
artirmanin yani sira yilin en etkili icerigi haline geldi.

1. Instagram’da gecen seneki forma lansman donemine kiyasla %33’luk artis.
2. Facebook’ta gecen seneki forma lansman donemine kiyasla %98’lik artis.
3. Twitter'da gecen seneki forma lansman donemine kiyasla %70’lik artis.

Kaynak: Trabzonspor, Sosyal Medya Raporlari, Ocak 2025 // Google Trend Raporu, Ocak
2025 // BrandMentions, Hashtag Analysis Report, Ocak 2025

5 - Elde edilen sonuclar uzerinde etkili olabilecek baska unsur var miydi?

Baska unsur yoktur.

Dosyalar
TS _Inatci Formalar film.mp4 video/mp4 (97.81 MB)
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