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Donusum Cagi Baslasin

Kampanya
Baslangig 18.Eylul.2024
Tarihi:
Kampanya Bitis
Tarihi:

Devam Ediyor

Bianca Boya, daralan boya pazarinda donusum boyalariyla inovasyon
Zorluk: yaratirken, buyik rakiplerin pazara girmesiyle liderligini koruma zorluguyla
karsi karsiya kald.

: Kadinlar evde degisim isteyen tarafti; fakat degisim ekonomik olarak zordu.
I¢goru: Cogu erkek olan ustalara gore de zor bir isti. Bianca degisim boyasi ile bu
dengeyi degistirerek giicii kadinlarin eline verdi.

“Bianca Stella ile deg@isim giici artik kadinlarin ellerinde: Erkeklerin

Btilis 1Pl dunyasinda krali1 gelse yapamaz denilen isleri kraliceler yapar!”

Reklam filminde, Yasemin Sakallioglu boya ve fircadan tasarlanan taht ve
kostumuyle kadinlara gug¢ verdi. Gorsel detaylar Instagram etkinliklerinde
viral oldu.

Fikrin Hayata
Gecgmesi:

Pazarlama iletisim etkinligi kapsaminda bu vakanin neden bu kategoride odil almasi

gerektigini dusuniyorsunuz? Vakanizi elde ettiginiz sonuglarin zorlugu asmakla iligkisini
kurarak ozetleyiniz. Iki ayr kategoriden giren kampanyalar i¢in bu o6zet farkli olmalidir.

Bianca Boya, erkek egemen boya sektoriunde donisium boyalariyla liderligi yaratt: ve korudu.
“Donisum Cagi Basliyor” kampanyasiyla kadinlara gii¢ vererek, sektorde fark yaratan bir
hikaye sundu. Kiiclilen pazarda %22 tonaj artis1 ve %6,5 bayi bityimesiyle liderlik gliclendi.
Sosyal medyada viral olan gorseller ve etkinliklerle, tiuketicilere essiz bir deneyim sunuldu.
Kampanya hem ticari hem de algisal hedefleri asarak, ilham verici bir basar1 hikayesi yazda.

effiesanos 1/5 R rvd e
TURKEY REKLAMCILAR DERNEGi DERNEGI



& bianca

Marka Adi: Bianca Boya
Marka 1li: Istanbul
Marka UlKesi Nty s\ e
il A6l Dontisum Cagi Baslasin

Kategori Adz: Sektorel Kategoriler 13. Konut / Insaat / Yap1 Malzemeleri

Reklamveren

Reklamveren
Ada:

Adresi: Karaaga¢ Mah. Hadimkéy Istanbul Cad. No:36, Biiyiikcekmece
Ili: Istanbul
Ulkesi: Turkiye
Network &
Holding:

Web Sitesi: www.bianca.com.tr

Mehmet Salih Ozer, Genel Midiir
Veysel Feyzoglu, Kurucu Ortak

Bianca Boya

NON-NETWORK/BAGIMSIZ

Yetkililer:

Basvuran Ana Ajans
Ada:

Adresi: Serdar-1 Ekrem cad. Sahkulu mah. no:27/1 Galata, Beyoglu
li: [

Ulkesi:

Baglh Oldugu
Network:

Baglh Oldugu
Ajans Holding:

NON-NETWORK

BAGIMSIZ

Web Sitesi: www.judo.com.tr

Kagan Kiugcik, Ajans Baskani

Cihan Gediz, Misteri Iliskileri Direktorii
Gurol Dinneden, Sanat Yonetmeni
Berna Kurtulus, Yazar

Tibet Abaci, Yazar

Sevval Uz, Yazar

Yetkililer:

Katkida Bulunan Ajans 1

A
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1li:

Ulkesi:

Bagli Oldugu
Network:

Bagli Oldugu
Ajans Holding:

Web Sitesi: https://www.nativemedia.com.tr/

1A - Iletisimde kars: karsiya bulundugunuz stratejik durum nedir?

Boya sektorii %10 hacimsel daralma gosterirken (Kaynak: Boya Sanayicileri Dernegi, KKDIK
Etki Analiz Raporu, Ekim 2023) Bianca Boya dontiisum boyalariyla pazara inovatif bir yenilik
getirmis Urunun tiketim seklini degistirmisti. Tiketicileri bu ekonomik olarak zorlu donemde
yenisini almaktansa var olani donustiurmeye yonlendirerek sektorde yeni bir kategori
yaratmisti. Ancak donusum boyalar: kategorisinin populerlesmesiyle birlikte buyuk rakipler,
bu alanda iirin ¢ikararak Bianca'nin liderligini tehdit etmeye baglamigti.

NON-NETWORK

BAGIMSIZ

Bu kampanya Bianca’'nin donisim boyalar kategorisindeki liderligini pekistirmek ve tiiketici
gozunde bu konumu guclendirmek amaciyla tasarlanmistir. Ayrica, erkek egemen bir sektor
olan boya pazarinda Bianca, iirin lansmaninda da oldugu gibi kadinlara gii¢ veren bir
hikayeyle fark yaratmay1 hedeflemistir.

1B - Hedefleriniz nelerdi? Somut hedeflerinizi belirtiniz.

Olciilebilir is Hedefleri:
H1: Tonaj basina satislar %15 artirmak.
H?2: Bayi sayisin1 %3 artirmak.

Davranissal Hedefler:

H1: Google’da Bianca Boya ile ilgili aramalarin %60 artmasi.
H2: Kampanya doneminde etkin kullanici sayisinda %100’un uzerinde artis yakalamak.

1C - Toplam Medya Harcamalari
7.5 - 20 milyon TL

2A - "Biiyiik Fikir" neydi?

“Bianca Stella ile degisim guict artik kadinlarin ellerinde: Erkeklerin diinyasinda krali gelse
yapamaz denilen isleri kraliceler yapar!”

2B - “Buytuk fikir” nasil dogdu, ona nasil ulastiniz?

Boya sektoru erkek egemen bir alan olarak gorulmekteydi. Ek olarak kadinlar evde en ¢ok
degisim isteyen tarafti, fakat cogunlugu erkek olan ustalar kolaylikla degisim
yaratabilecegine inanmiyordu. Bianca, degisim boyasi kategorisinde Uriniun tiketim seklini
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de degistirerek giici kadinlarin eline verdi. Bu gii¢ dengesini degistirirken bir yandan da
tuketicinin baska bir derdi olan ekonomiye kendi kategorisi i¢in bir cozum uretti:
Yenilemektense donusturmek!

Bianca’nin donusum boyalari, kullanicilarina zahmetsizce kendi projelerini hayata gecirme
firsat1 sunuyordu. Boylece kadinlara bu urinle erkeklerin “yapilamaz” dedigi isleri basaryla
yapabilecekleri anlatilabilecekti. Bianca, bu kategorinin kurucusu olarak elinde olan taci
“Dontisum Cag1 Basliyor” fikriyle evlerinin kraliceleri olan kadinlara ithaf etti. Evlerini kendi
isteklerine gore diizenlemek isteyen kadinlar1 6zneye tasiyarak, irinin liderligi ve
yenilikciligi vurgulanda.

3A - Fikri nasil hayata gecirdiniz?

Marka ve uriinin lansmandan bu yana ylzi Yasemin Sakallioglu, kralice edasiyla sahneye
cikarak kadinlara evlerini donusturme gucunu verdi. “Kral1 gelse yapamaz” anlayisina karsi
kadinlarin bu gicu kraligeler gibi kullanabilecegi mesaji verildi.

Reklam filmi televizyon ve dijital platformlarda yayinlandi. Filmin ilk yayini1 tum kanallarda
prime time'da ve ayni anda roadblock olarak gerceklesti. Roadblock icin hazirlanan 6zel
versiyon yayinlandi.

Filmde kullanilan taht ve Yasemin Sakallioglu’nun kostiimii, boya ve boya firgas: gibi
malzemelerle tasarlandi. Bu gorsel detaylar, Istanbul capinda 4 adet AVM'de diizenlenen
cesitli etkinliklerle sergilendi. Tiuketiciler bu alanlar1 Instagram paylasim firsatlari icin
kulland1 ve kampanya gorselleri sosyal medyada genis bir yayilim sagladi.

3B - Fikri nasil hayata gecirdiniz? (iletisimde “Touchpoints”)

TV: Spotlar, Sponsorluk

RADYO: Spotlar

BASILI: Dergi

PR: Etkinlik ve Deneyim Yonetimi, Kanaat Onderleri (Influencer) Yonetimi

DIJITAL: Display, Video Reklamlar, Sosyal medya kampanyalari, Dijital Audio (Podcast,
online radio, streaming, Mobil Reklamlar , Arama Motoru Reklam ve Kampanyalari
EVDISI: Raket, Billboard, Pano vb., Mekan Bazli (Havalimani, AVM, Hastane vs.), Sokak
Tanitim Aktiviteleri

EVENT: Var

PERAKENDE: P.O.P Materyalleri, Magazaici Ekranlar, Magazaici Tanitim

3C - Kullanilan diger tum pazarlama ogelerini listeleyiniz.

Diger: TV advertorial ve altbant

4 - Kampanyanin basarili oldugunu nereden biliyorsunuz?

Olciilebilir is Hedefleri ve Sonuclar:
H1: Tonaj basina satislar1 %15 artirmak:
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S1: Daralan bir pazarda boya kategorisinde tonaj basina %22 satis artisi1 gerceklestirildi
(Kaynak: Bianca Boya, Bayi Satis Raporu, Ocak 2025).

H2: Bayi sayisini %3 artirmak:

S2: Kampanya sonucunda var olan bayii sayisi %6,5 buyume gosterdi (Kaynak: Bianca Boya,
Bayi Satis Raporu, Ocak 2025).

Davranissal Hedefler ve Sonuclan:

H1: Google’da Bianca Boya ile ilgili aramalarin %60 artmasi.

S1: Google Trends raporlarina gore Bianca Boya aramalarinda kampanya oncesi 6 aylik
doneme gore %263’luk bir artis yasand: (Kaynak: Google Ads- Keyword Planner, Google
Trends Raporu, Ocak 2025).

H2: Kampanya doneminde etkin kullanici sayisinda %100’un uzerinde artis yakalamak:
S2: Kampanya baslangici sonrasindaki 2 haftalik sire¢c boyunca web sitesiyle etkilesime

gecen etkin kullanic1 sayisinda %582 artis goruldu (Kaynak: Google Analytics, Web Sitesi
Etkin Kullanici Sayisi, Ocak 2025).

5 - Elde edilen sonuclar uzerinde etkili olabilecek baska unsur var miydi?

Baska unsur yoktur.

Bianca Donusum Cagi Basladi film.mp4 video/mp4 (67.48 MB)
Bianca_advertoriallarmp4 video/mp4 (176.2 MB)
Bianca_outdoor?2.jpeg Resim (1.89 MB)
Bianca_outdoorl.jpeqg Resim (1.76 MB)
Bianca_avm etkinlik.jpeg Resim (1.62 MB)
Bianca radyo spotu.mp3 audio/mpeg (217.25 KB)
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https://api.effieturkiye.org/storage/dosyalar/5070/Bianca_Donusum%20Cagi%20Basladi_film.mp4
https://api.effieturkiye.org/storage/dosyalar/5070/Bianca_advertoriallar.mp4
https://api.effieturkiye.org/storage/dosyalar/5070/Bianca_outdoor2.jpeg
https://api.effieturkiye.org/storage/dosyalar/5070/Bianca_outdoor1.jpeg
https://api.effieturkiye.org/storage/dosyalar/5070/Bianca_avm%20etkinlik.jpeg
https://api.effieturkiye.org/storage/dosyalar/5070/Bianca_radyo%20spotu.mp3

