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Bu Is Cok Zor Yonca

Kampanya

Baslangic 9.Ekim.2023
Tarihi:
Kampanya Bitis
Tarihi:

31.Aralhk.2023

Cocuklarn koruma odakl ¢alismalariyla bilinen Koruncuk Vakfi'nin ¢ocuklar:
iletisime tasimama politikasi, taninirhig: azaltip bagis toplama stireclerini
zorlastiriyor; ekonomik zorluklar ve artan maliyetlerle mucadele ederken
vakfin destek ihtiyaci buyuyordu.

Zorluk:

Korunmaya muhtac¢ kiz cocuklarinin hayat: zorluklarla dolu bir hikayedir.
Bireylerin onlerine ¢ikardigi engeller bir yana, toplumun dayattigi gorunir
gorunmeyen bir cok engelle karsilasir, yardim gelmezse bu engelleri
asamazlar.

ISLERI NE KADAR ZOR OLURSA OLSUN, TEMEL HAKKI OLAN EGITIME
Sl ey ERISEMEYEN KIZ COCUKLARI DESTEK GORURSE TUM ZORLUKLARI
ASABILIR, HAYATA UMUTLA BAKABILIR.

Koruncuk Vakfi, kiz cocuklarinin egitim zorluklarini metaforlarla anlatan
|Zlepiiislzizist S animasyon reklam filmi hazirladi. Biilent Ortaggil'in sarkisi esliginde,

Gecmesi: unlulerin destegiyle dijital kampanya yurutiuldi, tamamen gontllilik ve
sponsorlukla finanse edildi.

Icgori:

Pazarlama iletisim etkinligi kapsaminda bu vakanin neden bu kategoride 6dil almasi
gerektigini dusuniyorsunuz? Vakanizi elde ettiginiz sonuglarin zorlugu asmakla iligkisini
kurarak ozetleyiniz. Iki ayr kategoriden giren kampanyalar i¢in bu o6zet farkli olmalidir.

Bu vaka, Koruncuk Vakfi'nin 11 Ekim 2023 Diinya Kiz Cocuklar Giinii'nde yaptig1 "Bu Is Cok
Zor Yonca" kampanyasiyla 0zel hayati koruma politikasina ragmen taninirlik ve bagis toplama
zorluklarini nasil asabilecegini gostermektedir. Yaratici igerik ve giuglu kanaat onderi
isbirlikleriyle, vakif, potansiyel bagiscilarin dikkatini ¢ekip bir giinde 1,2 milyon izlenmeye ve
yuksek etkilesime ulasarak %14'lik bir bagisci sayisi artis1 sagladi. SMS kullaniminin
olmadigi bir donemde, dijital platform Fonzip araciligiyla 601.646 TL gelir elde edildi. Bu
basarili sonug, "Bu Is Cok Zor Yonca" kampanyasinin toplumda genis ¢apta bir farkindalik ve
aktif destek hareketi baslatma gucunu kanitlar niteliktedir.
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Koru(nmaya muhtac co)cuk Vakfi

Bir zamanlar buyulu ve renkli; fakat pek ¢ok zorlukla yuzlesen bir ulke olan Turkiye'de, tum
c¢ocuklarin, sosyoekonomik kosullarina bakilmaksizin haklarina eristigi, sevgi ve guvenle
buyudugu, egitimlerine kesintisiz devam edebildigi ve katma deger yaratabildigi bir toplum
yaratma vizyonuyla yola ¢ikan bir vakif vardi. Bu vakfin ad1 Koruncuk Vakfi'ydi. Cocuklar
kendi kanatlariyla ucabildigi ana kadar sevgi ve guven icinde, haklarinin bilincinde, saglikl,
gucli, 0z guvenli, uretken ve deger yaratan sorumlu bireyler olarak toplumda yer alsin diye
45 yildir galisiyordu.

Koruncuk Vakfi, temel ihtiyaclar: ve egitime erisimleri risk altindaki kiz ¢cocuklarin korunma
ihtiyacina yanit veriyordu. Vakif, basarisi kanitlanmis bir model olan Cocuk Koyu hizmetini
Tiirkiye'ye tasimis, 1992’de Istanbul Bolluca ve 2019’da Izmir Urla'da iki Koruncukkéy
acarak simdiye kadar 500’den fazla cocuga yeni bir yasam umudu sunmustu (Kaynak:
Koruncuk Vakfi Datasi, Mart 2024). Korumasi altindaki ¢ocuklarin ortaokuldan universiteye
kadar barinma, bakim, egitim, sosyallesme, kiiltiirel ve sportif faaliyetlere dahil olma
ihtiyaclarini ticretsiz bir sekilde karsiliyordu. Koruncuk Vakfi, bu koyleri bagis gelirleriyle
ayakta tutuyordu; fakat vakif, diger sivil toplum orgttleri (STK) arasinda bagis toplamakta
dezavantajli bir konumdaydi.

1) Koruncuk’un ne icin savastigi bilinmiyor: Koruncuk Vakfi'nin, kiz cocuklarin 6zel
hayatin1 koruma ve onlarin yuzlerini veya seslerini kamuoyuna tasimama gibi net bir
politikas1 vardi. Ozel hayatinin korunmasi, onlarin gelecekte karsilasabilecekleri muhtemel
on yargilardan sakinmasini sagliyordu. Koruncuk icin bu ¢ocuklar, kendi hikayelerini kendi
kosullar altinda, kendi zamanlarinda ve kendi tercih ettikleri sekilde paylasmaliydi. Bu
durum Koruncuk Vakfi'nin kendini anlatmasini zorlastirtyordu. Bir¢ok STK’nin faydasi
(TEMA: Tiirkiye ¢ol olmasin, LOSEV: Kanserli cocuklara destek, Dariissafaka: Yetim ve oksiiz
¢ocuklara okuma imkani) kamuoyu tarafindan daha iyi biliniyordu. Koruncuk’un faydasi ise
anlasilmiyordu: “internette vakiflar1 arastirirken denk geldim. daha once ne ismini ne de
yaptiklar isleri bilmiyordum. eminim bir stratejileri vardir ama, zira ¢ok anlamli bir is
yapiyorlar.” (Kaynak: https://eksisozluk.com/entry/159300319 ).

2) Bagiscilar icin gozden irak goniilden de irak: Koruncuk Vakfi'nin kiz ¢cocuklarin 6zel
hayatini koruma politikasi sadece bir gizlilik onlemi degil, ayn1 zamanda onlarin
sahsiyetlerine ve bagimsizliklarina saygi duymanin bir ifadesiydi. Oysa yardimseverler bilmek
isterdi. Psikolojide “identifiable victim effect” olarak tanimlanan bu olguya gore, magdur
kisilerin yasadigi problem ne kadar tanimlanabilir durumdaysa bagiscilarin da destekte
bulunma olasilig1 o kadar artiyordu. Suriyeli Aylan Kirdi’'nin Bodrum sahillerine vuran kiiguk
bedeninin fotografi, dolasima girdigi ilk 24 saatte The Migrant Offshore Aid Station adh
STK’nin bagislarini 15 kat artirmist1 (Kaynak: Wikipedia, Identifiable victim effect girdisi,
https://en.wikipedia.org/wiki/Identifiable victim effect). Kavramin fikir babasi Thomas
Schelling’in dedigi gibi “Ne kadar ¢ok bilirsek o kadar ¢ok onemsiyorduk” (Kaynak: Dr.
Kicun N & Dr. Gungor S., Victim Identification, Framing Heuristic And Stress Effects On The
Donation Decision, 2020, sf: 23).
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3) Koruncuk Vakfi’nin essiz bakis acisi, sadece mutlu bir cocuklugun pesinde
kosmasi: Diger STK’lerden farkh olarak Koruncuk Vakfi, hi¢bir sekilde destegini akademik
basariya baglamiyor, yalnizca mutlu bireyler yetistirmeyi amachyordu. Diger STK'ler,
bagiscilarin verdikleri destegin topluma somut basarilar olarak geri donmesini isteme
motivasyonunu karsilayabilecek iletisimler yaparken, Koruncuk Vakfi cocuklarin kalplerindeki
nesenin akademik basaridan daha kiymetli olduguna inaniyordu.

4) Koruncukkoylerdeki cocuklarin maddi destek ihtiyaci artiyor; koylerdeki mutlu
yasam devam edebilecek mi?: Enflasyon artisinin %70’ler, asgari ucret artisinin ise
%50’lerde gerceklestigi bir senede (TUIK, Tiiketici Fiyat Endeksi, 2022 Verileri) kamuoyunun
onceligi degismisti. Her iki kisiden biri kendimi ve ailemi gec¢indiremiyorum diyordu (Kaynak:
KHAS, Turkiye Egilimleri Arastirmasi, N: 1.000, 2022). 6 Subat 2023 gecesi Kahramanmaras
merkezli 14 milyon kisiyi dogrudan etkileyen deprem sonrasi, 2 milyondan fazla kisi barinma
sorunu yasarken en az 5 milyon kisi farkli bolgelere go¢ etmis, Uluslararas: Calisma Orgiitil
(ILO) raporuna gore, Turkiye'de 658 bin calisan gecim olanaklarini bir gecede kaybetmisti
(Kaynak: Wikipedia girdisi,

https://tr.wikipedia.org/wiki/2023 Kahramanmara%C5%9F depremleri, Mart 2024).
Koruncuk’u potansiyel bagiscilarinin da dahil oldugu on binlerin elindeki kisitli kaynag
aciliyet cercevesinde yeniden degerlendirmesi kacinilmazdi. Oysa Koruncukkoy sakinleri igin
gereken maddi destek de artmisti. 2022°de yillik 4.000 TL olan bu destek 2023’te 9.000 TLye
yukselmisti. 2023-2024 egitim ogretim yili icin yapilan basvurularda deprem bolgesini
onceliklendirmis ve 85 Kkisilik kapasitesini 110’a ¢ikarilmisti (Kaynak: Koruncuk Vakfi ic
datasi, 2022 vs. 2023).

Tim bu zorluklara, Koruncuk Vakfi'nin 2013'ten beri aktif olarak kullandigi SMS ile bagis
toplama yontemi icin her yil yenilenen iznin, kampanya donemine denk gelen bir aralikta
verilmemesi eklenmisti. Izin alinamadig i¢in toplu bir SMS ¢alismasi yapilamayacak, bu da
vakfin kaynak yaratma yetenegini daha da sinirlandiracakti. Bu zorluklara ragmen Koruncuk
Vakfi, 11 Ekim Diinya Kiz Cocuklar1 Giuini i¢in kiz gocuklarinin egitime erisimde yasadiklar:
zorluklara dikkat cekmek ve toplumda guclu bir empati duygusu yaratmak amaciyla bir
farkindalik kampanyasi hazirlamaya karar vermisti. Bu masal, zorluklara ragmen umudu ve
iyiligi yayma cabasindaki bir vakfin hikayesidir.

HEDEF: Kisith medya butgesi ile yapilacak ve operatorler tarafindan SMS yonlendirmesine
izin yenilenemedigi i¢cin sadece online bagis yonetim platformu Fonzip Gizerinden
gerceklesecek kampanya ile bir 6nceki yil ayn1 donemde yapilan kampanyaya kiyasla bagisci
kaybetmeden daha fazla bagisa ve bagisciya ulasarak deprem nedeniyle kapasitesi %29 artan
(25 kiz gocugu) Koruncuk koylerine kapasite artisinin tizerinde kaynak yaratmak.

BENCHMARK: “#HAYALIM OKUI” KAMPANYASI: Bir énceki sene 11 Ekim 2022 Diinya
Kiz Cocuklar1 Gunii'nde gergeklestirilen #HayalimOkul bagis kampanyasi benchmark olarak
alinmistir.

0 - 5 milyon TL
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KARSISINDAKi ZORLUK NE OLURSA OLSUN, TEMEL HAKKI OLAN EGITIME. .
ERISEMEYEN KIZ COCUKLARI DESTEK GORURSE TUM ZORLUKLARI ASABILIR, HAYATA
UMUTLA BAKABILIR.

BU MASALIN KAHRAMANI ICIN HAYAT ZOR: Koruncuk Vakfi, kiz cocuklarinin
hayatlarinda pozitif bir degisim yaratmak, onlara egitimle bir gelecek insa etme imkani
vermek ve potansiyellerini aciga ¢ikarmak i¢in var gucuyle ¢alisiyordu; fakat vakif icin de
hayat zordu. Kiz ¢ocuklarinin onundeki engellerin kaldirilmasi i¢in herkesin elini tasin altina
koymasi gerekirdi; ne var ki destek istedigi masal iilkesinin insanlan gittikge fakirlesiyor,
karsilarina ¢ikan zorluklar yuzunden mutsuzlasiyordu. Daha az kaynakla daha ¢ok sey
yapmasli gereken vakif, hayatinin en zor donemlerinden birini yasiyordu.

“HAYAT BOYLE ZORKEN KIZ COCUKLARININ ELINDEN KiM TUTACAK?”

Masal bu ya, her korunmaya muhtag kiz gocugunun hikayesinde, onlarin yolu tizerinde
engeller yaratan kotu karakterler bulunmaliydi. Bu kotu karakterler, illa tacizci bir akraba,
kiz cocugunun okumasina gerek gormeyen bir baba, kendisinden kiigiik 5 kardesine
bakabilsin diye, kizin1 okula gondermeyen bir anne gibi siradan faniler degildi. Toplumda
daha buyiik, daha korkung, elle tutulmayan gozle gorilmeyen ama oralarda bir
yerlerde kiz cocuklarinin daha mutlu bir hayat yasamasini1 engelleyen canavarlar
vardi. Yoksulluk en iyi niyetli, en azimli, destekci ebeveynlerin bile boynunu buken bir
canavardi. 2022 yilinda ortalama 3,296 TLye mal olan egitim masraflar1 2023 yilinda %105
artarak 6,755 TLye yukselmisti (Kaynak: CHP Aydin Milletvekili Evrim Karakoz,
https://www.sozcu.com.tr/okul-yolu-zam-yolu-wp7777070). Her 10 ebeveynden 7’si okul
masraflarinin biitcelerini ¢ok zorladigini belirtiyordu (Kaynak: Ipsos, Gindeme Dair, Eyliil
2023, n: 400).

“Toplumsal Cinsiyet Esitsizligi” ise kiz cocuklarini eve zincirleyen, onlari egitim haklarindan
mahrum birakan eski dunya duzeninden kalma bir dehsetti. Ev isleri ve aile
yukumluliukleriyle kiz gocuklarini bogan, onlar1 okul siralarindan uzak tutan, toplumsal
cinsiyet rollerinin siki bekc¢isi bu canavar, kiz cocuklarini evin igcine hapsederek onlarin
dunyay1 kesfetme ve kendi potansiyellerini gerceklestirme firsatlarini ¢calan bir varlikti.
“Annem bir yere gittigi zaman bulasik yikarim, kardeslerime yemek yaparim, sofray:
toparlarim, yeri supurirum.” cimlesi 10 yasinda bir kizin kurabilecegi bir ciimle olmamaliydi
(Kaynak: Suna’nin Kizlan & Egitim Reformu Girisimi, Turkiye’de Kiz Cocuklarinin Egitimi:
Engeller, Miidahaleler ve Olanaklar, Mayis 2022). Ustelik bu canavarin, ondan daha korkung
bir kardesi vardi, kiz cocuklarini cocuk yasta evlilige zorlayarak onlarin gelecek hayallerini
yutuyordu. Istatistiklere gore son 19 yilda 16-17 yas araligindaki 731.016 kiz cocugu
evlendirilmis, bu oran erkek cocuklarina gore 21 kat daha fazla olarak kayitlara gecmisti
(Kaynak: TUIK, Evlenme Istatistikleri, 2002-2021). Hayat yolculuklarinda dizi dizi kotii
karakterle kars: karsiya kalan korunmaya muhtac¢ kiz cocuklarinin kahramani
Koruncuk Vakfi, kiz cocuklarini bu zorluklardan kurtaran, onlara guvenli bir
siginak, egitim ve umut sunan bir 1s1k kaynagiyda.
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Bolluca’ya geldigim ilk giin benim ve kardesimin yiiziinii boyadilar, oyun oynadik. Cocuk
oldugumu ilk kez 10 yasinda o an hissettim. Giiliimsemeyi o giin ogrendim, bir daha da hi¢
gulimsemekten vazgecmedim (Mihriban, Koruncuk Vakfi Web sitesinde tecrubelerini aktaran
Iki Koruncuktan biri.).

Koruncuk Vakfi, iletisim stratejisinde kiz gocuklarinin egitime erisimdeki zorluklarini
anlatmayi, bu konuda toplumsal farkindalik ve duyarlilik yaratmay1 amacladi. Bu zorluklari
iletisimin merkezine koymak, empati yaratip toplumun bu konularda harekete ge¢cmesini
saglamak kritik bir oneme sahipti. Asil zorluk bundan sonra basliyordu. Toplumsal bir
degisim yaratma giiciine sahip bir hikaye, zorlugu yasayan kiz ¢ocuklar: gosterilmeden nasil
anlatilabilirdi?

KIZ COCUKLARININ KARSILASTIGI CANAVARLAR AJITE ETMEYEN BIiR SEKILDE
NASIL EKRANA TASINIR?

Koruncuk Vakfi, belirledigi strateji dogrultusunda kiz ¢cocuklarinin egitime erisimde yasadigi
zorluklari, onlarn ekrana tasimadan anlatmak icin animasyon tarzinda bir reklam filmi
hazirladi. Buiilent Ortacgil’in hicbir maddi karsilik almadan kullanimina izin verdigi
“Bu Is Cok Zor Yonca” sarkisi esliginde hazirlanan reklam filminde Yonca isimli
kucuk bir kiz cocugunun gozinden egitime erisimleri risk altinda kiz cocuklarinin
karsilastiklan zorluklar kuiciik kapilar, ulasilamayan sekerler, asilamayan
basamaklar gibi cesitli metaforlar iizerinden anlatildi. Biilent Ortacgil’in yumusak ve
hiizunlu sesiyle bu sarki; kiiguk bir kiz gocugunun karanliga karsi zorlu miicadelesini ve
Koruncuk Vakfi'nin bu hikayedeki roliinii, kamuoyundan destek gelmedikce bu hikayenin
degisemeyecegini baska hicbir ajitasyona gerek kalmadan anlatiyordu.

“Bu is zor, ¢ok zor yonca, cunku gulmeyi unutunca
Tas ytireklerde kilitli duygular, kapilar acilmayinca.
Bu is zor, ¢ok zor yonca, ¢unku bizler istemeyince

En cok bagiran en dogru sayilir; insanlar isitmeyince”

Medya guci kisith bir vakif olan Koruncuk, hedefledigi kitleyi bir amaca ortak edecekse
oncelikle onun yaninda bu fikri yayacak unluleri ikna etmeli, harekete gecirmeliydi. Koruncuk
Vakfi tarafindan kiz gocuklarinin hayata guvenle ve avantajli baslayacag: koyler
kuruldugunun da altini ¢izen ve 11 Ekim 2023 tarihinde dijital kanallarda yayina giren bu
reklam filmini aralarinda Bergiizar Korel, Kenan Dogulu, Ceyda Duvenci, Sinem Kobal,
Meryem Uzerli gibi kamuoyuna ulasma giicu yuksek birgok ismin oldugu 45 kanaat onderi
sosyal medya hesaplari Gizerinden paylasti ve takipgilerini Koruncuk Vakfi’'na bagis yapmaya
davet etti. Ayrica 45 saniyelik reklam filmi toplam 27 ilde 651 sinema salonunda, 669 kez
izleyicilerle bulusturuldu (Kaynak: Medya ajansi verisi, Q3 2023). Reklam filmine ek olarak,
cagdas sanat duayenlerinin destegiyle gerceklesen cagdas sanat sergisi, Koruncuk Vakfi
yararina Cumhuriyetin Yoncalar: adiyla duzenlendi. Sergiden elde edilen gelir Koruncuk
koylerine bagislandi. Kampanyanin bir diger ayaginda Koruncuk Vakfi'na 6zel olarak uiretilen
“Yonca Koleksiyonu” iiriinleri kampanyanin gorsel diinyasiyla Koruncuk lyilik Ditkkkdni’ninda
satisa sunuldu. Tamamiyla goniilliluk tizerine ve sponsorlar destegi ile hazirlanan
kampanya icin medya ve prodiiksiyon harcamasi yapilmadi (Kaynak: Koruncuk Vakfi i¢
Datasi, Kampanya Donemi 2023).
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3B - Fikri nasil hayata gecirdiniz? (Iletisimde “Touchpoints”)

PR: Medya Iletisimi, Kanaat Onderleri (Influencer) Yénetimi
SINEMA: Var

DIJITAL: Sosyal medya kampanyalar:

EVENT: Var

DIGER: Diger: Koleksiyon Tasarimi

3C - Kullanilan diger tum pazarlama ogelerini listeleyiniz.

4 - Kampanyanin basarili oldugunu nereden biliyorsunuz?
KAMPANYA SONUCU:

VAKFI KARSISINDAKI TUM ZORLUKLARA RAGMEN, BASARILI BiR ILETIiSIMLE
ILGI CEKMEYI, INSANLARI BAGIS YAPMAYA DAVET ETMEK ICIN GUCLU BIiR
EMPATI DUYGUSU YARATMAYI BiLDi.

Bir sene once ayni gun yapilan “#HayalimOkul” kampanyasina 62 unlu destek vermis, 85
paylasim yapilmisti. “Bu Is Cok Zor Yonca” kampanyasi 45 tinliiniin kendi hesaplarindan
yaptig1 50 paylasimla PR giiclu yaratti. Gonderi sayisi bir onceki yila gore %41 azaldigi halde
gonderilere gelen izlenme sayi1s1%64, gonderilerin yeniden paylasimi sayisi ise %711
artti. Kampanya filmi 24 saat icerisinde 1,2 milyon kez izlendi ve izleyenler tarafindan 1.297
kez yeniden paylasilarak rekor basariya ulasti1 (Kaynak: Medya Ajansi Verisi, Mart 2024).

KAMPANYA SMS KULLANMADAN POTANSIYEL BAGISCI SAYISINI ARTIRMAYI
BASARDI: Koruncuk vakfi, 11 Ekim 2024 tarihinde Diinya Kiz Cocuklar1 Giinii’'nde baslattigi
“Bu Is Cok Zor Yonca” kampanyasi, kampanya déneminde sivil toplum orgiitlerine dijital
kanaldan bagis toplama imkani sunan Fonzip adli platform yonlendirmesiyle bagisa cagirdi.
Koruncuk Vakfi'nin 2022 yilinda hayata gecirdigi “Hayalim Okul” kampanyasi1 SMS gibi daha
kolay bir bagis sistemiyle 350 bagisciya ulasirken, “Bu Is Cok Zor Yonca” kampanyasi bu
say1y1 2023 yilinda %14 artirmay1 basararak 399 bagisciya tasidi (Kaynak: Koruncuk
Vakfi i¢ datasi, 2022 vs 2023). Vakif, kampanyanin giiciiyle bagisci sayisini1 artirarak
ilerleyen donemlerde diizenli bagis cekme potansiyelini de guclendirdi.

ZOR BiR DONEMDE 67 KORUNCUK’A KAYNAK YARATILDI.

Koruncuk Vakfi, “Bu Is Cok Zor Yonca” kampanyas1 kapsaminda Fonzip tizerinden 82.208
TLlik ba@is miktarina ulasti. Koruncuk lyilik Ditkkdni'na eklenen ve kampanyanin gorsel
diunyasini tasiyan “Yonca Koleksiyonu”’ndan 19.438 TL, “Cumhuriyetin Yoncalar1”
sergisinden 500 bin TLlik kazan¢ saglayarak tim kampanyadan 601.646 TLlik gelir elde etti.
Boylece, nitelikli ve kesintisiz egitime erismeleri icin ihtiyaclar: olan destegin bir
yilda %125 artisla 9.000 TL'ye yukseldigi 67 Koruncukkoy sakinine kaynak
yaratmayi basardi.

Kaynak: Koruncuk Vakfi i¢ datasi, 2023 iletisim donemi. Koruncuk Vakfi, kisileri ve
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kurumlari, bagisc1 haklarini taniyan dernek/vakiflar ile bir araya getirme disturuyla kurulan
Acik Acik Sivil Toplum Kuruluslar: Platformu’nda yer almaktadir ve finansal bilgileri kamuya
aciktir [Acik Acik Sivil Toplum Kuruluslarn Platformu sitesi, Koruncuk Sayfasi,

https://acikacik.org/stk/sivil-toplum-kurulusu/turkiye-korunmaya-muhtac-cocuklar-vakfi, Mart
2024].

Vakif “Bu Is Cok Zor Yonca” kampanyasini 2024 yilinda katilacag tiim bagis ve spor
faaliyetlerine entegre etmeye karar verdi. Boylelikle hazirlanan bu kampanya 2024
yilinda da bagis toplamaya devam edecek (Kaynak: Koruncuk Vakfi i¢ datasi, Mart 2024)

OZETLE: Masalimiz herkes icin mutlu sonla bitmese de zorluklarla dolu yollarda umut 15141
sacan Koruncukkoyler, kiz ¢cocuklari i¢in guvenli bir liman olmaya devam ediyor. Az kaynakla
cok is basarmay: hedefleyen Koruncuk Vakfi, Bilent Ortacgil ve diger Uiinli destekgilerini de
ugruna gayret gosterdigi amacina inandirarak “Bu Is Cok Zor Yonca” kampanyasi araciligiyla
kucuk kiz cocuklarinin yuzlerini gostermeden, onlarin hikayelerini ve yasadiklar zorluklari
yaratici bir sekilde anlatarak derin bir empati uyandirmay1 ve masalin bu modern ¢ag
versiyonunda kiz ¢cocuklarin hayatlarinda gercek bir fark yaratmay: surduruyor ve bu masal,
kiz cocuklarinin kendi elleriyle kendi kaderlerini sekillendirdigi, engellerin asilabilecegdi yeni
bir dunyanin kapilarini aralama umuduyla son buluyor. Simdi sira, bu kiz cocuklarinin kendi
masallarini yazmasinda...

5 - Elde edilen sonuclar uzerinde etkili olabilecek baska unsur var miydi?

Kampanya filmi televizyonda “kamu spotu” olarak kendine yer bulamamis, tamamen dijital
kanallardan kamuoyuna ulasmistir (Kaynak: Medya Ajansi Datasi, Iletisim Donemi).

KORUNCUK FIL.M.mp4 video/mp4 (254.79 MB)
KV.png image/png (1.98 MB)
Yonca Koleksivonu Post.png image/png (2.81 MB)
RADYO.mp3 audio/mpeg (958.25 KB)
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https://api.effieturkiye.org/storage/dosyalar/4721/KORUNCUK_FILM.mp4
https://api.effieturkiye.org/storage/dosyalar/4721/KV.png
https://api.effieturkiye.org/storage/dosyalar/4721/Yonca%20Koleksiyonu%20Post.png
https://api.effieturkiye.org/storage/dosyalar/4721/RADYO.mp3

