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1.GENEL BILGILER



EFFIE 2024 KOMITESI

“ Toloy Tanndagli — Unilever — Jiri Bagkani

‘ Ebru Ustiin- Ak Gida
‘ Tuna Demiralp - Bayer
‘ Soydan Canbaz — Sobraz

‘ Yelda Aktuna — Punch BBDO



EFFIE TURKIYE KATILIM VE KATEGORI
SAYILARI
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EFFIE 2024
GENEL BILGILER

Kampanya Kapsami
1 Ocak 2023 - 1 Mart 2024

Websitesi
@ BUtun bagvuru sureci online
& |zinler belgesi 3 bolimden olusmaktadir.Bu bolimlerde sadece islak imza gecerli olacaktir.

& 1. Bélim: Effie Tiirkiye 2024 Yarismasina Katilim Izni
& 2. Bslim: Effie Tiirkiye E-book Yayin izni
& 3. Boliim: Effie Tirkiye Ipsos Arastirmasina Katihim Izni
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EFFIE 2024
GENEL BILGILER

Basvuru Sistemi
1+1 kurali (ayni proje sadece bir sektorel bir 6zel kategoriden basvurabilir.)

Basvuru Sistemi & E-Book Entegrasyonu

Basvuru Siirecinde E-Book ve Effie Studio’nun Onemi

EFFIE TIPS 2024 EGITIMI



2. BASVURU SISTEMI



basvuru.effieturkiye.org




effie@rd.org.tr
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mailto:effie@rd.org.tr

3. KATEGORILER



EFFIE 2024
KATEGORILER

Kategori (Toplamda 27 Sektérel kategori + 18 Ozel kategori)

Basvuru Formu
-Degisiklikler

& Basvuru formunda “Hedef” adimindaki “Toplam Medya Harcamalar” baremleri degisti.

Sponsorluk, barter vb. yontemler ya da geleneksel yontemler diginda yapilan medya harcamalarini da dahil ediniz.

O 0-5milyonTL O 5-10milyon TL O 10-30milyon TL
O 30-60milyon TL O 60- 100 milyon TL O 100 - 150 milyon TL
O 150 -250 milyon TL O 250 milyon TL ve iizeri
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EFFIE 2024
KATEGORILER

Kategori (Toplamda 27 Sektérel kategori + 18 Ozel kategori)

Ozel Kategoriler
-Degisiklikler

@ Yeni Marka Yaratanlar -> «Yeni Marka Lansmani» ->ISIM DEGISIKLIGI & KATEGORI
ACIKLAMASI DEGISIKLIG]

& Datayla Kazananlar -> KATEGORI ACIKLAMASI DEGISIKLIGI

@ Misteri Deneyimi ve Etkilesim -> KATEGORI ACIKLAMASI DEGISIKLIG

@ Yapay Zeka -> YENI KATEGORI

EFFIE TIPS 2024 EGITIMI




A

Sektorel Kategoriler



1- Atistirmaliklar

Bisklvi, kek, kraker, gofret, cikolata, cikolatali Grinler,
islenmis kuruyemis, tatl ve tuzlu cerezler, sekerleme,
sakiz, hazir pudingler, sitli tatlilar, buzdolabi tathlar,
cocuklara yonelik sitli Grinler, dondurmalar, vb.

EFFIE TIPS 2024 EGITIMI

Ne Kazandirir?

Kalabalik ve bol katilimli kategoride taze bir bakisg
agisi getirebilmek.




2- Banka ve Finans
Kuruluslari

Kart disinda tim bankacilik trlin ve hizmetleri (Kurumsal bankacilik; bireysel
bankacilik, internet ve mobil bankaciligi lrtnleri ve hizmetleri). Kart disinda
katilim bankaciligi Grlin ve hizmetleri. Diger finansal hizmetler (Menkul
degerler, yatinm, danismanlik hizmetleri, halka agilma, 6zellestirme, leasing,
factoring, kredi derecelendirme hizmetleri, forex araci kuruluslari).
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3- Coklu Perakende
ve Pazar Yeri

Birden fazla kategoriyi ve/veya markayi ayni cati altinda
sunan tim online ve offline, fiziksel ve dijital perakendeciler,
birden fazla saticiyi ayni cati altinda sunan e-ticaret siteleri,
her tlrlU pazar yerleri, ikinci el arag, giyim vb. satisi yapanlar
vb. Birden fazla kategoride, birden ¢cok markanin Grindnd
adrese teslim eden kuruluslar ve yemek siparis siteleri bu
kategoride degerlendirilir.

TUm zincir gida marketleri & indirim marketleri ve bu
marketlerin private label veya diger Grlin tanitimlari. Alisveris
merkezleri, ¢cok katli magazalar bu grupta ele alinmalidir.

Bu kategori sadece kendi markasi ve alt markalarini satan
perakendecileri kapsamaz.
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Ne Kazandirir?

Rekabeti iyi tanimlamak, basarinin ne
kadar perakende inovasyonu ne kadar
pazarlama basarisindan geldigini iyi
ortaya koymak.



4- Dayanikli Esya,
Kiclk Ev Aletleri

Ev ve kisisel bakim icin kullanilan tim
elektrikli Grinler. Camasir makinesi,
buzdolabi gibi dayanikli esyalar,
fritdz, meyve sikacagi gibi elektrikli
mutfak araclari; tiras makinesi, sac
kurutucu, sekillendirici gibi elektrikli
kisisel bakim drtnleri. Sofben, klima,
kombi, soba gibi iklimlendirme
Urinleri.
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Ne Kazandirir?

Benzer ozelliklere sahip alternatifler
arasindan siyrilma basarisini pazarlama
iletisimi ile iliskilendirmek.

Basariyi ortaya koyarken Grin
inovasyonu ve pazarlama arasindaki

ayrimi yapabilmek.



5- Diger

Hastaneler, Gniversiteler, 6zel ortadgretim okullari, kurslar
ve e-6grenme platformlari, glzellik salonlari, hobi
malzemeleri, bisiklet, spor aletleri, her tir oyuncak ve
kirtasiye, evcil hayvan bakimi (Mama, oyuncak, hayvan
saglk vb.), Elektronik olmayan hobi Grtnleri
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6- Elektronik Urtnler

Televizyon, video, radyo, muizik seti, mobil cihazlar (telefonlar,
tabletler, akilli saatler) gibi ses ve/veya gorinti ileten ve yansitan
cihazlar, telekom operatorleri tarafindan Uretilen elektronik
cihazlar, sanal gerceklik cihazlari, ev sinema sistemleri, kameralar,
masausti ve dizlstl bilgisayarlar, oyun konsollari, oyun
bilgisayarlari, oyun kontrol araclari ve oyun deneyimini
zenginlestiren cihazlar, dronelar, fotograf makinesi vb.
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7-Emlak, Insaat, Yapi
Malzemeleri

Insat ve devre miilk projelerinin tanitimi, ingaat malzemelerinin

tanitimi ve evin taginamayan temel ihtiyaclarini kapsar: Yapi
malzemeleri, sihhi tesisat, yalitim malzemeleri, hidrofor, kazan,

jenerator, boya, duvar kagidi, vitrifiye, armattr, seramik, hazir

mutfak, elektrik, enerji, tlip vb.
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8- Ev Dekorasyon,
Zuccaciye

Her tir ziiccaciye ve ev dekorasyon iiriinii: Tencere, tabak, bardak, ¢atal bicak, vb.
mutfak ve sofra urinleri. Cam, porselen vs. malzemeden her tiir ev dekorasyon iiriina.
Her tiir mobilya, hali ve ev tekstili (nevresim, orti, perde, til). Ev dekorasyon/ziiccaciye
markalarinin online sitelerinin iletigimi.

Onemli Not: Ev dekorasyon/ziiccaciye markalarinin online sitelerinin iletisimi gibi markalar
bu kategoride yarigirken, bircok markayi satan markalar Coklu Perakende ve Pazar Yeri
kategorisinde yarisir.
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9- Ev Temizlik ve
Bakim Urunleri

Her tlrlG ev temizlik Grinleri (camasir, bulasik ve ev
temizlik ve bakim malzemeleri), kagit temizlik
Urtnleri, her turlG ev parfim, cilalar, ana islevi
temizlik olmayan ev bakim Grinleri, hagere ilaclari,
temizlik kovasi, elektrikli olmayan stptirge, bulasik

bezleri, stingerleri vb.
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Ne Kazandirir?

Kampanya sonugclarini olusturan
metriklerin netligine ve karsi ¢ikilabilir
olmamasina dikkat etmek

Basariyi ortaya koyarken Grin
inovasyonu ve pazarlama arasindaki

ayrimi yapabilmek



10- Icecek

Ne Kazandirir?

, . Uriin tiiketim okazyonlarini iletisim ve

Su, meyve sulari, gazl icecekler, sicak ve soguk : :
e y @ & < pazarlamayla genisletebilmek

caylar, icime hazir kahveler, ayran, kefir, sit,

aromali sttler, fonksiyonel icecekler (sporcu,

probiyotik, protein, kolajen vb.) enerji icecekleri

gibi her tlir mesrubat, karisim tozlari vb. sivi ve

toz icecek formatlarini kapsar.
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11- Internet ve
Telekom Hizmetleri

Ne Kazandirir?

Rekabetin en dinamik oldugu

Telekom operatorleri, internet servis sektdrlerden birinde, icgériye dayall

saglayicilari, arama motorlar ve tim BiF ayfismia yaratabilmek
iletisim saglayicilari
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12- Kartlar, Alternatif Odeme
Sistemleri ve Sadakat Programlari

Bankalarin sundugu tim kredi kartlari, banka kartlari vb. Kart semalart,
alternatif 6deme sistemleri ve bir markaya ait olmayan, bagimsiz sadakat
ve avantaj programlari
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13- Kozmetik ve Kisisel
Bakim Urinleri

Sabun, sampuan, tiras bicagi — kopukleri- jelleri, agiz ve dis bakim
Urtnleri, parfim, kozmetikler, kolonya, deodorant, glines koruyucu
urdnler, kulak temizleme cubuklar, yiz ve viicut losyonlari- kremleri,
her turlG makyaj, yliz ve vicut bakim Granleri vb.
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14- Kultldr- Sanat

Festivaller, mizeler ve sanat galerileri, muzik
etkinlikleri, kiltdr sanat platformlari, etkinlik
alanlari, bilet satisi yapan kuruluslar, vb.
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Ne Kazandirir?

Birbirinden farkli is kollarinin yaristigi
bu kategoride, icinde bulunulan
spesifik durumun iyi tariflenmesi ve
buna karsi nasil sonug alindiginin

anlatilmasi



15- Medya ve Icerik
Platformlari

Mecra olarak basin, televizyon, radyo, sinema, gazete, dergi,
kitap, web siteleri (eglence, yasam bicimi, haber, is vb.), karasal
ve dijital yayin yapan tim televizyon ve radyo program ve
istasyonlari, sinema salonlari, OTT'ler.

Tdm icerik tanitimlari: film, dizi, yarisma programi vs.
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16-Moda, Tekstil,
Aksesuar

Ne Kazandirir?

Kategoriye yeni bir soluk
Her tirltG hazir giyim-ayakkabi-aksesuar (kravat, iy

Y'Y P \ getirebildigini gosterebilmek.
kemer, canta vb.), aksesuar, saat, gozlik, bijuteri,
mucevher vb., bu markalarin online sitelerinin

iletisimi.
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17- Otomotiv

Ne Kazandirir?

Kuvvetli kaliplara sahip bu kategoride

Her tlr binek otomobil ve ticari arag, (ti, nasil farklilik yaratildigini gostermek.

kamyon, minibls, otobUls, mopet, motosiklet
vs.) motorlu araclara ait model ve marka

iletisim calismalari.
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18- Otomotiv Uriin ve Hizmetleri,
Satis Sonrasi Uriin ve Hizmetler

Lastik, motoryagi, akaryakit, aku, yetkili servisler, arac
bakim hizmetleri, otomotiv aksesuarlari, satis sonrasi
Urln ve hizmetler.
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19-Oyun

Bireysel ya da coklu oyuncu secenegi sunan sanal gerceklik,
oyun makinesi, konsol, mobil, online ve bilgisayar oyunlari ile
birden fazla oyuncu ile oynanabilen, kendi kurgu, kural ve
senaryolari ile markalagmis her tirlt kutu oyunu.

EFFIE TIPS 2024 EGITIMI




20- Restoran

Hizli servis restoranlari, bagimsiz restoranlar ve restoran
zincirlerinin Grln, hizmet, online servis vs. her tir
iletisimi.
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21- Saglik Destek Urinleri

OTC Urlnleri, prezervatifler, vitaminler, gida takviyeleri, bebek bezleri,
ped ve hijyen Urlinleri, hasta bezleri vb.

Onemli Not; Eczane kanaliyla satilsa bile kisisel bakim iiriinleri bu

kategoriye degil, Kozmetik — Giizellik ve Kisisel Bakim Urlinleri
kategorisine girer.
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22-Sigorta Hizmetleri

Sigorta sirketlerinin kendi acenteleri, bankalar veya katilim bankalari
araciligiyla sunduklan tim sigortacilik hizmetleri (hayat sigortalari, saglik

sigortalari, bireysel emeklilik sigortasi, egitim sigortasi, trafik sigortasi,
kasko vb.).

Birden fazla sigorta markasinin trlnlerini satan sirketler.
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23- Sivil Toplum
Kuruluslari

Kar amaci glitmeyen kuruluslarin, cevresel veya sosyal bir
soruna ¢6zim arayan, farkindalik yaratmayir amacglayan
kampanyalari bu kategoriden yarisabilir. Bagvuru
sahiplerinin sorun/konuya yonelik ol¢ulebilir etkilerini
kanitlamalari mecburidir. (Or: Kampanya bilinirligi, bagis
ve etkilesim oranlari, kamuoyu destegi, vs.)

EFFIE TIPS 2024 EGITIMI

Ne Kazandirir?

|letisim diinyasinda kisith biitceleriyle
kendine yer bulmakta zorlanan STK'lari
yaratici bir sekilde on plana
cikarabilmek.

Herhangi bir Effie vakasindan farksiz
olarak, yapilan yaratici isi olculebilir is
sonuclariyla destekleyebilmek.



24- Spor Kullpleri ve
Spor Etkinlikleri

Ne Kazandirir?

Pazarlama pratiklerine nispeten uzak

Kar amaci glitmeyen kuruluslarin, cevresel veya sosyal bir 112 R TotA S kA LT

soruna ¢ozum arayan, farkindalik yaratmayi amaclayan yontemleri ortaya koymak,
kampanyalari bu kategoriden yarisabilir. Bagvuru

sahiplerinin sorun/konuya yonelik ol¢ulebilir etkilerini

kanitlamalari mecburidir. (Or: Kampanya bilinirligi, bagis

ve etkilesim oranlari, kamuoyu destegi, vs.)
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25- Temel Gida

Margarin, makarna, siviyag, tereyadi, peynir, sit,
sarkUteri Grlnleri, tavuk, balik, et, corba,
konserve, recel, salca, sos, yogurt, bebek
mamasi, probiyotik yogurtlar,meyveli yogurtlar,
dondurulmus Urlnler, vb.

EFFIE TIPS 2024 EGITIMI

Ne Kazandirir?

Gecgmise gore degisen tuketici
trendlerinin ve yeni devreye giren
regulasyonlarin yarattigi zorluklar
ortaya koyabilmek.



26- Turizm ve Seyahat

Tatil koyd, tur, otel, seyahat acenteleri,
gezi web siteleri, eglence parklar, vb.
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Ne Kazandirir?

Birbirinden farkli is kollarinin yaristigi
bu kategoride, icinde bulunulan
spesifik durumun iyi tariflenmesi ve
buna karsi nasil sonug alindiginin

anlatilmasi



27- Ulasim - Kargo

Ulasim (deniz, hava, kara) sirketleri, bisiklet, motorsiklet ve otomobil
kiralama sirketleri, uzun donemli bireysel arac kiralama sirketleri, kargo
sirketleri, dijital ulasim aplikasyonlar.
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B

Ozel Kategoriler
(Sadece Altin Effie)



28- B2B Pazarlama

Ne Kazandirir?

Hedef kitlesi dogrudan bireyler degil, sirketler olan ReRIam e RAZRAAS AUy 2t

pazarlama uygulamalari. Sirketlere, mal ve hizmet
Uretim asamasinda ihtiyac duyduklari Grin ve hizmetleri
saglayan firmalar, yaptiklari iletisimler ve dogrudan
pazarlama aktiviteleri ile bu kategoriden basvurabilir.
Ticari araclar, kurumsal bankacilik, yazilim hizmetleri,
Ureticilere yonelik hammadde, tedarik hizmetleri,
toptanci marketleri, isletmelere yonelik telefon ve data
hizmetleri, lojistik hizmetleri, kurumsal filo kiralama
hizmetleri gibi her alanda kurumdan kuruma iletisim
calismalarini kapsar.

kalmis alani olan B2B'de, kategorinin
kendine has kisitlarinin icinden
siyrilabilmek.
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29- Bolgede Fark
Yaratanlar

Ne Kazandirir?

,, ) . ; Yerele odaklanarak Uretilmis bir
Bolgesel bir sorunu ¢6zmek ya da bir firsati .
kampanyanin is sonuglarinin da yerel

degerlendirmek amaciyla, bir bolge icin Gretilmis, NS anan e e 0 e aln
yerel hedefler g6zeterek yerel sonuclar elde etmis

kampanyalar yarisabilir. Bolgesel/yerel markalar

yaninda ulusal bir markanin bolgeye 6zel kampanyasi

da yarisabilir ama isin ve sonucun bolgeye 6zel oldugu

ispatlanmalidir.
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30- Cevresel ve Sosyal
Fayda

Ne Kazandirir?

Sosyal misyonun olculebilir net
Kurumlarin veya markalarin cevresel ve sosyal fayda yaratma amacli

srdurdlebilirlik odakli iletisim ve aksiyonlari bu kategori kapsamindadir. PSRN QA kK Ias

Marka/kurum cevresel veya sosyal bir problem karsisinda ¢éziim Gretmis, aksiyon

almis ve olcllebilir pozitif etki yaratmis, bunu iletisim ile desteklemis olmalidir. Kampanya ve sonuglar arasindaki
Dogal yasamin korunmasi & iyilestirilmesi, kiiresel 1sinma ile micadele iligkinin ispatlanmasi

(yenilenebilir enerji, enerji/su/elektrik tasarrufu, geri donisiim, agag dikimi, su

kaynaklarinin korunmasi, denizlerin temizlenmesi, nesli tikenen canlilarin

korunmasi, vb.), her alanda egitim saglama ve egitim olanaklarini iyilestirme,

saglik hizmetlerine erisim ve saglikli beslenmeye tesvik gibi insan hayatini ve

sosyal yasami iyilestirmeye yonelik projeler bu kategoriden yarisabilir. Basvuru

sahipleri markanin cevresel ve/veya sosyal misyonunun ne oldugunu,

kampanyanin bu misyona nasil hizmet ettigini, etkisini ve faydasini kanitlamalari
beklenir. Kampanya bir STK ile beraber gerceklestirilmis olabilir ancak markanin
buradaki rolt ve katkisi net olarak belirtilmelidir.
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31- Datayla
Kazananlar

Data’nin derinlemesine analizi ile dizayn edilen dijital reklamlarin, dogru hedef kitleye,
dogru igerigin yaninda; dogru ve degisken kreatif icerikler ile daha yiksek geri donis
oranlari elde etmek amaciyla gosterildigi reklam modellerini igerir.

Burada geleneksel arastirma metotlari (fokus gruplar, perakende verileri, marka saglig
verileri vb) ile elde edilen veriler kastedilmemektedir. Kisisellestirilmis kampanyalar, DCO
(Dinamik Kreatif Optimizasyon), performans pazarlamasi gibi dijital “hedefleme datasi”ni
elde etme yolculugunun kampanyanin basinda yer aldigi ve iletisim kampanyasi igeriginin,
mecralarinin, metotlarinin bu kitlelere gore bigimlendirildigi projeler vurgulanmaktadir.

Bu kategoride ayrica markalarin perakendecilerle ortaklasa yiritttigu, tiketici iggorisini
baz alarak yapilan misteri segmentasyonu, CRM projeleri, data kullanilarak Gretilen
marka&eticaret isbirlikli iletisim kampanyalari yarisabilir.

Diger tim Effie vakalarinda oldugu gibi markanin icinde bulundugu durum anlatiimali,
tuketici icgorusu ve data kaynaklar bu durumla baglantilandiriimalidir. Data yonetimi ile
olusturulan marka iletisim stratejisi ve is sonuclarina (ROI, ulasilan yeni kitlelerdeki
performans, satis artisi vb gibi) nasil hizmet ettigi mutlaka belirtiimelidir.
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*Kategori Agiklamasi Degisikligi

Ne Kazandirir?

Kullanilan data, kampanya hedefleri ve
sonugclari arasindaki bagin
vurgulanmasi; anlatilan hikayenin bu
iligki Gzerine insa edilmesi




32- Istikrarli Basar

Istikrarli Basari kategorisi bir markanin {ic yil ya da daha

uzun bir stire boyunca basarili olmus Urin ve hizmet

kampanyalari icindir. Odlle aday bagvurularin strateji ve
yaratici uygulamalarda ortak amaclari korumasi ve en
azindan bir slreklilik unsuru tagimasi beklenmektedir.
(Konumlandirma, Spokesperson, slogan, cingil, tema vs.)
Basvurunun ilk yil, orta donem ve son guncel yil gibi, tc¢
donemsel veri tasimasi beklenmektedir. (Istikrarli Basari
kategorisinin 6zel bir bagvuru formu bulunmaktadir.)
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Ne Kazandirir?

Ortaya koyulan konumlandirma ya da
stratejinin, yolun en basindan itibaren
uzun vadeli disinulerek hayata

gegcirildigini hissettirmek.

Kategoriye giris kosulu olan «sureklilik

unsuru»nun, stratejinin merkezinde
oldugunu gostermek.




33-Kicik Bltceyle
Blylk Basari

Kampanya butgesi sinirli olan basvurular
icindir. Kampanya donemi bltgesi (Tum

medya ve aktivasyon harcamalari dahil) 5

Milyon TL'nin altinda olan basvurulara
aciktir. 360 derece bir kampanyanin
parcasi ile bu kategoride yarismak

mumkin degildir.
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Ne Kazandirir?

Bltceyle orantisiz bir basariyi
anlatmak, ama bunu yaparken
inandiricilik sinirlarini zorlamamak.

Dusuk butceli iletisimin, iliskili oldugu
diger pazarlama faaliyetlerinden bltce
ve etki olarak izole olabildigini

gostermek.



34- Kurumsal Itibar

Ne Kazandirir?

: . i , g Yapilan kurumsal itibar calismasi ve
Bu kategori, dogrudan kurumlarin Urln ya da hizmetlerinin P o

¥ : it somut itibar sonuclarini iliskilendirmek
satisini artirma amaci gutmeyen, sirket itibarini artirmaya

yonelik calismalari icindir. Sponsorluk, PR projeleri, i¢ iletisim,

halka arz ve imaj calismalari ile isveren markasi olmaya yonelik

iletisim faaliyetlerini kapsar. Bu kategoride mutlaka somut itibar

sonuclar beklenmektedir. Bagvuru sahipleri, itibara yonelik

metriklerin yani sira bu metriklerin markanin faaliyeti ile iliskisini

ve neden 6nemli olduklarini da belirtmelidirler.
TUketici markalari degil, kurumlar yarigir. Arastirma verilerinde
yapilan calismalarin farkl paydaslan tzerindeki etkileri aranir.
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35- Marka
Genislemesi

Ne Kazandirir?

Ayni marka ismi ile farkli is kollarina, farkli kategorilere D ARAAN ke eula

giris yapan markalari kapsar. Ayni is kolunda farkli
cesitler ¢cikaran markalar bu kategoriye uygun degildir.
Giris yaptigi is kolunun yeni dinamiklerinden ve
zorluklarindan bahsedilmesi beklenir. Arka plan
anlatilmali ve neden boyle bir genislemeye ihtiyag
duyuldugu net sekilde belirtilmelidir. Yeni is kolundaki
zorluklarin nasil asildigr anlatiimalidir.

girmesinin yeni bir zorluk oldugunu
anlatmak
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36- Markali Icerik

Bu kategori reklam disinda veya reklama ek olarak
yapilan 6zel markali icerikleri kapsar. Bu icerikler sinema
filmi, kisa film, dizi, yarisma, sarki, video klip, oyun, kitap,
dergi, vb. formatta olabilir. Mevcut bir dizi veya
yarismaya entegre bir icerik yaratilabilecegi gibi yeni bir
icerik de olusturulabilir. Celebrity / influencer kullanilabilir
ancak zorunlu degildir. Esas mesele hedef kitlenin mesaiji,
geleneksel reklamlarda oldugu gibi, zorla ya da gafil
avlanarak dedil, isteyerek almasini/tiketmesini
saglamaktir. Iceriklerin, markanin ana iletisim
kampanyasinin ve/veya marka konumlandirmasi ile
uyumlu olmasi beklenir. Basvurularda neden bu
format(lar)in secildigi, hangi hedef kitle(ler) ile bulustugu,
nasil bir etki yarattigi, is hedeflerine nasil bir katki
sagladigi detayl aciklanmalidir.
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Ne Kazandirir?

Konunun reklamdan farkli olarak icerik
teknigiyle nasil ¢cozuldiguni ispat
edebilmek.



37- Medyada RN
Yen|||k§| |k e Kazandirir”

Yenilikci Medya fikrinin so Uzerind
Medya fikrinin kampanyanin tasiyicisi oldugu, mecra ve o 13 SWV LIS FEd 05N

yaratici is kadar etkili oldugunu
yaratici fikrin i¢ ice gectigi, mecra odakli fikrin kampanyanin gostermek

6zUnu olusturdugu durumlar bu kategoriye girer. Mecra

odakli fikrin markanin ana iletisim stratejisinin basarisindaki

kritik rolG mutlaka ele alinmalidir. Medya fikri yaninda

uygulama kismi da énemlidir. Mecra odakli fikrin mevcut bir

medya kanalinin alisilagelmis /denenmis yontemlerin
otesinde, yenilikci bir sekilde kullanilmasi; daha 6nce mecra
olarak kullanilmamis alanlarin medya mecrasi haline tagsinmasi
ya da yeni teknolojilerin marka iletisim fikrini destekleyecek
sekilde ele alinmasi bu cercevede degerlendirilebilir.
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38- Musteri Deneyimi
ve Etkilesim

Hedeflerine bir misteri deneyimi lizerinden ulasamaya odaklanan,
sundugu bu deneyim/ler ile hedef kitlesi ile yenilikci ve taze bir bakis acis
Uzerinden etkilesime giren kampanyalar bu kategoride yarisabilir.
Deneyime dontsen Urlin demosundan bir perakende alan tasarimina kadar
uzanabilecek pek cok farkli misteri deneyimiyle tanismayi bekledigimiz bu
kategoride esas olan marka stratejisi, deneyim stratejisi ve fikri ile sonuclar
arasindaki tutarliliktir.

Etkinlik, merchandising ve demo calismalari, satin alma noktasina ozel
olarak hazirlanmis yeni bir aligverisci deneyimi yasatan ya da olan deneyimi
gelistiren kampanyalar ve shopper- marketing anlayisiyla hazirlanan
magdaza ici entegre iletisim kampanyalari, dijital uygulamalar, oyun
kurgulari vs. bu kategoriye girer.

EFFIE TIPS 2024 EGITIMI

*Kategori Agiklamasi Degisikligi

Ne Kazandirir?

Tuketicinin, anlatilan pazarlama

faaliyetine bilfiil dahil oldugunu
gosterebilmek ve sonuclarini
benchmark degerlerle gostermek.




39- Ozel Giinlerde
Basaranlar

Bu kategori 6zel gunlerin iletisim firsatlarini
degerlendiren, duygusal bag ve/veya satis icin yepyeni
bir potansiyel yaratabilen markalar icindir. Resmi ve dini
bayramlar, anneler giint, babalar gind, sevgililer gini
gibi 6zel ginler, Diinya Kupasi, Olimpiyat gibi blytk
organizasyonlar, markalarin yeni bir enerji ile hedef
kitlelerine ulasacaklar buytk firsatlar sunuyor. Firsatlari iyi
degerlendiren kampanyalar “Ozel Giinlerde Basaranlar”
kategorisinde yarisabilir

Basarinin 6zel glin iletisimi ile elde edildigi ve basarili
sonuglar somut dlgimlemeyle ispatlanmalidir. Erigim
metriklerinin otesinde, markaya nasil bir fayda saglandigi
gosterilmelidir.
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Ne Kazandirir?

Tek gline veya doneme dayal
iletisimle markaya orantisiz fayda
yaratildigini gosterebilmek.

Herhangi bir Effie vakasindan farksiz
olarak, yapilan yaratici isi olclebilir is

sonuclariyla destekleyebilmek.



40- Reklamda Toplumsal

o \WJ O

Cinsiyet Esitligi

Bu kategori, toplumsal cinsiyet esitsizliginin temelini olusturan kalip yargilari donisttren, ayrimcilik ve
adaletsizligi olumlu yonde etkilemeye calisan iletisim ve aksiyonlari olan markalar icindir. Basvuran markanin

sadece 8 Mart gibi 6zel gunleri kutlama noktasinda kalmamasi, uzun soluklu ve toplumsal cinsiyete duyarli bir
iletisim stratejisine sahip olmasi beklenmektedir.

Marka; - Cinsiyetci kaliplarin disina ¢cikma ve/veya cesitliligi ve kapsayiciligi iletisiminde one ¢ikarma, - Kadinlarin
ve erkeklerin farkli ihtiyag ve 6nceliklerini temsil etme, - Olumlu ve ilerici toplumsal cinsiyet temsillerini bilingli
olarak kullanma, - Kadinlarin ve kiz cocuklarinin bakis agisini dahil etme, - Toplumsal cinsiyete dayali ayrimcilik ile
micadele etme, cesaretini gostermeli ve bu cesaretine karsilik pazarlama ve satis hedeflerine ulasabilmis
olmalidir. Ayrica toplumsal cinsiyet esitsizliklerini azaltma ve toplumsal cinsiyete dayal kalip yargilar dondstirme
amacli iletisim ve aksiyonlari olan markalar bu yonde sagladiklari katkiyi net sonuclarla géstermelidir.
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41- Sponsorluk

Tlzel/gercek kisi ve alan (sanat, spor, etkinlik, sergi,
yayin...) ayrimi gozetmeden yapilan her tirli sponsorluk
calismalarini kapsar. Sponsorluk amacinin net sekilde
ifade edilmesi ve bu sponsorlukla elde edilen kazanimin
sayisal olarak kanitlanmasi beklenir. Bu sponsorluk, daha
genis bir kampanyanin pargasi ise katilimcinin bunu
acikca belirtmesi ve katkisini spesifik olarak belirtmesi
beklenir.
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Ne Kazandirir?

Yapilan sponsorluk kampanyasinin
markanin blylk hedeflerine katkisin
vurgulamak; sponsorlugun tek bir
etkinlikten 6te marka hedeflerine
ulagsmak icin gerceklestirilen blytk bir
kurguya hizmet ettigini gostermek.




42- Topluluk Yonetimi

Bu kategori bir markanin tim hedef kitlesi veya hedef kitlelerinden birini bir
topluluk yapisinda bulusturan veya var olan bir topluluk ile strekli ve interaktif iliski

kurabilmesini sadlayan, aidivet yaratan, marka bagliligini giclendiren calismalar

icindir. Markanin kendine 6zel bir platform kurmasi, mevcut bir platformun /
toplulugun marka amaglarina hizmet edecek sekilde etkili kullanimi, mobil
aplikasyon ve diger platformlar tzerinden topluluk yonetimi, bir etkilesimli
topluluk olusturmak ve yonetmek icin yapilan aktiviteler degerlendirilir.
Katiimcilardan kaydedilen basariyi ve etkin topluluk yonetiminin marka/ticaret
Uzerindeki katkilarini net olarak tanimlamalari beklenmektedir

Onemli Not: Sadece bir ya da bir grup celebrity'nin takipcileri ile yaptigi
paylasimlardan olusan bir igerik serisi, topluluk yonetimi kapsaminda
degerlendirilmez. Bu ¢alisma diger pazarlama aktivitelerine ek olarak yuritaldi ise
diger calismalari belitmeyi ve mimkin oldugu kadar bu ¢alismanin sonuglarini
ayristirmayi unutmayin. Bu eklemeyi Soru 5’e (“Bagka faktor var miydi?”) yanit

olarak ekleyebilirsiniz.
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Ne Kazandirir?

Tek bir sosyal medya kampanyasindan
ya da influencer kullanimindan ziyade,
belli bir ortak paydaya sahip insanlari
etrafinda toplayabilen bir platform
ortaya koyabilmek ve bu toplulugun

markaya net katkisini ortaya koymak.




*YENI KATEGORI

43- Yapay Zeka

Bu kategorinin amaci, reklam etkinligini arttirmakta yapay zeka teknolojilerinin kullanimini
desteklemektir. Katilimcilar yapay zekanin hedef kitleyi motive etmekten, tiiketici davranisini
degistirmeye kadar hangi adimlarda etkili oldugunu aciklamali; bu teknolojilerin kullaniminin hedefleme,
etkilesimli deneyimler, programatik, icerik tretimi ve inovasyon gibi alanlardaki rakamsal etkisini ortaya
koymalidir. Vaka, pazardaki zorluk/firsat, gelistirilen ¢c6zim gibi baslklari diger Effie kategorilerindeki
gibi detaylica ela almali, yapay zekanin bu zorluk/firsata hangi noktada ¢6ziim getirdigini net bir bicimde

ifade etmelidir.
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44- Yeni Marka
Lansmani

Bu kategori reklam sektoriiniin yeni yildizlari, yeni reklamverenler
icindir. Kategorinin amaci hedef kitlesiyle, ilk kez planli pazarlama
iletisimi yatirnmi yaparak, mecrada bulusan reklamverenlerin, ilk
bulusmada yarattigi etkiyi oduillendirmektir. Tim lansman
kampanyalarinin ortak amaci olan hizl bilinirlik ve deneme istedi
yaratimi, bu kategorinin édul getiren verileri kabul edilir. Hedef
kitlede baz bilinirligi olan_mevcut markalarin piyasaya sirdigd,

ana marka destegiyle hayata atilan marka ve alt markalar bu

kategoride degerlendiriimez (bkz: Marka Genislemesi, 35).
Kategoriye basvuracak markalar ticari hayatina yeni baslamig
olmak zorunda degildir, ancak dnceki donemlerde geleneksel ya
da dijital mecra kullanimi yapmamis olmalidir.
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*Isim Degisikligi
** Kategori Aciklamasi Degisikligi
Ne Kazandirir?

Basarili bir kampanyanin daha 6nce
«O» reklam verilmis olmasi

Reklamsiz ve reklamli donemin somut
karsilastirmasi




45- Yeniden Doganlar

Ne Kazandirir?

Oncesi/sonras! arasindaki net kontrasti

Bu 6dl yeniden dogus kampanyalari icindir. Marka

, : Py vurgulamak ve bu dontsimde
satislarinda birkac yillik gerileme veya hicbir ilerleme

reklamin etkisini ortaya koymak.
kaydedememe durumu sonrasinda en az son alti ay suresince

ylkselme kaydetmis olmalidir. Markanin en az son 6 ay icinde Markanin hikayesinde uzun zamana
gosterdigi basari mutlaka yeni bir pazarlama ve iletisim yayilan bir dalgalanmadan ziyade bir
stratejisi sonucu gerceklesmis olmahdir. (Konumlandirma / déndstim oldugunu hissettirebilmek.

Urtin degisimi, yeni bir kreatif platforma gecilmesi gibi)

Basvuruda sadece yeniden dogus donemi degil, gerileme
doneminde yapilan pazarlama yatirimi ve stratejisi ile markanin
neleri farkli yaparak basariya ulastigr detaylandirimalidir.
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4. BASVURU FORMU



Basvuru formu dostunuzdur!

&# Anahtar yaklasim: “story-telling”
@ Form baslklarini bildigimiz "giris-gelisme-sonuc” prensibiyle akan bir
hikaye anlatma iskeleti gibi distinmeye calisin.

& Effie'ye direkt olarak yaptigimiz islerle degil,
“kampanyamizin hikayesi” ile giriyoruz.
& Bu yuzden anlaticinin gorevi cok buytk!

# Genel olarak tum iyi hikayeler icin gecerli olan bazi temel kurallar
burada da gecerli.

@ Anlatim dili, akicihk, heyecan dozu, merak uyandirma, kurgu
ve hatta -inanmazsiniz- duygu!)
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Formun mantigini anlamak ve benimsemek

& Effie, senelerdir biriktirilen uluslararasi tecriibeyle,
bir pazarlama iletisimi hikayesinin nasil anlatiimasi
gerektigini sabitlemistir.

& Formu bir kelepge olarak degil, hikayenizi nasil
anlatmaniz gerektigi ile ilgili yardimci olacak bir
cesit kopya olarak gormeye calisin,
sistematik ile en bastan barigin, hatta sevin ©

& Goreceksiniz ki, tipki ajanslarin/markalarin brief
formatlari gibi, Effie formu da bir mantik silsilesidir
ve sizi hikayenizi dogru yapi ile anlatmaya
yonlendirir.

& Formla kavga etmeyiniz ©
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FORM AKISI

1a - iletisimde karsi karsiya bulundugunuz stratejik durum
nedir?

1b — Hedefleriniz nelerdi?

1c — Toplam media harcamalari

2a — Buyuk fikir neydi?

2b — Buyuk fikre nasil ulastiniz?

3a - Fikri nasil hayata gecirdiniz?

3b - Fikri nasil hayata gecirdiniz (touchpoints)

3c - Kullanilan diger tim pazarlama égelerini listeleyiniz

4 — Kampanyanin basarili oldugunu nereden biliyoruz?

5 —Sonuclar Gzerinde etkisi olabilecek baska unsur var miydi?




Formu Yazarken: Genel Yonlendirmeler

& Formu yazarken, neden kampanyanizi Effie’'ye girmeye deger buldugunuzu
aklinizdan bir an bile ¢ikarmayin.

Effie bir reklam yarismasi degildir!
Effie bir pazarlama yarismasi degildir!
Effie bir pazarlama iletisimi etkinligi yarismasidir!

666

& Effie kazanan kampanyalar, sonuclari pazara yansimis,

hedeflerini gerceklestirmeyi basarmis kampanyalardir.
& Anlaticiya dusen en blylk gorev, bu sonuclarin kampanya sayesinde gerceklestigine
juriyi ikna etmektir.

& KURUCU SORU: Bu kampanya olmasaydi, ya da daha zayif bagka bir
duyuru olsaydi, ayni sonu¢ gerceklesebilecek miydi?
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Muadil
piyasadan
cekilince
pazar bu
markaya

kalmis ®

Fiyati kirip

duyurunca
tabii pay
artar ®

Bu Urun
zaten

reklamsiz da
satardi ®



Formu Yazarken: Kazandiran Formul

# Form boyunca iddia etmeniz ve basari icin
ispatlamaniz gereken sey, bahsekonu

Sena . FORM AKISI
kampanya fikrinin elde edilen sonuclara $
katkisidir. 1a - lletisimde karsi karglya bulundugunuz stratejik durum
nedir?
. o . 1b — Hedefleriniz nelerdi?
@ |se yarayan fikirler, genellikle pazar 1c - Toplam media harcamalari
§art|ar|ndan.{ t.L.JketICI ruh halinden ve/veya . 2 - Bliyiik fikir neydi?
markanin glclnden beslenen, uygulamadaki 2b — Bllyilk fikre nasil ulagtiniz?
tim adimlari titizlikle planlanmis ve uygulanmis - -
filsitfet i 3a - Fikri nasil hayata gecirdiniz?
IKIrierailr. 3b - Fikri nasil hayata gecirdiniz (touchpoints)
& TesadUfe bakin ki, form da aynen bé’)yle §e|<i||enir © 3c - Kullanilan diger tim pazarlama 6gelerini listeleyiniz

; 2 4 — Kampanyanin basarili oldugunu nereden biliyoruz?
&# Formun size sordugu sorular kullanarak,

hikayenizi bir sebep-son uc zinciri iginde, akici 5 —Sonuclar izerinde etkisi olabilecek baska unsur var miydi?
sekilde anlatin.
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4. BASVURU FORMU
(DETAYLAR)



Ozet Bolimi - YENI (2. Sene)

@ Ozet bolimiiniin amaci vakaniz hakkinda jiiriye 6n
ve/veya Ozet bilgi vermektir.

Seciniz v| Seginiz v | Seginiz v

@ Kampanya baslangi¢ ve bitis tarihlerini isaretlemeli,
tim Ozeti 5 soruyu max. 30 kelimede cevaplayarak
iletmelisiniz.

& Bu bolimde son olarak vakanizin neden "“Effie’'ye
deger” oldugunu aciklamaniz istenmektedir.

@ Bu kismi tim vakayi kafanizda oturttuktan, formun
yazimini bitirdikten sonra yazmanizi oneririz ©
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1A: PAZARIN DURUMU

@ Her kampanya macerasi bir “dert” ile baslar, iletisim o derdin ¢ozilmesi icin yapillir.
& Bu kampanyaya bltge ayirmaya neden karar verdik?
@ Ne kendiliginden olmadi da para+zaman+efor+yetenek gerekti?

& Derdi tanimlayin!
& Markanin yasamakta oldugu bir PROBLEM ya da degerlendirmek istedigi bir FIRSAT mi acaba?

& Yazarken Dikkat:

Sartlarin nigin zorlu oldugunu ve iletisimin yoklugunda nerede tikanildigini sebepleriyle agiklaymn.
Markaniz icin problem ya da firsat yaratan durumu ve bu durumu yaratan rekabet sartlarini anlatin.
JUriyi anlattiginiz pazar hi¢ bilmiyor kabul edin ve ona canli ve net bir resim ¢cizmeyi amaclayin.
Amacinizla, fikrinizle, sonuclarla ilgili olmayan detaylara girmeyin, odakli olun!

Probleminizin kiigimsenmesine izin vermeyin, ama abartmayin da ;)

66666

Formun gidisati genelde buradan belli olur, mutlaka 6zen gosterin.

& Bu kisimda amaciniz: Jiiri hikayenin sonunu merak etsin, hatta marka icin endise etsin!
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1A: PAZARIN DURUMU = Ornekler

@ Intel (2015 Altin Effie): «2’si bir arada laptoplar 2 yildir piyasadaydi. Ancak bilinmiyordu.
Dolayisiyla ilgi gekmiyordu. Genel olarak PC pazari blyldmdyordu.»

& Migros (2015 Altin Effie): «Perakende pazari, stipermarket markalarinin birbirleriyle yarisircasina
promosyon kampanyasi yaptiklari, fiyat promosyonlarinin hijyen faktor haline geldigi bir
durumdaydi»

& Petrol Ofisi (2023 Altin Effie): «Tim tuvaletlerin temiz, tim kahvelerin sicak, tiim yakit tiplerinin
lstln, tim sandviglerin taze, tim calisanlarin gllerylizli oldugu akaryakit diibyasinda, markalari
ayristiracak Uriin ya da hizmet kalmamisken relansman yapmamiz gerekiyordu»

EFFIE TIPS 2024 EGITIMI




1A: PAZARIN DURUMU = Ornekler

Markanin vaadi eskimisti
ve pazar payi
kaybetmeye baslamistik

TUketici zihninde ¢cok
glcli bir bariyer
olusmustu
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1B: HEDEFLER

& Amaci olmayan reklam olmaz!
& Bu yuzden iletisim amaclari Effie'nin de kontrol noktasidir.
@ Pazardaki durum ile iddia edilen basari arasindaki képri buradan kurulur.

@ Pazarin durumu boéliminde ¢izdiginiz resim, hedeflerin nasil algilanacagini belirler.
@ Zorlugu sebep ve sonuglariyla ortaya koyduysaniz, hedefleriniz zaten bulyilk ve 6nemli goriinecektir.
@ |k bolimde jirinin ilgisini cekemediyseniz, hedeflerinizin rakamsal blylkltiga bile 6dal getirmeyebilir.
& Challenge ile alakasiz kacan hedefler hikayeyi de, jiri algisini da bulandirabilir.
& Cok fazla ve/veya alakasiz hedefler jiri tarafindan eldeki sonugtan amag yazma olarak okunabilir!

& Hedeflerinizi samimi, odakli ve rakamsal olarak ortaya koyun!
@ Suibjektif, 6lclimlenemeyecek, gergeklestigi ispat edilemeyecek amaclar Effie'nin ilgi alaninda degildir.
@ Gerekiyorsa onceliklendirin, gruplayin, detaylandirin... Arka plan bilgisi eksik kaldiysa tamamlayin.
@ Referanslar verin, rakamsal hedefin 6nemli ve buylk oldugunu agiklayan bilgiler paylasin.

EFFIE TIPS 2024 EGITIMI




ls Hedeflers

@ Hedef: Basarili bir lansman yapmak

Spesifik ol. Olg¢iilebilir bagari hedefi koy @

@ Hedef: Pazar payini 0,5 puan artirmak
0,5 puan bu Pazar i¢in ne kadar anlamli?

@ Hedef: Bagis gelirlerini 2016 yilina gore %100 ylkselterek enflasyondan fazla @
artis saglamak

@ Hedef: Mobil aplikasyonu duyurarak yeni kullanici sayisini artirmak @

Ne kadar artirmak?
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Algisal Hedefler

@ Hedef: «Yenilik¢i marka» algisini 2017 yilina gore 5 puan yukseltmek

& Hedef: Hedef kitlenin yogunlukla bulundugu Facebook lzerinden
yUksek iletisim etkinligi elde etmek
Ne kadar yliksek? Niye ve bu ne demek?

@ Hedef: Marka piramidinde «farklilasma» seviyesinde 8 puan geliserek
lideri yakalamak

GRONO
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Davranigssal Hedefler

internetle tanistirmak

& Hedef: x markasinin yeni dogan deneme skorunu artirmak
Ne kadar artirmak? Neden o kadar?

& Hedef: Mobil internet kullanmayan inaktif abonelerin 1/10'unu mobil @
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1B: HEDEFLER - Checklist

@ |letisim amacim ve basarimi dlciimlemek icin koydugum hedefler, dnceki bdliimde anlattiklarm ile
uyumlu mu, onlarin dogal bir devami mi?

&

Net miyim? Yolum ve derdim belli mi yoksa dagiliyor muyum?

&

Gergekgi miyim? Samimi miyim? = Juri kandinldigr duygusuna kapilir mi?

&

Baslangi¢ noktasindaki durumu geregince rakamsallastirabiliyor muyum?
- Sonuclarda kampanya katkisini net olarak gosterebilecek miyim?

& Rakamsal hedeflerimin dogru anlasilmasini ve yerinde bulunmasini saglayacak referanslar
verebildim mi? Hedeflerimin énemini ve buytkliguind jiriye anlatabildim mi?

@ Juriyi kendi kategorimin KPI'lari ile ilgili yeteri kadar bilgilendirdim mi?
& Kaynaklarim tam ve eksiksiz mi?
@ Juriyi yormadim di mi? 2 Daha az ve 0z, daha net, daha okunabilir olabilir miyim?
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1C: TOPLAM MEDYA HARCAMALARI

Sponsorluk, barter vb. yontemler ya da geleneksel yontemler diginda yapilan medya harcamalarini da dahil ediniz.

O 0-5milyonTL O 5-10milyonTL O 10- 30 milyon TL
O 30 - 60 milyon TL O 60- 100 milyon TL O 100 - 150 milyon TL
O 150-250 milyon TL O 250 milyon TL ve iizeri

& Burada kampanya uygulamalarina harcanan toplam butceyi belirtmelisiniz.
@ Medya cesitliligi icin bkz. 3B: Touchpoints

@ Bu bolim juri tarafindan konulan hedeflerle baglantili olarak okunur.
@ Bu amaclar gerceklestirmek icin ne kadar butce ayrilmis?

& Olas jiiri tepkileri...
@ "Klclcuk bir fark yaratmak icin dev bir blitce mi harcandi?”
@ "Bu kadar para yatirsam benim de bilinirligim artar...”
@ "Kiclcutk butceyle neler neler hedeflenmis maasallah...”
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2A: BUYUK FIKIR

& Bu bolim, formunuzun en can alici noktasidir!

& Effie’de odul fikir dedigimiz, elle tutamadigimiz, metreyle dlcemedigimiz “o soyut sey”in,
“reklamin sihirli degnegdi”nin markaya katkisi icin verilir.

@ Odiil ancak ve ancak, jiiri form boyunca iddia edeceginiz basarinin bu fikirden kaynakl olduguna,
baska tirll elde edilebilemeyecegine ikna olursa gelir.
@ lyi fikirler birkag kelimeyle anlatilabilir!
@ Fikir, slogan degildir, senaryo degildir, baslik degildir, kreatif strateji de degildir...
@ Tim kampanya uygulamalarinin etrafinda sarmalandigi bir bakis agisi ya da bir seslenistir.
& Kampanyanizin birakmasini istediginiz tortudur.

@ Tum uygulamalarinizi etrafinda sekillendirdiginiz buyuk fikri bir climleyle ifade edin.
@ Fikri aciklamaya girismeyin, fikir kendini anlatmalidir...
@ Fikre nasil vardiginizi ve nasil uyguladigimizi anlatmak icin, ilgili bolimleri kullanin (2b - 3a - 3b - 3¢)

EFFIE TIPS 2024 EGITIMI




2B: BUYUK FIKRE NASIL ULASTINIZ?

@ Calisan fikirler genellikle icgoriden beslenir!

@ Icgori nedir hatirlayalim:
& Pazar sartlan, tiketici ihtiyaclari, elinizdeki trin,

hizmet veya marka ve hatta kiltirel beklentiler CATEGORY
arasinda yakaladiginiz, olaylara bakisinizi yeniden
dlizenlemenize sebep olan bir baglanti,

derinlemesine bir tiketici anlayigidir.

@ Bu vakada yaratici fikri tetikleyen,

kampanyaya can suyu veren biiyiik bulug
neydi?

@ Neden bahsedince butln ekibin ytzi aydinlandi?

Tikanikhgin ¢6ztldigunit neyi 6grenince CONSUMER CULTURE

@
hissettiniz?

@ Neye siki siki tutundunuz?

@ Neyi bilmeseniz, bu kampanya hi¢ olmazd:?
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2B: BUYUK FIKRE NASIL ULASTINIZ?

@ Kendinize su sorulari sorun ve net cevaplarini formda belirtin:

Ilk kisimda anlattiginiz pazarlama digimini ¢ézmenize hangi yaklagim, hangi kavrayis meydan verdi?
Kreatif ekip briefinizdeki hangi noktadan hareket ederek ¢éziime vardi?

Pazar sartlari, tiketici ihtiyaclar, elinizdeki Grin/hizmet/marka arasinda yakaladiginiz ne gibi bir baglant
(= ICGORU), sizi fikre gotirdi?

Nasil bir kanca takarak hedef kitlenizin konuya/Uriine/kategoriye/markaya/vs. yaklasimini “degistirmeyi”
ve dolayisiyla etki elde etmeyi basardiniz?

& & &66

Bu kancayi nereden buldunuz?
@ Arastirma sonuglari (kali+kanti), pazar dinamikleri, trtin ozellikleri, deneyim, kiltdr...

& Jiirinin cevap arayacagi biiyiik soru: Bu yaklasimi hayata gecirmeseydiniz de “basit bir
duyuru” yapsaydiniz, ne fark ederdi? Neden bu kadar zahmet ettiniz?
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3A: Fikri nasil hayata gecirdiniz? - Kreatif

@ Formun bu kisminda 6nce yaratici strateji anlatmalisiniz!

@ Kurucu Soru: Fikrin hakkini vermek icin yaratici uygulamalarda nelere dikkat ettiniz?

& Buyuk fikre ulastiktan sonra, onu slslemek, hedef kitleye “yutturmak”, mesaji dikkat cekici, hatirda kalici,
aynistirici ve inandirici sekilde iletmek igin nasil bir yol izlediniz?
- Ne dedik? vs. Nasil dedik?

@ Ne gibi "yaratici 6geler” kampanyaniza can suyu verdi? Bunlarin hangilerini, ne gibi sebeplerle, hangi
dayanaklarla kullandiniz?

@ Muzik, cast, kurgu, popller kiltdr, Gnliler/fenomenler, renkler, tasarim, vb.
& Produksiyon asamasinda nelere ozellikle dikkat ettiniz, hangi konularda israrci oldunuz?

& Jiirinin cevap arayacagi biiyiik soru: Uygulama agsamasinda, biiyiik fikre nasil bir takla
attirdiniz, onu nasil daha da biiyiittiiniiz?
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3A: Fikri nasil hayata gecirdiniz? = Medya

@ Bu kismi tamamlarken medya stratejisi de mutlaka anlatiimali, 3B’de isaretlenecek temas
noktalarinin ardindaki mantiga kisaca deginilmeli...

@ Kurucu Soru: Blytk fikrin hakkini vermek icin nasil bir mecra kullanimi yapmaniz gerekti?

& Medya stratejiniz, hem iletisim hedeflerinizle, hem de icgoriye doguran hedef kitle ile baglantili
olmali...

@ Buyuk fikre ulastiktan sonra, onu hedef kitleye dogru baglam ve zamanda iletmek icin neler planladiniz?
& Hangi mecralarda, nasil formatlarda, nasil bir yaklasimla yer aldiniz?

@ Erisim odakli miydiniz yoksa segici mi gittiniz? Ozel anlagmalar, 6zel projeler yapmaniz gerekti mi?

Neden? Mecra kullaniminizda alisildik olmayan adimlar attiniz mi? Neden? Atmaniz gerekmedi mi?
Neden? Vs...

& Buyuk fikriniz ile mecra kullaniminiz nasil ortlstd, nasil bir sinerji yaratti?

& Jiirinin cevap arayacagi biiyiik soru: Medya planlama asamasinda, biiyiik fikre nasil bir takla
attirdiniz, onu nasil daha da biiyiittiiniiz?
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3B: Touchpoints

Bu vakada kullanilan tiim iletisim touchpoint'lerini (uygun olanlarin tiimiinii isaretleyiniz) asagidaki tabloda isaretleyiniz.

O spotlar O Markali igerik O sponsorluk

Uriin yerlestirme
m] Spotlar [m] Sponsorluk O Program/igerik/iriin yerlegtirme

O sektérel Yayin O cazete O pergi

Basin Sponsorluk

O var

O Postalama/E postalama/SMS O Kapidan Kapiya

m} Medya lletigimi O Giindem / Kriz Yénetimi O Etkinlik ve Deneyim Yonetimi
Kanaat Onderleri (Influencer) Yonetimi O Lider iletigimi Yénetimi O itibar Yonetimi

O var
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3B: Touchpoints

a Display, Video Reklamlar O web sitesi O Sosyal medya kampanyalan
O Dijital Audio (Podcast, online radio, streaming () Oyun (oyun icin entegrasyon, reklam ve sponsorluklar) O Mobil Reklamlar
O Uygulamalar (App) O Arama Motoru Reklam ve Kampanyalan O Dijital Musteri Hizmetleri (chatbot, sms, e-mail vs.)
O Dijital Igerik Pazarlamasi O Dijital Yayincilarla Igbirlikleri (OTT) O
O Raket, Billboard, Pano vb. O Mekan Bazl (Havalimani, AVM, Hastane vs.) O sokak Tanitim Aktiviteleri
O Ambient () Arac Giydirme O
O var
O var
F Materyalleri \Magazaici Ekranlar Magazaici Tanitim
O Po.P Materyal Om Ek O Magazaici Tanit
Saus Promosyon () Perakende Noktasi Deneyimi
O
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3C: Diger Pazarlama Ogelers

Diger secenegini isaretlediginizde ¢ikan alana agiklama yaziniz.

O Fiyat Degisiklikleri O Kuponlama O Genisleyen Dagitim

O  Diger O Higbiri
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DIKKAT DIKKAT:
2A>2B>3A->3B - Fikir Boliumunin Odile Katkisi

2a: Buyuk Fikir 3a: Uygulama stratejisi
/ Uygulamada fikri nasil

s -
Vurucu tek bir cimle ile! blylttiniz? Medyaya nasil

2b: Neden cikti? tagidiniz?
Fikri doguran icgoriler, 3b: Coktan segmeli

bunlarin kaynaklari... medya kullanimi
5 9o\ o 3c: Diger... J Y,
g Yo Y

%233 FIKIR »%46,6 %30
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4: Kampanyanin basarili oldugunu nereden biliyoruz?

@ 1B: Hedefler bolimiinde siraladiginiz hedeflerin sonuclarini teker teker aktarmalisiniz.

& Rakamsal hedeflere rakamsal sonuclar
& Hedef neydi? Sonug ne oldu? - Basit matematikten faydalanin!
@ Mutlaka kaynak belirtin, datayi egip bikmeyin = Elmalarla elmalar, armutlarla armutlar...

@ Gerceklesti/gerceklemedi'nin otesinde, sonucun marka icin degerini gindemde tutun
@ «...boylece lideri yakaladik»
@ «...yillar siiren durgunlugu bitirdik»

@ Hedeflerde olmayan ama markanin basarisina isaret eden ekstra verileri paylasabilirsiniz.
@ 10 milyon kere izlendi // Cok paylasildi // Odiil aldi // Rakipten caldi // Ana haber biiltenine cikti...

@ Anlatim dilinizin kazuletlesmemesine —-miumkin oldugu kadar- dikkat edin
& Burasi hikayenin sonuca erdigi yer 2 «...ve sonsuza dek mutlu yasadilar...»
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Her sonug igin kaynak belirt! Kanitla!

@ Kaynak gosterirken detay ver:

@ GFK Omnibus Calismasi, Agustos 2018
@ AC Nielsen Perakende Paneli, Kasim 2018
@ X sirketi I¢ Satis Verisi, Aralik 2018

@ Ajans adi kullanma!



Hedefler sonuca gore belirlenmis hissi yaratmal

@ Hedet: %0,10 Pazar pay! artisi
Fiili: %0,15 Pazar payi artisi

@ Hedef: Belirtilen zor rekabet sartlarinda Pazar payin

korumak

Fiili: Pazar payi korundu
(2017 ciro pazar payi: 10% , 2018 ciro pazar payi: 10,15%)
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Hedefler yanlismis dedirtme!

@ Hedefin 3 kat Ustline ciktik Hedefi asmak olarak degil
@ Hedefi %300 astik ongoriisuzliik olarak gorulur.
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Sonucun neden basarili oldugunu anlat!

@ Mevsimselligin etkisiyle sonbaharda dliisen dondurma
tiketimi (bunu da kanitla) kampanyanin etkisiyle %30 artti

Yeni marka denettirmenin zor oldugu (bunu da kanitla)
@ hijyenik ped kategorisinde, kategorinin koklu ve lider
markasindan 2 puan pazar payi alind
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Sonucunun onemini karsilastirmalarla kanitlal

@ Onceki dénemle karsilastir.

@ Pazarin geneliyle karsilastir.
@ Rakiplerle karsilastir.
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Sonuglarda karsilastirma yap

@ Reklamimiz 22 milyon etkilesim aldi.
Normali neydi ki? = Onceden ne kadardi? Sektér ortalama neydi? Rakibinki neydi?

@ Brand lift sonuclarimiz sektor benchmarklarinin tzerinde gercgeklesti.

Ne kadar lzerinde?

Markamiz hakkinda sosyal medyada binlerce olumlu konusma gerceklesti.

Onceden ne kadardi?
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Sonuglarda karsilastirma yap

@ Onceki dénemle karsilastir.

@ 2017 yilinda 450 bin download ve 140 bin aktif kullanicr ile yilda 890 bin
islem yapilan mobil uygulamamizin 2018 re-lansman kampanyasi

sonucunda:

@ 1 milyon download sonucunda aktif kullanici sayimiz toplam 620 bine
ulasti.

@ Aylik retention rate oranlar %31'den %49'a yukseldi.

@ App kullanilarak yapilan alisverisin toplam hacmi 2 kat artarken,
oncelikli blylime hedefi olan giyim kategorisinde artis 4 katina c¢ikarak,
giyim kategorisi hedeflenen harcama payi olan %20'ye ulasti.
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Sonuglarda karsilastirma yap

& Pazarin geneliyle karsilastir.

@ 2014 senesine gore sabun kategorisi %8 daralirken,

GUmus Sabun %20 buyudu.
@ 2015 yilinda ihtiyag kredisi pazari %18 buyurken,
GUvenBank sektorin tzerine ¢ikarak %25 buyudu.
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Sonuglarda karsilastirma yap

& Rakiplerle karsilastir.

@ GUmUs Sabun, %25 ilk akla gelme oraniyla kategorinin lideri olan markay:
geride birakarak %30 ilk akla gelme oranina ulasti.

& GUmdus Sabun cirosal pazar payl %20'den %25’e cikti ve
marka tim rakiplerin lGzerinde buyudu.

@ Markanin «yenilikgi» algisini artirmayi hedefleyen konumlandirma
kampanyamiz sonucunda, hedef kitlede «Teknolojik gelismeler konusunda
oncu bir markadir.» cimlesinde ilk akla gelen cep telefonu markasi olma
orani %34'ten %67'ye yikseldi ve 5.marka iken 2.marka konumuna geldi.
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Sonucunun kaliciligini kanitlal

@ Onceki dénemle karsilastir.

@ Onceki yilin ayni dénemiyle karsilastirmak
& Blylime trendine bakmak - son birkac ay / yil
& Kampanya dncesi ve sonrasini kiyaslamak

@ Hedef: TV Kampanyasinin aktif oldugu 3 aylik donemde%40 satis artisi

Kimse sadece 3 ay icin TV kampanyasi yapmaz!
Yil toplamindaki trendi goster!

TV dénemindeki peaki vurgula. Kampanya sonrasi etki ne oldu?
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5: Basgka unsur var miydi?

&

& Burayi kesinlikle bos birakmayin!

&

Baska unsur gercekten yoksa, eminseniz, “baska unsur yoktur” yazin.

@ Baska unsur varsa, hatta baska unsur sayilmasi ihtimali olan bir yan proje bile varsa,
kesinlikle ve kesinlikle belirtin, bunun jurinin géziinden kagmasi imkansiza yakindir ve
belitmemeniz stiphe yaratir :/
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BAZ| PUF NOKTALARI ;)



BASVURURKEN...

& Basvuru sartlarini, 6zellikle de diskalifiye edilme sartlarini okuyun!
& Basit hatalarla 6dul sansini kaybeden vakalar vardir ®
@ Ogzellikle kaynak belirtirken ajans adi yazmamaya dikkat!

& Basvurdugunuz kategorinin aciklamalarini okuyun!
& Burasi sadece katilim cercevesini cizmez, baska yerde bulamayacaginiz tliyolar verebilir.

# Ozel kategori secerken dikkatli olun!
& Kampanyanizin ruhunun hangi kategoriye daha ¢ok uyduguna bakin.
@ Sektorel'den girdiginiz kampanyayla 6zel kategoriye de giriyorsaniz, anlatiminizi gdzden gegirin,
hatta 6zel kategorinin varolus sebebine yaklastirarak bastan yazin.
# Ozel kategori vakalarinda dikkat!

@ Ogzel kategoriye konu olan projenin markaya/satislara/algiya 6zel katkisina yogunlagin. Devam eden
genel pazarlama eforu yokmus gibi davranmayin.

& Gerekiyorsa/varsa vakada (5: Bagka unsur kisminda), total efordan bahsedin.
Juri yakalamadan siz itiraf edin...
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JURIDEN VAKA YAZARLARINA TUYOLAR

& Butunsellik!

@ Jiri vakadaki mantik akisini takip edebilsin, problem/firsat-hedef-fikrin katkisi-sonug baglantisi hicbir
zaman yok olmasin = Tek bir hikaye anlatin, paralel kurgulara girmeyin.

& Gereksiz her seyi silin. Sonra bir tur daha silin! Cehov’un tifegini hatirlayin...

& Akicihik!

@ Anlatim dilinizde tutarli olun = Vakada copy-paste izleri gorilmesin, tek agizdan, net ve okumasi keyifli
bir hikaye anlatirsaniz, istekle okunur.

Hikayenizi duraksatmayin - Kaynaklarinizi, ek bilgileri, bulgulari arka arkaya dizmeyin, hikayeye yedirin,
heyecani ve yorgunlugu yonetin.

@
@ Samimi olun & Devlet dairesinde degiliz, yazarken kasiimayin, juriyi de kasmayin ;)
@

Uzatmayin = Ayni seyi bir dyle-bir boyle anlatarak, kiymetli sayfalarinizi harcamayin. Her konuya hakki
kadar deginin.

& Kandirikeilik!

& Pazardan bahsederken (1A), diger pazarlama 6gelerini bildirirken (3C) ve etki edebilecek baska
unsurlardan bahsederken (5) durist olun. Bilin ki juri yakalar!
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PAZARIN DURUMU (1A)

# Pazarin tamamina etki eden konular varsa, deginmeden gecmeyin,
pazarin ruhunu, dinamiklerini hissettirin.

@ FAKAT abartili anlatimlardan, pazarin problemini marka problemi gibi anlatmaktan,
“pireyi deve yapmak”tan kaginin.

# Pazar sartlarini, ozellikle de tuketici davranisini/aliskanliklarini anlatirken
kaynaklara bagvurun.

@ FAKAT kaynaklarinizi mutlaka belirtin, atmadiginizi bilsinler ;)
@ LUTFEN ajans adi yazmayin ®
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HEDEFLER (1B)

@ Durum- Hedef iliskisi
& Bir onceki boliimde anlatilan problem ya da firsatla direkt baglantisi olan hedefler koyun ya
da baglantiyi aciklayin.

& Cok. Fazla. Hedef. ®

& Elinizdeki tiim pozitif sonuclara birer hedef yazmayin, inandiriciliginiz1 yitirmeyin.
& Pazarin durumu ve/veya kampanyanin etki alaniyla baglantisi olmayan her seyi,
cok pozitif olsa bile, silin ve sildirin.

& Hedefe benzemeyen hedeflerden kaginin!
Hedef niteligi tasimayan hedefler (6r: post-test detay skorlar)
izlenme hedefleri » “izlendi de ne oldu”ya odaklanin, ...
Referansi olmayan hedefler (6r: belirtilmeyen pp’de yiizdesel artis)
istatistiki olarak anlamsiz artislar? (6r: imaj skorunda %750 artis)
Rakamsal sasirtmacalar (Or: Enflasyonist ortamda, enflasyonu dikkate almayan ciro artisi)

6666
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FIKIR BOLUMLERI ONERILERI (2-3)

& Fikre nasil ulastik (2B)

& Fikrin dayanagi yoksa sorun var @

& Pazar sartlarindan, tiiketici beklentilerinden, tiriin/hizmet/marka istiinliigiinden, kiiltiirel
temalardan hareket etmeyen, fikri hakl ¢ikarmak icin yazildigi belli olan, kaynaga ya da

sagduyuya dayanmayan yaklasimlardan kaginin.

& Fikri nasil hayata gecirdik? (3A)
& Uygulamayi degil arkasindaki mantigi anlatmalisiniz, uygulamalara ayrica bakilacak zaten...
@ "Filmimizde sabah uyanan bir adami gériiriiz...... " = gormeyelim ®

& TV'de kusaklara girdik, radyo spotu yaptik > OK ama neden?

& Uygulamalar teslim ederken dikkat!
@ Yaratia islerinizi izlenmesini istediginiz sirayla numaralandirarak teslim edin.

& Vaka videosu PAYLASMAYIN, Effie videoya degil vakaya + ise bakar.
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SON SOZ

# Kampanyaniza inanin!
@ Juriye “bizler inandik, siz de inanin”i hissettirin ©

# Hatirlayin!

@ Kampanya yaratim slrecini hatirlayin, nerede durdunuz, nerede zorlandiniz, nerede
acildiniz? Olmamis seylerin degil, olmus seylerin hikayesini anlatin ©

# Yardim alin!

@ Markanizdan/ajansinizdan, kreatiften, medyadan yardim alin, paylasin ©
# Silin!

@ Gereksiz, ilgisiz, bir yere varmayan, baglayamadiginiz her seyi silin ©
# Kazanin!

& Pazarlama iletisimine olan inancinizi tazeleyin ©
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BOL SANS ©




