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1. GENEL
BILGILER




EFFIE 2023 KOMITESI

' /) Toygun Yilmazer — TBWA Istanbul — Juri Baskani
\ 'l Berkay Baser — TBWA Istanbul

'} Canan Pehlivanoglu — co.entegre

'} Ebru Ustiin- Eti

'} Pinar Saltat - Bayer

"l Soydan Canbaz — Sobraz

'} Yelda Aktuna — Punch BBDO

J
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) Toygun Yilmazer - TBWA Istanbul — Baskan

) Ceren Saglam - Curious

‘! Coskun Cakmak - Havas

‘! Duygu Badem - Vestel

'} Gresi Sanje - Nisantasi Universitesi
‘JHande Beceren - Kantar

4 Nazim Erdogan - Sahibinden

) Ozlem Ciragdz- Mindshare

v /| Pelin Aydogdu - Danone

J pelin Borklioglu - Happy People Project
"‘Slnem Sandik¢i Gokgen - Loreal

} Toloy Tanrndagli - Unilever

} Tuna Demiralp - Bayer

“} Viktor Kuzu - Blab

') Yasemin Ozen Gurelli - ipsos

') Zeynep Bortacina Yener — Publicis Groupe
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EFFIE 2023
TEMEL BILGILER

Kampanya Kapsami
1 Ocak 2022 - 1 Mart 2023

Websitesi
* B{tldn bagvuru sireci online
* lzinler belgesi hem islak imza hem mail yoluyla génderilebilecek

Basvuru Sistemi
1+1 kural (ayni proje sadece bir sektdrel bir 6zel kategoriden basvurabilir.)

Basvuru Sistemi & E-Book Entegrasyonu

Basvuru Siirecinde E-Book ve Effie Studio’nun Onemi

effierwarps
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2.
KATEGORILER



EFFIE 2023
KATEGORILER

Kategori (Toplamda 27 Sektérel kategori + 17 Ozel kategori)

Sektbrel Kategoriler
-Isim Degisiklikleri

« Kozmetik — Guizellik Urtnleri ve Kisisel Bakim Urtinleri -> «Kozmetik ve Kisisel Bakim Uriinleri»

« Saglk - Kisisel Korunma -> «Saglik Destek Uriinleri»

* Medya - Yayin - Dijital Platformlar -> «Medya ve Icerik Platformlar»

« Telekomunikasyon Markalari ve Hizmetleri -> «Internet ve Telekom Hizmetleri»

* Spor Kulupleri, Spor Sponsorluklari ve Markali Spor Etkinlikleri -> «Spor Kultpleri ve Spor
Etkinlikleri»

* Online/Offline Perakende ve Pazar Yeri -> «Coklu Perakende ve Pazar Yeri»

 Elektronik Uriinler - Elektronik Hobi ve Eglence Urinleri -> «Elektronik Urtinler
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EFFIE 2023
KATEGORILER

Kategori (Toplamda 27 Sektérel kategori + 17 Ozel kategori)

Sektorel Kategoriler
-Kaldirilan Kateqoriler & Yeni Kateqoriler

* Turizm - Kultur - Sanat kategorisi « Turizm ve Seyahat» ve «Kiltur — Sanat » olarak 2 ayn kategoriye
ayrildi.

* Buzdolabi Atistirmaliklari, Dondurulmus Gida ve Dondurmalar ve Tatl Tuzlu Atistirmaliklar
kategorileri birlesti ve «Atistirmaliklar» olarak glincellendi.
(Dondurulmus Gida, Temel Gida kategorisinden yarisacak.)

« B2B Pazarlama kategorisi Ozel Kategoriler’e alindl.

‘efﬁeAWARDS
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EFFIE 2023
KATEGORILER

Kategori (Toplamda 27 Sektérel kategori + 17 Ozel kategori)

Ozel Kategoriler
-Isim Degisiklikleri

« Ozguin Marka Deneyimi — Aktivasyonda Basari -> «Misteri Deneyimi ve Etkilesim»
* Taze Reklamverenler -> «Yeni Marka Yaratanlar»

* Yerelde Fark Yaratanlar -> «Bolgede Fark Yaratanlar»

* Datadan Ydruyenler -> «Datayla Kazananlar»

 Sirdirulebilir Basari -> «Istikrarl Basari»
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EFFIE 2023
KATEGORILER

Kategori (Toplamda 27 Sektérel kategori + 17 Ozel kategori)

Ozel Kategoriler
-Kaldirilan Kateqoriler & Yeni Kateqoriler

- B2B Pazarlama kategorisi Ozel Kategoriler’e alind..
« «Sponsorluk» kategorisi agildi.
+ «Marka Geniglemesi» kategorisi acildi.

« Sosyal Medya kategorisi kaldirildi.
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*[sim Degisikligi
1- Atl§tl rmaliklar *Kategori Aciklamasi Degisikligi

Ne Kazandirir?

Biskuvi, kek, kraker, gofret, ¢cikolata, ¢ikolatal:
urunler, islenmis kuruyemis, tath ve tuzlu
cerezler, sekerleme, sakiz, hazir pudingler, sutlu
tathilar, buzdolabi tatlilari, gocuklara yonelik
sutlt urunler, dondurmalar, vb.

® Format bagimsiz tim atistirmaliklara yer
veren kabalik ve bol katilimh
kategoride taze bakis agisi getirmek
ve yaratilan farki somut bir sekilde
gostermek;

2
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2- Banka ve Finans

Kuruluslari

Ne Kazandirir?

Kart disinda tim bankacilik Griin ve o . L

: : - Regulasyonlar geregince bankalarin
hizmetleri (Kurumsal bankacilik; bireysel sundugu Urlin ve hizmetlerin aynilastigi
bankacllik, internet ve mobil bankaciligi diinyada banka ve finans kuruluslari
urGnleri ve hizmetleri). Kart disinda olarak neden ve nasil farklilagtigini
katihm bankaciligi riin ve hizmetleri. gostermek;

Diger finansal hizmetler (Menkul Geligen Fintech diinyasinda kategori
gercgeklerini net ve anlasilir sekilde

tanimlamak;

degerler, yatirnm, danismanlik hizmetleri,
halka acilma, 6zellestirme, leasing,
factoring, kredi derecelendirme

hizmetleri, forex araci kuruluglari).

2
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*[sim Degisikligi
3- GCoklu Pe ra kende *Kategori Aciklamas Degisikligi
ve Pazar Yeri

l,
Birden fazla kategoriyi ve/veya markayi ayni Ne Kazandinr”

cati altinda sunan tim online ve offline, fiziksel

ve dijital perakendeciler, birden fazla saticiyi Kalabalik Pazar yerlerinde icinde bulunan alt
ayni ¢ati altinda sunan e-ticaret siteleri, her kategoriyi ve rekabeti iyi tanimlamak;

tlirlii pazar yerleri, ikinci el arag, giyim vb. satisi Basarinin ne kadar perakende inovasyonu, ne
yapanlar vb. kadar pazarlama basgarisindan geldigini iyi ortaya
koymak;

Birden fazla kategoride, birden ¢gok markanin

urinunu adrese teslim eden kuruluslar ve

yemek siparis siteleri bu kategoride

degerlendirilir.

Tum zincir gida marketleri & indirim marketleri
ve bu marketlerin private label veya diger urlin
tanitimlari. Aligveris merkezleri, cok kath
magazalar bu grupta ele alinmalidir.

Bu kategori sadece kendi markasi ve alt
markalarini satan perakendecileri kapsamaz. ‘
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4- Dayanikh Esya,

Kucuk Ev Aletleri

Ev ve kigisel bakim i¢in kullanilan tim o
elektrikli Grinler. Camasir makinesi,

buzdolabi gibi dayanikli esyalar, fritoz,

meyve sikacagi gibi elektrikli mutfak

araclari; tirags makinesi, sa¢ kurutucu,

sekillendirici gibi elektrikli kisisel

bakim urlinleri. Sofben, klima, kombi,

soba gibi iklimlendirme urunleri.

Ne Kazandirir?

Benzer dzelliklere sahip alternatifler
arasindan siyrilma basarisini pazarlama
iletisimi ile iligkilendirmek.

Basariyi ortaya koyarken Urun
inovasyonu ve pazarlama arasindaki
ayrimi yapabilmek.

2
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5- Diger

Hastaneler, Universiteler, 6zel ortadgretim
okullari, kurslar ve e-ogrenme platformlari,
gluzellik salonlari, hobi malzemeleri, bisiklet,
spor aletleri, her tiir oyuncak ve kirtasiye, evcil
hayvan bakimi (Mama, oyuncak, hayvan saglhk
vb.), Elektronik olmayan hobi urunleri

9
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*[sim Degisikligi

6- Elektronik Uriinler

Ne Kazandirir?

Televizyon, video, radyo, muzik seti, . .
y y ® Benzer 6zelliklere sahip alternatifler

mobil cihazlar (telefonlar, tabletler, akilli arasindan siyriima basarisini pazarlama
saatler) gibi ses ve/veya goriintu ileten iletisimi ile iliskilendirmek.

ve yansitan cihazlar, telekom

operatorleri tarafindan uretilen Basariyi ortaya koyarken driin
elektronik cihazlar, sanal gercgeklik inovasyonu ve pazarlama arasindaki
cihazlari, ev sinema sistemileri, ayrimi yapabilmek.
kameralar, masailistu ve diziistu

bilgisayarlar, oyun konsollari, oyun

bilgisayarlari, oyun kontrol araglari ve
oyun deneyimini zenginlestiren
cihazlar, dronelar, fotograf makinesi
vb.

2

effierwarps
TURKEY



7-Emlak, Insaat, Yapi

Malzemeleri

insaat ve devre miilk projelerinin .
tanitimi, insaat malzemelerinin tanitimi

ve evin tagsinamayan temel ihtiyaglarini

kapsar: Yapi malzemeleri, sihhi tesisat,

yalitim malzemeleri, hidrofor, kazan,

jenerator, boya, duvar kagidi, vitrifiye,

armatur, seramik, hazir mutfak, elektrik,

enerji, tip vb.

Ne Kazandirir?

Dinamiklerine ¢ok hakim olunmayan kategoriyi
net ve somut sekilde aktarmak;

Hizli Tuketim Kategorisinden ayrigan basari
kriterleri ve hedef kitleyi net bir sekilde
tanimlamak;

2
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8- Ev Dekorasyon,
Zuccaciye

Her tir zliccaciye ve ev dekorasyon
uriinu: Tencere, tabak, bardak, catal
bicak, vb. mutfak ve sofra lirtunleri.
Cam, porselen vs. malzemeden her tur
ev dekorasyon urunu. Her tir mobilya,
hali ve ev tekstili (nevresim, ortu, perde,
tul). Ev dekorasyon/ziiccaciye
markalarinin online sitelerinin iletigimi.

Onemli Not: Ev dekorasyon/ziiccaciye
markalarinin online sitelerinin iletisimi gibi
markalar bu kategoride yarisirken, birgcok
markay! satan markalar Coklu Perakende ve
Pazar Yeri kategorisinde yarisir.

9
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O- Ev Temizlik ve

Bakim Urunleri

Her tirli ev temizlik Grinleri (camasir, o
bulasik ve ev temizlik ve bakim

malzemeleri), kagit temizlik trdinleri, her

tarla ev parfumd, cilalar, ana islevi

temizlik olmayan ev bakim uruinleri,

hasere ilaclari, temizlik kovasi,

elektrikli olmayan supirge, bulasik

bezleri, siingerleri vb.

Ne Kazandirir?

Kampanya sonuclarini olusturan
metriklerin netligine ve kargi ¢ikilabilir
olmamasina dikkat etmek

Basaryi ortaya koyarken trin
inovasyonu ve pazarlama arasindaki
ayrnmi yapabilmek

2
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10- icecek

Ne Kazandirir?

Su, meyve sulari, gazl icecekler, sicak ve
soguk caylar, icime hazir kahveler, ayran, kefir,
sut, aromal sitler, fonksiyonel icecekler
(sporcu, probiyotik, protein, kolajen vb.) enerji
icecekleri gibi her tir mesrubat, karisim tozlari
vb. sivi ve toz icecek formatlarini kapsar.

® Urln tiiketim okazyonlarini iletisim ve

pazarlamayla genisletebilmek.

9
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11- Internet ve
Telekom Hizmetleri

Telekom operatorleri, internet servis
saglayicilari, arama motorlari ve tim
iletisim saglayicilari

*[sim Degisikligi

Ne Kazandirir?

Rekabetin en dinamik oldugu, ayrismanin en zor
oldugu sektdrlerden birinde pazarlama iletisimiyle
yaratilan farki ve elde edilen basariy1 gostermek;
Basarinin neden anlamh oldugunu somut verilerle
vurgulamak;

2
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12- Kartlar, Alternatif

Odeme Sistemleri ve
Sadakat Programlan

Bankalarin sundugu tiim kredi kartlari,
banka kartlari vb. Kart semalari,
alternatif 6deme sistemleri ve bir
markaya ait olmayan, bagimsiz
sadakat ve avantaj programlari.

Ne Kazandirir?

Birbirinden farkli dinamikleri iceren kategoride
kredi kartl, 86deme sistemi ve sadakat program
gerceklerini ve basgari kriterlerini net bir sekilde
tanimlamak;

Uriin, hizmetin cazibesi ayninda basarida iletisimin
etkisini gostermek;

2
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*[sim Degisikligi

13- Kozmetik ve Kisisel

Bakim Urunleri

Ne Kazandirir?

e I, P X, LTS e = ® Bir markanin farkli segmentlere inen Grin,
kopiikleri- jelleri, agiz ve dig bakim hizmetinden bahsediliyorsa bu segmentin
artinleri, parfim, kozmetikler, kolonya, gerceklerini somut ve anlasilir sekilde tanimlamak;
deodorant, glines koruyucu urunler, ® Ana markaya katkinin yaninda farkli segmentlerin
kulak temizleme cubuklan, yiuz ve birbiriyle iligkisini samimi bir sekilde ortaya

vucut losyonlari- kremleri, her tirlu lfoymak;
Urln, hizmet inovasyon basarisinin yaninda

makyaj, yluz ve vucut bakim uarinleri vb. o
iletisim basarisini vurgulamak;

2
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14- Kultur- Sanat

Festivaller, muzeler ve sanat galerileri,
muzik etkinlikleri, kultiir sanat
platformlari, etkinlik alanlari, bilet
satisi yapan kuruluslar, vb.

*[sim Degisikligi

Ne Kazandirir?

Birbirinden farkli is kollarinin yaristigi bu
kategoride, iginde bulunulan spesifik
durumun iyi tariflemek ve buna karsi
nasil sonug alindigini anlatmak;

2
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*[sim Degisikligi

15- Medya ve Icerik
Platformlari

Mecra olarak basin, televizyon, radyo,
sinema, gazete, dergi, kitap, web
siteleri (eglence, yasam bigimi, haber, is
vb.), karasal ve dijital yayin yapan tim
televizyon ve radyo program ve
istasyonlari, sinema salonlari, OTT’ler.
Tum icerik tanitimlari: film, dizi,
yarisma programi vs.

9
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16-Moda, Tekstil,

Aksesuar

Ne Kazandirir?

Her turlu hazir giyim-ayakkabi-ak r
9y y 2l G ® Kategoriye yeni bir soluk getirebildigini
(kravat, kemer, canta vb.), aksesuar, gbsterebilmek.
saat, gozluk, bijuteri, miicevher
vb., bu markalarin online sitelerinin

iletigimi.

9
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17- Otomotiv

Ne Kazandirir?

Her tiir binek otomobil ve ticari arac,
(tir, kamyon, minibUs, otobis, mopet,
motosiklet vs.) motorlu araclara ait
model ve marka iletisim calismalari.

e Kuvvetli kaliplara sahip bu
kategoride nasil farklhk
yaratildigini géstermek.

2
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18- Otomotiv Uriin ve
Hizmetleri, Satis Sonrasi
Urun ve Hizmetler

Lastik, motoryagi, akaryakit, akii,
yetkili servisler, ara¢c bakim hizmetleri,
otomotiv aksesuarlari, satis sonrasi
urin ve hizmetler.

9
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19- Oyun

Bireysel ya da ¢oklu oyuncu sec¢enegi
sunan sanal gergeklik, oyun makinesi,
konsol, mobil, online ve bilgisayar
oyunlari ile birden fazla oyuncu ile
oynanabilen, kendi kurgu, kural ve
senaryolari ile markalasmis her tiirlu
kutu oyunu.

9
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20- Restoran

Hizli servis restoranlari, bagimsiz
restoranlar ve restoran zincirlerinin
urun, hizmet, online servis vs. her tur
iletigimi.

9
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*[sim Degisikligi

21- Saglik Destek

Urunleri

Ne Kazandirir?

OTC urinleri, prezervatifler, vitaminler,

: : : ® Bir markanin farkli segmentlere inen driin,
gida takviyeleri, bebek bezleri, ped ve

hizmetinden bahsediliyorsa bu segmentin
hijyen Urtinleri, hasta bezleri vb. gerceklerini somut ve anlasilir sekilde tanimlamak;

® Ana markaya katkinin yaninda farkli segmentlerin
Onemli Not; Eczane kanallyla satilsa bile birbiriyle iliskisini samimi bir sekilde ortaya
kisisel bakim Urinleri bu kategoriye dedgil, koymak;

Urtin, hizmet inovasyon basarisinin yaninda

Kozmetik — Gizellik ve Kisisel Bakim
iletisim basarisini vurgulamak;

Uriinleri kategorisine girer.

2
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22-Sigorta Hizmetleri

Sigorta sirketlerinin kendi acenteleri,
bankalar veya katihim bankalari
aracihgiyla sunduklar tiim sigortacilik
hizmetleri (hayat sigortalari, saglik
sigortalari, bireysel emeklilik sigortasi,
egitim sigortasi, trafik sigortasi, kasko
vb.).

Birden fazla sigorta markasinin
urlinlerini satan sirketler.

9
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23- Sivil Toplum

Kuruluslari

Kar amaci gutmeyen kuruluslarin, cevresel veya o
sosyal bir soruna ¢ozum arayan, farkindalik

yaratmayi amacglayan kampanyalari bu

kategoriden yarigsabilir. Bagvuru sahiplerinin

sorun/konuya yonelik ol¢ulebilir etkilerini

kanitlamalari mecburidir. (Or: Kampanya

bilinirligi, bagis ve etkilesim oranlari, kamuoyu

desteqi, vs.)

Ne Kazandirir?

lletisim duinyasinda kisith biitceleriyle
kendine yer bulmakta zorlanan STK’lar
yaratici bir gsekilde 6n plana gikarabilmek.

Herhangi bir Effie vakasindan farksiz
olarak, yapilan yaratici igi Olgulebilir ig
sonugclariyla destekleyebilmek.

2
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- . *isim Degisikligi
24- SpOl‘_KunpI_en ve *Kategori Aciklamasi Dedisikligi
Spor Etkinlikleri

Ne Kazandirir?

nagtinspoR iU e aptd! ® Pazarlama pratiklerine nispeten uzak bir
tanitimlar, spor salonlarinin tanitimi, is kolunda yenilikgi digsiinme yontemleri
spor organizasyonlarinin tanitimlari ortaya koymak.

(olimpiyat, lig, yarisma, vb.) Bir spor

kulubiine bagl veya bagimsiz e-spor

takimlari ile e-spor karsilagmalarinin

tanitim faaliyetleri de bu kapsamdadir.

2
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25- Temel Gida

Margarin, makarna, sivi yag, tereyagi, peynir,
sut, sarkuteri runleri, tavuk, balik, et, corba,
konserve, recgel, sal¢a, sos, yogurt, bebek

mamasi, probiyotik yogurtlar,meyveli yoqgurtlar,
dondurulmus lrunler, vb.

*Kategori Aciklamasi Degisikligi

Ne Kazandirir?

Gecmise gore degdisen tiketici
trendlerinin ve yeni devreye giren
regulasyonlarin yarattigi zorluklari ortaya
koyabilmek.

2
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: *[sim Degisikligi
26- Turizm ve Seyahat *Kategori Aciklamasi Degisikligi

Ne Kazandirir?

Tatil koyu, tur, otel, seyahat acenteleri,

: : - ® Birbirinden farkli is kollarinin yaristigi bu
gezi web siteleri, eglence parklari, vb.

kategoride, iginde bulunulan spesifik
durumun iyi tariflemek ve buna karsi
nasil sonug alindigini anlatmak;

2
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27- Ulasim - Kargo

Ulasim (deniz, hava, kara) sirketleri,
bisiklet, motosiklet ve otomobil
kiralama sirketleri, uzun déonemli
bireysel ara¢ kiralama sirketleri, kargo
sirketleri, dijital ulasim aplikasyonlar.

9
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***Ana Kategori Degisikligi

28- B2B Pazarlama

Ne Kazandirir?

Hedef kitlesi dogrudan bireyler degil, sirketler
olan pazarlama uygulamalari. Sirketlere, mal ve
hizmet lUretim agsamasinda ihtiya¢ duyduklari
urun ve hizmetleri saglayan firmalar, yaptiklari
iletisimler ve dogrudan pazarlama aktiviteleri ile siyrilabilmek.
bu kategoriden basgvurabilir. Ticari araglar,

kurumsal bankacilik, yazilim hizmetleri,

ureticilere yonelik hammadde, tedarik

hizmetleri, toptanci marketleri, isletmelere

yonelik telefon ve data hizmetleri, lojistik

Reklam ve pazarlama dunyasinin gizli
kalmis alani olan B2B'de, kategorinin
kendine has kisitlarinin iginden

hizmetleri, kurumsal filo kiralama hizmetleri gibi
her alanda kurumdan kuruma iletigim
calismalarini kapsar.

2
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*[sim Degisikligi

29- Bolgede Fark

Yaratanlar

Ne Kazandirir?

Bolgesel bir sorunu ¢ozmek ya da bir firsati * Yerele odaklanarak tiretilmis bir

degerlendirmek amaciyla, bir bolge icin uretilmis, kampanyanin is sonuglarinin da yerel
yerel hedefler gozeterek yerel sonucglar elde oldugundan emin olmak.

etmis kampanyalar yarisabilir. Bolgesel/yerel
markalar yaninda ulusal bir markanin bolgeye

ozel kampanyasi da yarigabilir ama isin ve
sonucun bolgeye 6zel oldugu ispatlanmalidir.

2
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30- Cevresel ve

Sosyal Fayda

Ne Kazandirir?

Kurumlarin veya markalarin gevresel ve sosyal fayda yaratma

amagl siirdiiriilebilirlik odakl iletigim ve aksiyonlar bu kategori Sosyal misyonun Olgulebilir net
kapsamindadir. Marka/kurum gevresel veya sosyal bir problem hedeflerinin ortaya konulmasi,
karsisinda ¢ozum uretmis, aksiyon almis ve olgulebilir pozitif etki Kampanya ve sonuglar arasindaki
yaratmig, bunu iletigim ile desteklemis olmalidir. Dogal yagsamin
korunmasi & iyilestirilmesi, kiiresel isinma ile miicadele
(yenilenebilir eneriji, enerji/su/elektrik tasarrufu, geri donusium,
agac dikimi, su kaynaklarinin korunmasi, denizlerin temizlenmesi,
nesli tukenen canlilarin korunmasi, vb.), her alanda egitim
saglama ve egitim olanaklarini iyilestirme, saglik hizmetlerine
erisim ve saglikh beslenmeye tesvik gibi insan hayatini ve sosyal

iligkinin ispatlanmasi;

yasami iyilestirmeye yonelik projeler bu kategoriden yarisabilir.
Basvuru sahipleri markanin cevresel ve/veya sosyal misyonunun

ne oldugunu, kampanyanin bu misyona nasil hizmet ettigini,

etkisini ve faydasini kanitlamalari beklenir. Kampanya bir STK ile
beraber gerceklestirilmis olabilir ancak markanin buradaki rolii ve

katkisi net olarak belirtilmelidir.

,
‘emeAWARDS
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*[sim Degisikligi

31- Datayla

Kazananlar

Ne Kazandirir?

Data’nin derinlemesine analizi ile dizayn edilen dijital .
reklamlarin, dogru hedef kitleye, dogru igcerigin Kullanilan data, kampanya hedefleri ve

akininda, dogru ve degisken kreatif stratejiler ile daha sonuglan arasindaki bagin vurgulanmast,

yuksek geri donus oranlar elde etmek amaciyla a;\!latllar? hikayenin bu iliski uzerine inga
edilmesi

gosterildigi reklam modellerini icerir. Burada
geleneksel arastirma metotlan (fokus gruplar,
perakende verileri, marka saglhgi verileri vb) ile elde
edilen veriler kastedilmemektedir. Kisisellestirilmis
kampanyalar, DCO (Dinamik Kreatif Optimizasyon),
performans pazarlamasi gibi dijital “hedefleme

datasi”’ni elde etme yolculugunun kampanyanin
basinda yer aldigi ve iletisim kampanyasi igeriginin,
mecralarinin, metotlarinin bu kitlelere gore
bicimlendirildigi projeler vurgulanmaktadir. Data
yonetimi ile olusturulan veya optimize edilen
kampanyanin marka iletisim stratejisi ve is sonuglarina
(ROI, Birim Maliyetteki dusus, ilave satis vb gibi) nasil ‘

hizmet ettigi mutlaka belirtilmelidir.

effierwarns
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*[sim Degisikligi

32- Istikrarli Basari

Ne Kazandirir?

Istikrarli Basari kategorisi bir markanin iic yil ya * Ortaya konulan konumlandirma ya da

da daha uzun bir sure boyunca ba§ar!!| olmus stratejinin, yolun en basindan itibaren
uruan ve hizmet kampanyalan igcindir. Odule uzun vadeli diistiniilerek hayata

aday basvurularin strateji ve yaratici gegirildigini hissettirmek;
uygulamalarda ortak amaclari korumasi ve en

azindan bir siireklilik unsuru tagimasi Kategoriye giris kogulu olan «sureklilik
unsuru»nun, stratejinin merkezinde

beklenmektedir. (Konumlandirma, )
oldugunu gostermek;

Spokesperson, slogan, cingil, tema vs.)
Basvurunun ilk yil, orta donem ve son gincel

yil gibi, i¢ donemsel veri tagsimasi
beklenmektedir. (istikrarli Basar kategorisinin
ozel bir bagvuru formu bulunmaktadir.)

2
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33-Kucuk Butceyle

Buyuk Basari

Kampanya butgesi sinirli olan basvurular igindir. o
Kampanya donemi biitgesi (Tum medya ve

aktivasyon harcamalari dahil) 3 Milyon TL’nin

altinda olan basvurulara aciktir. 360 derece bir

kampanyanin pargasi ile bu kategoride yarigsmak

mumkun degildir.

*Kategori Aciklamasi Degisikligi

Ne Kazandirir?

Butgeyle orantisiz bir basariyi anlatmak,
ama bunu yaparken inandiricilik
sinirlarini zorlamamak;

Dusuk butgeli iletigsimin, iligkili oldugu
diger pazarlama faaliyetlerinden butce ve
etki olarak izole olabildigini gostermek;

2
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34- Kurumsal Itibar

Ne Kazandirir?

itibarini artirmaya yonelik ¢calismalari igindir. ® Yapilan kurumsal itibar calismasi ve
Sponsorluk, PR projeleri, i¢ iletisim, halka arz ve somut itibar sonuclarini iliskilendirmek
imaj caligmalari ile isveren markasi olmaya

yonelik iletigim faaliyetlerini kapsar. Bu

kategoride mutlaka somut itibar sonuglari

beklenmektedir. Bagvuru sahipleri, itibara yonelik

metriklerin yani sira bu metriklerin markanin
faaliyeti ile iligkisini ve heden 6nemli olduklarini

da belirtmelidirler.

Tuketici markalan degil, kurumlar yarisir.
Arastirma verilerinde yapilan ¢aligsmalarin farkl
paydaslar GUzerindeki etkileri aranir.

2
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**YENI KATEGORI

35- Marka

Genislemesi

Ne Kazandirir?

Ayni marka ismi ile farkh ig kollarina, farkh
kategorilere giris yapan markalari kapsar. Ayni _ o o !
iskolunda farkli gesitler gcikaran markalar bu girmesinin yeni bir zorluk oldugunu
kategoriye uygun degildir. Giris yaptigi is anlatmak

kolunun yeni dinamiklerinden ve zorluklarindan

bahsedilmesi beklenir. Arka plan anlatiimali ve

neden boyle bir genigslemeye ihtiya¢ duyuldugu

net sekilde belirtilmelidir. Yeni is kolundaki

zorluklarin nasil asildigr anlatilmalidir.

® Bir markanin farkli kategorilere

2
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36- Markali igerik

Ne Kazandirir?

Bu kategori reklam disinda veya reklama ek
olarak yapilan 6zel markali igerikleri kapsar. Bu
icerikler sinema filmi, kisa film, dizi, yarisma,
sarki, video klip, oyun, kitap, dergi, vb. formatta
olabilir. Mevcut bir dizi veya yarismaya entegre
bir icerik yaratilabilecegi gibi yeni bir icerik de
olusturulabilir. Celebrity / influencer
kullanilabilir ancak zorunlu degildir. Esas

mesele hedef kitlenin mesaji, geleneksel
reklamlarda olduqu gibi, zorla ya da gafil

avlanarak deqil, isteyerek almasini/tiikketmesini
saglamaktir. Iceriklerin, markanin ana iletisim

kampanyasinin ve/veya marka

konumlandirmasi ile uyumlu olmasi beklenir.

Basvurularda neden bu format(lar)in secildigi,

hangi hedef kitle(ler) ile bulustugu, nasil bir etki

yarattigi, is hedeflerine nasil bir katki sagladigi

detayh aciklanmalidir. ‘
ﬂeAWARDs

Konunun reklamdan farkh olarak igerik
teknigiyle nasil ¢ozuldugunu ispat
edebilmek.



37- Medyada

Yenilikc¢ilik

Ne Kazandirir?

Medya fikrinin kampanyanin tasiyicisi oldugu, * Yeniliki Medya fikrinin is sonuclarina

mecra ve yaratici fikrin i¢ ice gectigi, mecra yaratici i Stesinde ne kadar deger
odakl fikrin kampanyanin 6ziinu olusturdugu kattigini géstermek.

durumlar bu kategoriye girer. Mecra odakl fikrin
markanin ana iletisim stratejisinin basarisindaki
kritik roli mutlaka ele alinmalidir. Medya fikri
yaninda uygulama kismi da onemlidir. Mecra
odakli fikrin mevcut bir medya kanalinin
alisilagelmis /denenmis yontemlerin otesinde,

yenilik¢i bir sekilde kullanilmasi; daha once
mecra olarak kullanilmamis alanlarin medya
mecrasi haline taginmasi ya da yeni teknolojilerin
marka iletisim fikrini destekleyecek sekilde ele
alinmasi bu gercevede degerlendirilebilir.

2
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*[sim Degisikligi

38- Musteri Deneyimi

ve Etkilesim

Ne Kazandirir?

Hayata gecirdigi calisma ile hedef kitle-marka o
iliskisinde fark yaratan bir yenilige imza atmis,

markay! bambaska bir boyutta tiiketicisiyle

bulusturan, deneyimleme sansi sunan kampanyalar

bu kategoride yarisabilir. Uriin demosu yeniden

tasarlanmig, satis magazasi yepyeni bir bakis

acisiyla yeniden dizayn edilmisg, yeni bir oyun ya da

interaktif bir film vasitasiyla yeni bir tiriin ya da

hizmet deneyimi yasatilmis olabilir. Burada dnemli

Tuketicinin, anlatilan pazarlama
faaliyetine bilfiil dahil oldugunu
gOsterebilmek ve sonuglarini benchmark
degerlerle gostermek.

olan hedef kitleye marka stratejisi ile tutarli bir
deneyim yasatmis olmaktir. Etkinlik, merchandising
ve demo c¢aligmalari, satin alma noktasina ozel

olarak hazirlanmig yeni bir aligverig¢i deneyimi

yasatan ya da olan deneyimi gelistiren kampanyalar

ve shoppermarketing anlayisiyla hazirlanan magaza

ici entegre iletisim kampanyalari, dijital uygulamalar, ‘

oyun kurgulari vs. bu kategoriye girer. ﬂeAWARDS



*Kategori Aciklamasi Degisikligi

39- Ozel Giinlerde

Basaranlar

Ne Kazandirir?

Bu kategori 6zel gunlerin iletigim firsatlarini
degerlendiren, duygusal bag ve/veya satis igin
yepyeni bir potansiyel yaratabilen markalar igindir.
Resmi ve dini bayramlar, anneler guini, babalar
gunu, sevgililer guinu gibi 6zel glinler, Diinya Kupasi, Herhangi bir Effie vakasindan farksiz
Olimpiyat gibi bliylik organizasyonlar, markalarin olarak, yapilan yaratici isi élclebilir i
yeni bir enerji ile hedef kitlelerine ulagacaklar buyuk sonuglariyla destekleyebilmek.
firsatlar sunuyor. Firsatlari iyi degerlendiren

kampanyalar “Ozel Giinlerde Basaranlar”

kategorisinde yarisabilir

® Tek giine veya doneme dayall iletigimle

markaya orantisiz fayda yaratildigini
gOsterebilmek.

Basarinin 6zel gun iletisimi ile elde edildigi ve
basarili sonuglar somut dlgimlemeyle
ispatlanmalidir. Erisim metriklerinin otesinde,
markaya nasil bir fayda saglandigi gosterilmelidir.

2
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40- Reklamda

Toplumsal Cinsiyet
Esitligi

Ne Kazandirir?

Bu kategori, toplumsal cinsiyet esitsizliginin temelini
olusturan kalip yargilari donustiiren, ayrimcilik ve adaletsizligi
olumlu yonde etkilemeye caligan iletisim ve aksiyonlari olan
markalar i¢indir. Bagsvuran markanin sadece 8 Mart gibi 6zel
gunleri kutlama noktasinda kalmamasi, uzun soluklu ve
toplumsal cinsiyete duyarl bir iletisim stratejisine sahip
olmasi beklenmektedir.

Marka; - Cinsiyet¢i kaliplarin digina ¢gikma ve/veya gesitliligi ve
kapsayiciligi iletisiminde one ¢ikarma, - Kadinlarin ve
erkeklerin farkl ihtiyac ve onceliklerini temsil etme, - Olumliu
ve ilerici toplumsal cinsiyet temsillerini bilingli olarak

Markanin cinsiyetci kalip yargilari yikmak
konusundaki kararliligini vurgulamak.

kullanma, - Kadinlarin ve kiz gocuklarinin bakig agisini dahil

etme, - Toplumsal cinsiyete dayali ayrimcilik ile miicadele

etme, cesaretini gostermeli ve bu cesaretine karsilik

pazarlama ve satig hedeflerine ulasabilmis olmalidir. Ayrica

toplumsal cinsiyet esitsizliklerini azaltma ve toplumsal

cinsiyete dayali kalip yargilari doniistiirme amacgli iletisim ve

aksiyonlari olan markalar bu yonde sagladiklar katkiyi net ‘

sonuglarla gostermelidir.

effierwarns
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41- Sponsorluk

Tuzel/gercek kisi ve alan (sanat, spor, etkinlik,
sergi, yayin...) ayrimi gozetmeden yapilan her
turli sponsorluk ¢caligsmalarini kapsar.
Sponsorluk amacinin net sekilde ifade edilmesi
ve bu sponsorlukla elde edilen kazanimin sayisal
olarak kanitlanmasi beklenir. Bu sponsorluk,
daha genis bir kampanyanin parcgasi ise
katilimcinin bunu agikca belirtmesi ve katkisini
spesifik olarak belirtmesi beklenir.

**YENI KATEGORI

Ne Kazandirir?

Yapilan sponsorluk kampanyasinin
markanin blyuk hedeflerine katkisini
vurgulamak; sponsorlugun tek bir
etkinlikten 6te marka hedeflerine ulasmak
igin gerceklestirilen buyUk bir kurguya
hizmet ettigini gostermek.

2
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42- Topluluk Yonetimi

Ne Kazandirir?

Bu kategori bir markanin tum hedef kitlesi veya hedef
kitlelerinden birini bir topluluk yapisinda bulusturan veya var
olan bir topluluk ile siirekli ve interaktif iliski kurabilmesini ya da influencer kullanimindan ziyade,
saglayan, aidiyet yaratan, marka baghligini giu¢lendiren belli bir ortak paydaya sahip insanlari
calismalar icindir. Markanin kendine 6zel bir platform kurmasi, etrafinda toplayabilen bir platform ortaya
mevcut bir platformun / toplulugun marka amaglarina hizmet . <

: o : : N koyabilmek ve bu toplulugun markaya net
edecek sekilde etkili kullanimi, mobil aplikasyon ve diger
platformlar tizerinden topluluk yonetimi, bir etkilesimli topluluk katkisini ortaya koymak.
olusturmak ve yonetmek igin yapilan aktiviteler degerlendirilir.
Katilimcilardan kaydedilen basariyi ve etkin topluluk
yonetiminin markal/ticaret uzerindeki katkilarini net olarak
tanimlamalari beklenmektedir

® Tek bir sosyal medya kampanyasindan

Onemli Not: Sadece bir ya da bir grup celebrity’nin takipgileri ile
yaptigi1 paylagimlardan olugan bir igerik serisi, topluluk yonetimi
kapsaminda degerlendiriimez. Bu ¢alisma diger pazarlama
aktivitelerine ek olarak yurutuldu ise diger ¢alismalari belitmeyi ve

mumkun oldugu kadar bu ¢alismanin sonuglarini ayristirmayi
unutmayin. Bu eklemeyi Soru 5’e (“Bagka faktor var miydi?”) yanit
olarak ekleyebilirsiniz. : ‘

effierwarps
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*[sim Degisikligi

43- Yeni Marka

Yaratanlar

Ne Kazandirir?

Bu kategori reklam sektorinun yeni yildizlari,
yeni reklamverenler icindir. Kategoriye
basvuracaklar ticari hayatina yeni baglamig
olmak zorunda degildir. Ancak onceki
donemlerde reklam harcamasi yapmamisg
olmalidir. Kategorinin amaci hedef kitlesiyle ilk

kez planli pazarlama iletigsimi yatirnmi yapan
reklamverenlerin ilk bulugsmada yarattigi etkiyi

odullendirmektir. Mevcut bir reklamverenin
piyasaya sluirecegi yeni bir marka bu kapsamda
degerlendirilmez.

Basarili bir kampanyanin daha once «0»
reklam verilmis olmasi;

Reklamsiz ve reklamli donemin somut
kargilastirmasi.

2
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44- Yeniden Doganlar

Ne Kazandirir?

Bu odiil yeniden gus kampanyalari icindir. }
ul yenide dog.ug ampa ya.a gind ® Oncesilsonrasi arasindaki net kontrasti
Marka satislarinda birkac yillik gerileme veya vurgulamak ve bu déniisiimde reklamin

sonrasinda en az son alti ay suresince yukselme

kaydetmis olmalidir. Markanin en az son 6 ay Markanin hikayesinde uzun zamana
icinde gosterdigi basari mutlaka yeni bir yayilan bir dalgalanmadan ziyade bir
pazarlama ve iletisim stratejisi sonucu donugtim oldugunu hissettirebilmek.
gerceklesmis olmalidir. (Konumlandirma / Grin

degisimi, yeni bir kreatif platforma gecilmesi

gibi)

Basvuruda sadece yeniden dogus donemi degil,
gerileme doneminde yapilan pazarlama yatirimi

ve stratejisi ile markanin neleri farkli yaparak

basariya ulastigi detaylandiriimalidir. ‘
ﬂeAWARDs



3. BASVURU
FORMU



Basvuru formu dostunuzdur!

» Anahtar yaklagim: “story-telling”
» Form basliklarini bildigimiz “giris-gelisme-sonug¢” prensibiyle akan bir
hikaye anlatma iskeleti gibi dusunmeye caligin.

> Effie’ye direkt olarak yaptigimiz iglerle degil, “kampanyamizin
hikayesi” ile giriyoruz.

» Bu yuzden anlaticinin gorevi gok buyuk!

> Genel olarak tum iyi hikayeler i¢cin gecerli olan bazi temel kurallar

burada da gecerli.
» Akicilik, heyecan dozu, merak uyandirma, kurgu ve hatta -

inanmazsiniz- duygu!)

effie
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Ozet BOIUMU - YENI

 Ozet b6IimUniin amaci vakaniz hakkinda jiriye 6n bilgi vermektir.

Kampanyanizin baslangig ve bitig tarihini glin-ay-yil olarak belirtin.

KAMPANYA BASLANGIG TARIHi

Giin Ay Yil

«  Ozet bélimiinin baglangicinda kampanyanizin baslangig ve bitig tarihi bulunmaktadir, eger kampanyaniz devam ediyorsa, bitis tarihinin
yanindaki “Devam Ediyor” kismini igsaretlemeniz yeterli ©

« Basvurunuz sirasinda;
-Zorluk

-lggori

-Blyuk Fikir

-Buyuk Fikrin Uygulanmasi

-Sonug
-Ve yukaridaki maddelerin sonuglari ile dogrudan nasil iligkili oldugunu kisaca anlatacaginiz bir 6zet bolumu

bulunmaktadir.

effierwarps
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1a - lletisimde karsi karsiya
bulundugunuz stratejik durum
nedir?



Pazar ne durumda?

> llgili vakada meydan okumaniz nedir? Asmaniz gereken sorun, zorluk nedir? Niye
iletisim yapiyorsunuz?

» Juriyi anlattiginiz pazari bilmiyor farz etmeniz sart.

«Bankalarin mobil uygulamalarinin hayati kolaylastiricilidi, hijyen faktére déniismuisti
(Kaynak: Future Bright, Reklam Arastirmasi Q1, 2021). Bankaciligin teoride tamamen dijital
olmasinin 6nundeki tek engel, yeni misteri olma sdrecinde ihtiya¢ duyulan islak imzaydi.»

«2020°nin 4. ceyredinde pazardaki ilk 5 kredi karti markasi, yarattiklari memnuniyet ile
birbirinden anlamli bir sekilde ayrismiyordu. Kredi kartlari, sunduklari faydalarin yaninda
kampanyalariyla da aynilasmisti (Kaynak: Nielsen Rekabetsel Miisteri Deneyimi

Arastirmasi, Q4 2020).»

effie
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Zorluklar neler?

> lletisim kampanyasinin marka icin kritik Snemi nereden geliyor?
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1b — Hedefleriniz nelerdi?

« Stratejik zorluk ve hedef arasindaki iligkiyi belirtmek dnemli

* Hedefler samimi, tutarl ve net olmali — Hedeflerin is
sonuclarina gore belirlenmedigini hissettir!



Is Hedefler

» Hedef: Basgarili bir lansman yapmak
Spesifik ol. Olgtilebilir basar! hedefi koy.

» Hedef: Pazar payini 0,5 puan artirmak
0,5 puan bu Pazar icin ne kadar anlamli?

» Hedef: Ipsos hane halki penetrasyon verilerine 3.ceyrek ve 4.ceyrek
karsilastirmasinda extruded segment penetrasyonu Uzerine bir artis yakalamak
ve bu artisi agirlikli olarak 0- 7 / 7 18 yas ¢ocuklu aile penetrasyonundan

saglamak

AVATAA r )
NVWVA LS .
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Algisal Hedefler ()

» Hedef: «Yenilik¢gi marka» algisini 2017 yilina gore 2 puan yukseltmek

» Hedef: Hedef kitlenin yogunlukla bulundugu Facebook tzerinden yuksek iletisim

ekinligi elde etmek
Ne kadar yiksek? Niye ve bu ne demek?

» Hedef: Ipsos Marka iletisim arastirmasina gore marka imaj degerlerine Ekim 2021°de
ekledigimiz “cevreyi dusunur” ve “sosyal olarak sorumlu bir markadir” imaj skorlarini

Aralik 2021°de en az 5 puan artirmak

TURKEY



Davranissal Hedefler @

» Hedef: “Digital onboarding” donemiyle, dncelikle XX Bankasi 2021 0

musteri sayisi buyumesini %3 ustuine ¢ikarmak ve musteri
sayisindaki kapsayiciligimizi surdurmeye katki saglamak

» Hedef: x markasinin yeni dogan deneme skorunu artirmak
Ne kadar artirmak? Neden o kadar?

» Hedef: Mobil aplikasyonu duyurarak yeni kullanici sayisini artirmak
Ne kadar artirmak?

y
effierwarps
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1c — Toplam medya harcamalari

» Hangi mecralara ne kadar yatirim yaptiniz?

» Sonuclar ve yatirrmin bayuklugu arasindaki iliski onemli.



2a — Buyuk fikir neydi?

» Bu bolum, formunuzun en can alici noktasidir!

 Effie’de odul, fikir dedigimiz, elle tutamadigimiz,
metreyle olgemedigimiz “o soyut sey’in,
“reklamin sihirli degnegi’nin markaya katkisi
icin verilir.

- Odiil ancak ve ancak, jiiri form boyunca iddia edeceginiz basarinin bu
fikirden kaynakli olduguna, baska turlu elde edilebilemeyecegine ikna
olursa gelir.

TURKEY



2a — Buyuk fikir neydi?

> lyi fikirler birkac kelimeyle anlatilabilir!
« Fikir, slogan degildir, senaryo degildir, baslik degildir, kreatif strateji de degildir...
« Tum kampanya uygulamalarinin etrafinda sarmalandigi bir bakis acisi ya da bir
seslenistir.
« Kampanyanizin birakmasini istediginiz tortudur.

» Tum uygulamalarinizi etrafinda sekillendirdiginiz buyuk fikri en kisa ve net sekilde,

bir cumleyle
ifade edin.

* Fikri agiklamaya girismeyin, fikir kendini anlatmalidir!
 Fikre nasil vardiginizi ve nasil uyguladiginizi anlatmak igin, ilgili bolimleri kullanin (2b
- 3a, 3b)

effie
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2b — Buyuk fikre nasil ulastiniz?

» Calisan fikirler genellikle i¢ goruden beslenir!

> Icgori nedir hatirlayalim:

« Pazar sartlari, tiiketici intiyaclari, elinizdeki CORE CATEGORY

urun, hizmet veya marka ve hatta kulturel
beklentiler arasinda yakaladiginiz, olaylara
bakisinizi yeniden duzenlemenize sebep
olan bir baglanti, derinlemesine bir tuketici
anlayisidir.

CONSUMER]} CULTURE

‘eﬁeAWARDS
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2b — Buyuk fikre nasil ulastiniz?

» Kendinize su sorulari sorun ve net cevaplarini formda belirtin:

» |k kisimda anlattiginiz pazarlama digimini ¢cézmenize hangi yaklagim, hangi kavrayis
meydan verdi?

» Pazar sartlari, tiketici ihtiyaglari, elinizdeki Grin/hizmet/marka arasinda yakaladiginiz ne gibi
bir baglanti, sizi fikre goturdi?
« Nasil bir kanca takarak hedef kitlenizin konuya/trtne/kategoriye/markaya/vs. yaklagimini
“degistirmeyi” ve dolayisiyla etki elde etmeyi basardiniz?
* Bu kancayi nereden buldunuz?
« Arastirma sonuclari (kali+kanti), pazar dinamikleri, Grin ozellikleri, deneyim...

« Jurinin cevap arayacagi buyuk soru: Bu yaklagimi hayata gecirmeseydiniz de “basit bir
duyuru” yapsaydiniz, ne fark ederdi? Neden bu kadar zahmet ettiniz?

TURKEY



3a — Fikri nasil hayata gecirdiniz?

» Formun bu kisminda once “yaratici strateji” anlatmalisiniz!

» Kurucu Soru: Fikrin hakkini vermek igin yaratici uygulamalarda nelere dikkat ettiniz?

« Buyuk fikre ulastiktan sonra, onu suslemek, hedef kitleye “yutturmak”, mesaji dikkat ¢ekici, hatirda
kalici, ayristirict ve inandirici sekilde iletmek icin nasil bir yol izlediniz? (Ne dedik? vs. Nasil dedik?)

* Ne gibi “yaratici 6geler” kampanyaniza can suyu verdi? Bunlarin hangilerini, ne gibi sebeplerle
kullandiniz?

« Muzik, cast, kurgu, populer kultur, Gnluler/fenomenler, renkler, tasarim, vb.

* Produksiyon agamasinda nelere 6zellikle dikkat ettiniz, hangi konularda israrci oldunuz?

« Jurinin cevap arayacagd! buyuk soru: Uygulama asamasinda, buyuk fikre nasil bir takla attirdiniz, onu
nasil daha da buyuttiinuz?

TURKEY



3a — Fikri nasil hayata gecirdiniz?

» Bu boliumun ikinci agamasinda da, 3b kisminda isaretledigimiz medya stratejisini
aciklamalisiniz!
» Kurucu Soru: Buyuk fikrin hakkini vermek i¢in nasil bir mecra kullanimi yapmaniz gerekti?

« Buyuk fikre ulastiktan sonra, onu hedef kitleye dogru baglam ve zamanda iletmek igin neler
planladiniz?

« Hangi mecralarda, nasil formatlarda, nasil bir yaklasimla yer aldiniz?

« Erisim odakli miydiniz yoksa secici mi gittiniz? Ozel anlasmalar, 6zel projeler yapmaniz
gerekti mi? Neden? Mecra kullaniminizda alisildik olmayan adimlar attiniz mi? Neden?
Atmaniz gerekmedi mi? Neden? Vs...

« Buyuk fikriniz ile mecra kullaniminiz nasil ortustu, nasil bir sinerji yaratti?

« Jurinin cevap arayacagd! buyuk soru: Medya planlama agsamasinda, buyuk fikre nasil bir takla
attirdiniz, onu nasil daha da buyuttunuz?

TURKEY



2a-2b-3a-3b — Fikir Bolimia OZET

2a- Buyuk Fikir 3a- Uygulama

Vurucu tek bir cimle ile!  stratejisi

2b- Neden (;Iktl? Uygulamada fikri nasil

Fikri doguran icgériler, buyUttiniz? Medya stratejisi
bunlarin kaynaklart... ne nasil aktardiniz?

3b- Coktan secmeli

medya kullanimi
\ J . y J _ J

e Y Y
%23.3 Yaraticl UXguIamaIar %30

%46,6 lemeAWARDS
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4 — Kampanyanin basarili oldugunu
nereden biliyoruz?

» Her hedefin sonucunu ayri ayri belirt!

» Juride kandiriliyormus hissi yaratma!



Her sonuc icin kaynak belirt! Kanitla!

Kaynak gosterirken detay ver:

Nielsen Rekabetsel Musteri Deneyimi Arastirmasi, Q4 2020
Future Bright Reklam Takibi ve Marka Sagligi Arastirmasi, Q2 2020
X sirketi I¢ Satis Verisi, Aralik 2021

TTTTTT



Hedefler, sonuca gore belirlenmis
hissi yaratma!

Hedef: %0,10 Pazar payi artisi
Fiili: %0,15 Pazar payi artisi

2

Fiili: Pazar payi korundu
(2020 ciro pazar pay!: 10%
2021ciro pazar payi: 10,15%)

0 Hedef: Belirtilen zor rekabet sartlarinda Pazar payini korumak

TTTTTT



Hedefler, sonuca gore belirlenmis
hissi yaratma!

0 Hedefin 3 kat ustlne ¢iktik _ .
Hedefi agsmak olarak deqil

ongorusuzluk olarak goruldr.
8 Hedefi %300 astik

TTTTTT



Sonucun neden basaril oldugunu anlat

kampanyanin etkisiyle %30 arttl

0 Mevsimselligin etkisiyle sonbaharda digen dondurma tuketimi (bunu da kanitla)

Yeni marka denettirmenin zor oldugu (bunu da kanitla) hijyenik ped kategorisinde,
kategorinin koklu ve lider markasindan 2 puan pazar payi alindi

effie



Sonuclarda karsilastirma yap

0 Onceki ddnemle karsilastir

Q Pazarin geneliyle karsilastir

0 Rakiplerle karsilastir

TTTTTT



Sonuclarda karsilastirma yap

Onceki dénemle karsilastir

Onceki yilin ayni dénemiyle karsilastirmak
Bliytiime trendine bakmak - son birkag ay / yil

Kampanya oncesi ve sonrasini Kiyaslamak

Hedef: TV Kampanyasinin aktif oldugu 3 aylik donemde%40 satis artisi kimse sadece 3 aylik
satis icin TV kampanyasi yapmaz!

Yil toplamindaki trendi goster!
TV dénemindeki peak’i vurgula. Kampanya sonrasi etki ne oldu?

effie
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Sonuclarda karsilastirma yap

Q Reklamimiz 22 milyon izlenme aldi.

Onceden ne kadardi?

G Brand lift sonuclarimiz sektor benchmark’larinin Gzerinde gerceklesti.

Ne kadar lizerinde gerceklesti?

TTTTTT



Sonuclarda karsilastirma yap

Onceki dénemle karsilastir

2021 yilinda 450 bin download ve 140 bin aktif kullanici ile yilda 890 bin iglem yapilan mobil
uygulamamizin 2022 relansman kampanyasi sonucunda:

* 1 milyon download sonucunda aktif kullanici sayimiz toplam 620 bine ulagti.
Q « Aylik retention rate oranlari %31’den %49’a yukseldi.

« App kullanilarak yapilan alisverisin toplam hacmi 2 kat artarken, oncelikli blUyime hedefi

olan giyim kategorisinde artis 4 katina cikarak, giyim kategorisi hedeflenen harcama pay!
olan %20’ye ulasti.
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Sonuclarda karsilastirma yap

Rakiplerle karsilastir

GUmus Sabun, %25 ilk akla gelme oraniyla kategorinin lideri olan markayi geride
birakarak %30 ilk akla gelme oranina ulasti.

GUmuUs Sabun cirosal pazar pay! %20'den %25’e ¢iktl ve
marka tum rakiplerin uzerinde buyudu.

Markanin «yenilikci» algisini artirmayi hedefleyen konumlandirma kampanyamiz
sonucunda, hedef kitlede «Teknolojik gelismeler konusunda oncl bir markadir.»

cumlesinde ilk akla gelen cep telefonu markasi olma orani %34’ten %67’ye yukseldi ve
5.marka iken 2.marka konumuna geldi
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Sonuclarda karsilastirma yap

0 Markamiz hakkinda sosyal medyada binlerce olumlu konusma gerceklesti.

Onceden ne kadardi?

TV8 yan ekran uygulamasi ile, izleyenler evde O Ses Turkiye yarismacilariyla duet
yapabildikleri bir karaoke deneyimi yasayip, bu kayitlari sosyal medya hesaplarindan
paylastilar.




Sonuclarda verileri gorsellestir

Konda Algi Arastirmasi 2020-2021 karsilastirmasina gore XXX Bankasi’'nin en uygun bulunma orani 0,1
puan artti. Deger odakli kampanyanin odaklandigi koklulUk, ilkelilik, saygili olma skorlari sirasiyla 1,5, 1,2 ve
2,2 puan artis gosterdi. Gectigimiz yillarda duragan ilerleyen 3 kriter ise anlamli bir sekilde artti. Yenilikgilik
skoru +0,7; havali ve cool olma skoru +0,9; topluma yakinlik ise 1,3 puanlik bir artis gosterdi (Kaynak:

KONDA, XX Bankasi Algi Arastirmasi, Ekim 2020 - Ekim 2021, Tablo 4).

TABLO#4:
Konda Alg: Aragtirmas:i

En Uygun Bulunma Degeri
ve ilgili Alt imaj Degerlerinde Degisim
En uygun bulunma

Topluma yakindir 27,8
Yenilikgidir 30,7
Havah ve cool'dur. 29,5
Kokladar 33,8
ilkelidir 33,2
Saygihdir 33,1

30,4
29,1
31,4
30,4
35,4
34,5
35,3

J
effierwanrps
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Hedeflerde olmayan ilave sonuclar
gostermekten ¢cekinme

» Turkiye'nin en basaril dijital kampanyasi segildi.
» Kendi PR’InI yaratti. Ana haber bultenlerinde yer aldi.
» Avrupa’nin en inovatif lansmani secildi. 4 ‘
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5 — Elde edilen sonuclar uzerinde
etkili olabilecek baska unsur var miydi?

>

vV V V

BASKA UNSUR VAR MIDIR? Burada belirttiginiz sonuclara etki edecek baska unsur var
miydi? Acikladiginiz sonuglara etki edebilecek, fiyatlama degisimi, markanizin ya da
rakibinizin dagitiminda farkliliklar, PR etkinlikleri ve/veya bu projeye paralel ylirliyen baska
pazarlama iletisimi, vs. gibi baska unsur var midir? Litfen agiklayiniz.

Burayi kesinlikle bos birakmayin!
Baska unsur gergekten ve cidden yoksa, eminseniz, “baska unsur yoktur” yazin.

Baska unsur varsa, hatta baska unsur sayillmasi ihtimali olan bir yan proje bile varsa, kesinlikle
ve kesinlikle belirtin, bunun jurinin gozunden kagmasi imkansiza yakindir ve belitmemeniz
suphe yaratir :/




uf Noktalari ;)




Effie Juri Geri Bildirimleri

» Diskalifiye sartlarini okumadan, formu yazmaya asla baslamayin. Bu kadar net
ve basit nedenlerle guzel vakalarin elenmesine neden olmayin.

» Hangi kategoriden gireceginizi arastirin, 6zellikle challenge-hedef-sonug
yapisinda tutarli kategori secin.

» Formla ilgili genel problemler

A\

Butunsellik: Juri formdaki mantik akisini takip edebilmeli, problem-¢6zum-sonug baglantisi net
olmali

Akicilik: Gereksiz, konuyu dagitan bilgilerin tamamini silin.

“Baska unsur (mutlaka) vardir!”: Durust olun, agik yazin.

“Kimsenin jurinin canini sikmaya hakki yok” ©:

Cok fazla bagvuru oldugunu unutmayin. Siz onlardan sadece birisiniz. JUriyi yormayin, hirpalamayin,
Challenge kisminda dikkat!

Coklu basvuru yaptiginizda her birine ayni forma ile girmeyin, kategorilerin ruhuna saygi duyun.

effie
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Effie Juri Geri Bildirimleri

» Challenge kisminda dikkat!
» Pazarin tamamina etki eden problemler varsa, deginmeden ge¢gmeyin, pazarin
ruhunu hissettirin
» Abartili anlatimlardan, pazarin problemini marka problemi gibi anlatmaktan,
“pireyi deve yapmak”tan kacinin. Ornegin, bu sene enflasyon gergeklerinin herkes
icin acl oldugunu ve “herkesin zor durumda oldugunu” unutmayin.




Effie Juri Geri Bildirimleri

> Hedeflerle ilgili Genel Problemler — YAPMAYIN! Q

Challenge’da anlatilan durumla baglantisiz hedefler

Cok fazla hedef

Hedef niteligi tasimayan hedefler (6r: post-test detay skorlari)

Referansi olmayan hedefler (or: belirtimeyen pp’de %X artis)

statistiki olarak anlamsiz artislar hedeflemek (6r: Imaj skorunda %750 artis)

Enflasyonist ortamda, enflasyonu dikkate almayan ciro artisi hedeflemek ve “kuculmusken
bayudim” demek

VVVVYY

» Buyuk Fikir kisminda dikkat!

» Kampanya fikrini netlestirin, “damitin”, sadece 1 cimle yazin.

TURKEY



Effie Juri Geri Bildirimleri

» Fikre nasil ulagtiginizi iyi anlatin!
» Pazar sartlarindan, tuketici beklentilerinden, Grin/hizmet/marka Ustinluginden hareket
etmeyen, fikri hakli cikarmak icin yazildigi belli olan, kaynaga ya da sagduyuya
dayanmayan yaklasimlardan KACININ. Fikrin dayanagi yoksa sorun var.

» Uygulama kisminda dikkat!
» Uygulama mantigini, yani yaratici stratejiyi anlatin, senaryoyu degil (6r: “sabah uyanan bir
adam gorurtz...” gérmeyelim ©)
» Yayin/uygulama tarihlerini yazin.

» Uygulamalari teslim ederken dikkat!
» Yaratici iglerinizi yayina ciktiklari sirayla teslim edin.
» Klasor ve dizilimlere 6zen gosterin. 1-2-3 gibi numaralandirin.
» Vaka videosu asla paylasmayin
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4. BASVURU
SISTEMI




basvuru.effieturkiye.org



() effie@rd.org.tr
7/ 0(533)7455170
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