EFFIE TURKIYE REKLAM ETKiNLiGi YARISMASI
YONETMELIGI - 2023

A-ACIKLAMA

Reklamcilar Dernegi ve Reklamverenler Dernegi, 2014 itibariyla, her yil tekrarlanmak
Uzere Effie TUrkiye Reklam Etkinligi Yarismasi’'ni dizenlemektedir. A.M.A. American
Marketing Association ve Effie Worldwide Inc. (2011 sonrasi) alinan lisansla yurdtilen
yarigmayla ilgili bilgiler ve kurallar agagida sunulmaktadir.

B-AMAC VE KAPSAM

Reklamin amaci markalarin pazarlama hedeflerine ulagmalarina yardimci olmaktir. Effie
reklamin islevini, pazarlama kaynaklarinin etkili ve yararl kullanimi olarak tanimlamakta ve
desteklemektedir.

Bu baglamda yarismanin temel amaci, ticari etkinligi yuksek, sonug getiren reklam ve
pazarlama iletisim kampanyalarini segerek ddullendirmektir. Reklam, pazarlama
hedeflerine ulasmadaki katkisi ve rollyle degerlendiriimektedir.

Yarigsmaya katilan kampanyalar, etkili pazarlama programi kapsamindaki disiplinler olan
pazar arastirmasi, stratejik planlama, medya, yaraticilik ve is yénetimini, uygulama
kabiliyeti basariyla birlestirmelidir. Yaratim, yénetim ve marka olusturmada ajans ve
reklamverenin ortak hedefe yonelik igbirligini gostermelidir.

C-EFFIE 2022 YARISMA DONEMi

Yarismaya 01 Ocak 2022- 01 Mart 2023 donemi icinde ilk defa yayinlanmis ve/veya daha
onceden yayinlanmis ancak 01 Ocak 2022- 01 Mart 2023 dénemi iginde hala yayinda olan
ulusal kampanyalar katilabilir. (Istikrarli Basari -eski ismi ile Siirdiiriilebilir Basari- kategorisi
icin elde edilen sonugclarin asgaride 1 Ocak 2019’e kadar geri gitmesi ve icinde
bulundugumuz yilin sonuglarini da igermesi gerekir.)

Katilan kampanyalar TV, basin, radyo, agikhava, sinema, dijital mecralarindan en az
birinde yayinlanmis olmalidir. Ayrica kampanya dogrudan pazarlama, satis promosyonu,
satis noktasi etkinlikleri, halkla iliskiler gibi diger iletisim ¢dzimlerini de igerebilir.

D-EFFIE ETKINLIK ENDEKSI

Effie Etkinlik Endeksi, dinya ¢apindaki Effie yarismalarindan finalist ve kazanan verileri
analiz ederek en etkili ajanslari, reklamverenleri, markalari, aglari ve sirketleri belirler ve
siralar. Her yil duyurulan, pazarlama etkinliginin en kapsamli global siralamasidir. Effie

Tlrkiye Endeksine girebilmek icin 6n eleme asamasini ge¢gmis olmak gerekmektedir.



E-KATILIM KOSULLARI

Effie Tlrkiye bir bagvuran ana ajans ve bir reklamverenin ortak olarak katilimina
olanak saglamaktadir. Bu yolla ajans ve reklamveren igbirliginin ve fikri mulkiyetin
sektorimuz igin tasidigi 6nemin alti gizilmektedir.

Basvuran Ana Ajansin ve Reklamveren’in yani sira 4 ajansa kadar ulasabilen,
Katkida Bulunan Ajanslar, Effie basvurusunda sahiplik iddiasinda bulunabilir.
Basvuran ana ajansin veya katkida bulunan ajanslarin her birinin yaratici, medya,
dogrudan pazarlama, etkinlik, PR gibi alanlardan olmasi mimkiindir. Bagvuran ana
ajansin kim olacag@ina iligkin karar, reklamveren’in mutabakati ile olusur.

Yarigsma basvurusu, reklamveren ve reklam ajansinca ortaklasa yapilir.

Basvuru sahiplerinin yarisma kurallarina titizlikle uymalari beklenir. Diskalifiye
olma unsurlari Yonetmeligin “I. Diskalifiye Olma Nedenleri” basliginda yer
almaktadir.

Katilimcilarin basvuru sisteminde yer alan izinler Belgesini imzalayarak, ilgili haklarini
Effie Turkiye ile Effie Inc.'e devretmesi beklenmektedir.

Reklam Ozdenetim Kurulu tarafindan yaniltici bulunarak degistiriimesi veya
yayinlanmamasi gerektigi sonucuna varilmis reklamlar yarismaya katilamaz. Kurul
kararina uygun bicimde dedgistirilerek yarisma dénemi icinde yayinlanmis reklamlar
dizeltilmis olduklari bicimde yarismaya katilabilirler. Herhangi bir sikayet ortaya
¢ikmasi durumunda, s6z konusu Kurul tarafindan yaniltici bulunan reklamin 6dalu
geri alinir.

Basvurularda tim sorumluluk basvuran kurulusa aittir.

E.1. BASVURU SISTEMINE GIRIS

Tam basvurular effieturkiye.org.adresindeki “Basvur’ sekmesinden yapilir.

Yarismaya basvurmak igin dnce sisteme kayit olmaniz gerekmektedir. Kaydolduktan
sonra e-posta adresinize gelen linke tiklayiniz. Linke tikladiktan sonra kaydoldugunuz
e-posta adresiniz ve sifreniz ile sisteme girig yapabilirsiniz.

Sonrasinda “Yeni Bagvuru” butonuna tiklayarak basvuru stirecine baglayabilirsiniz.

NOT: Onceki senelere ait bagvurularda olusturmus oldugunuz Uyelik hesaplari silinmektedir.
Bu sebeple 2023 yili bagvuru déneminde yeni Uyelik hesabi olusturmaniz gerekmektedir.

E.2. KATEGORI SEGIMi

Bir kampanya ile en fazla bir sektdrel kategori ve bir 6zel kategoriye
basvurabilirsiniz.

Bir kampanya ile bir sektdrel ve bir 6zel kategori bagvurusu yapabilirsiniz. Ancak
bu durumda, vakanizi her kategorinin tanimina gére 6zellestirmeniz, 2 ayri
basvuru olusturmaniz gerekmektedir.

Ayni kampanya ile birden fazla sektorel veya 6zel kategoriye katilmak mimkun
degildir.



E.3 BASVURU SISTEMi ADIMLARI

e Basvuru sistemi toplam 11 adimdan olusmaktadir.

1. Adim: Kategori Sec¢imi

2. Adim: Kunye (Kunye alanindaki butin bilgiler eksiksiz doldurulmahdir. Bilgilerin
eksik olmasi durumunda sistem sizi bir sonraki adima yénlendirmez)
3. Adim: Ozet

4. Adim: Hedef

5. Adim: Fikir

6. Adim: Uygulama

7. Adim: Sonug

8. Adim: Dosya ylUkleme alani

9. Adim: Sayfa sayisi dogrulama

10. Adim: izinler Belgesi

11. Adim: Basvur

Onemli not: 4.adimdan 10.adima kadar dilediginiz béliimden sorulari cevaplamaya
baslayabilirsiniz.

Onemli not: 9. adimi tamamlayabilmek igin 1-8. arasi tim adimlari tamamlamis olmaniz
gerekmektedir. Onemli not: 9.adimda yer alan izinler Belgesini imzalayarak, ilgili haklarini
Effie Turkiye ile Effie Inc'e devretmesi beklenmektedir.

e Yarismaya katilabilmek igin, kampanyalarin hedefleri agik ve net olarak tanimlanmaili;
ulasilan hedefler somut ve objektif verilerle desteklenmeli, arastirma sonugclarinin
kaynagi belirtiimelidir. Her soru adiminin altinda (4-5-6-7.Adimlar) o sayfadaki sorular
icin kullandidiniz kaynaklarin yazilacagi bir kaynakga alani mevcuttur. Kaynaga
dayandiriimayan basvurular diskalifiye olma sebebidir.

E.4. KAYNAK KULLANIMI VE KAYNAKGCA ALANI

YANITIN iGCINDE KAYNAK KULLANIMI
Kaynak olarak arastirma sirketi, ajans veya reklamveren datasi kullanilabilir.

a. Eger kaynak bagimsiz bir arastirma sirketine ait ise kaynaklar sorunun
icinde asagidaki 6rnek gibi yazilmaldir:

Or: (Kaynak 1: ipsos, Tiiketici Arastirmasi, 2021)

b. Eger kaynak bir ajans arastirmasi ise kaynaklar sorunun iginde asagidaki 6érnek
gibi yazilmaldir:

Or: (Kaynak 1: Ajans Arastirmasi, Lovemark Arastirmasi, 2021)

c. Eger kaynak reklamverenin datasi ise kaynaklar sorunun iginde asagidaki érnek
gibi yazilmaldir:

Or: (Kaynak 1: -Markanin adi yazilmahdir- Sosyal Medya Raporu, 2021)



E.5. KREATIF iCERIKLER

Dosya yukleme alanina toplamda 6 adet kreatif icerik ylklenebilir. (linkler de kreatif
icerige dahildir.) Eger 6’dan fazla kreatif igerik yiklenmigse jlriye sadece yiklenen
6 kreatif icerik gosterilir.

E.6. BASVURU DONEMLERI VE UCRETLERI

Katilim ticreti 12 Nisan 2023’e kadar (12 Nisan dahil) 7.500 TL + KDV, II.
Katilim Ucreti 19 Nisan 2023’e kadar (19 Nisan dahil) 8.500 TL + KDV ve lll. ve
son katilim Ucreti 26 Nisan 2023’e kadar (26 Nisan 23:59’a kadar) 9.500 TL +
KDV'dir.

Yarigsmaya son basvuru tarihi 26 Nisan 2023’tlr. 26 Nisan tarihinden itibaren,
hicbir bagvuru kabul edilmeyecektir.

F-JURI

Juri; Baskan, Reklamcilar Dernegi Uyesi reklamcilar, Reklamverenler Dernegi Uyesi
reklamverenler, pazar arastirmacilari, iletisim veya isletme fakdltelerini temsilen
ogretim gorevlilerinden olusur.

Juri baskanhigi, Reklamcilar Dernegi ve Reklamverenler Dernegi arasinda donisimli
olarak yapilir. 2023 Juri Baskani, 2013 ve 2022 yillarinda Effie jurisi olarak yer almis
ve 2022 yilinda Effie Europe jurisi olan TBWA Istanbul CSO’su Toygun Yilmazer'dir.

Yarisma Yodnetmeligi'nin uygulanmasindan, degerlendirme galismalarinin dizgin ve
saghkh yuratilmesinden Juri Baskani sorumludur.

Juri katilimlarin dogru kategoride olup olmadigini belirleme ve gdsterilen kaynaklarin
dogrulugunu denetleme hakkina sahiptir.

Tam juri Gyeleri katihmcilarin paylastiklari bilgi ve belgelerin glivence altina alinmasi
amaciyla bir Gizlilik Beyani imzalar.

G-DEGERLENDIRME SURECI

Yaratici calismanin degerlendiriimesi asamasinda, ¢alismalarin yaratici stratejiyle ne
kadar 6rtlstiga, tim pazarlama galismasina katkisi, mesajin hedefinin nasil
tanimlandigi, kampanyanin pargalarinin tek tek ve butlindeki etkisi géz dnlne alinir.

Bu dl¢ltlerle birlikte, reklamciligin toplumsal sorumluluklari geregi, toplumsal ve
klltirel degerlere saygi ve katki, tuketicinin korunmasi, dirust reklam gibi hususlar da
onemle dikkate alinir.

Jurinin kategoriler, ydnetmelik maddeleri gibi konularda danisma geregi duymasi
halinde bagvuracagi merci, moderatérlerdir. Moderatérler Reklamcilar Dernegi
Koordinator/leri ve Proje Yénetici/leri'dir.

Degerlendirme siireci “On eleme” ve “Final dederlendirme” olarak iki asamada
gerceklesir.

Juri, yénetmeligi gbzden gecirmek ve degerlendirme sirecini netlestirmek amaciyla,
on degerlendirme tarihinden dnce toplanir.



e Degerlendirmeler online oylama sistemi ve/veya elektronik oylama sistemi Gzerinden
gerceklestirilir. Juri Gyeleri puanlama éncesi aralarinda goéris alisverisinde bulunabilir.

e Juri Gyeleri kendilerinin ve rakip markalarin iglerine, ve/veya dogrudan dahil olduklari
islere puan veremezler. Bu nedenle gerek gorilirse, juri Gyeleri ikiye ayrilarak paralel
oturumlarda degerlendirme yapabilirler.

G.1-Jiiri On Eleme Siireci

e On eleme sureci maksimum 15 is gni surer.

e Juri, kategori ayrimina ve yaratici galismalara bakmaksizin, katilim sirasina gére
dizenlenmig vakalari hedef/sonug basliklariyla degerlendirir.

e On elemede juri Gyeleri Effie Worldwide oylama kurallarina gére oylamayi
gerceklestirirler.

4 Temel Olgiit

1. Kargl karsiya bulunulan stratejik durum ve hedefler
2. Temel Fikir

3. Fikrin hayata gegirilmesi (uygulama)

4. Elde edilen sonuclar

Bu asamada juri Gyeleri her katilimi hem pazarlama etkinligi hem uygulanan fikrin
pazar ve tuketici icgoruleri ile baglantisi, hem de yaratici uygulamalariyla dederlendirir.

Effie Puan Agirhgi

Karsi karsiya bulunulan stratejik durum + hedefler = %23,3
Fikir = %23,3

Fikrin hayata gecirilmesi (uygulama) = %23,3

Elde edilen sonuglar = %30

Her kampanyanin puanlari, Jiri Gyelerince verilen puanlarin agirlikli ortalamasi alinarak
bulunur.

e JUri Gyeleri, degerlendirmelerini 5-100 dlgceginde (5 ve 5’in katlari olmak Gzere) puan
vererek yapar.

e Final degerlendirmede her kampanyanin aldigi toplam puan, -varsa- puanlamaya
katilamayan juri Gyesi/Uyeleri disindaki juri Gye sayisina bollnur. Cikan ortalama
puan esas alinir.

e 60 ve Uzeri oy alan vakalar finalist olarak not edilir. Juri, finalistler agiklanmadan
once degerlendirme toplantisi gergeklestirir ve finalist listesine karar verir.

e JUri Bagkani 6n elemede hicbir kosulda oylama yapmaz.
e Juri 6n eleme sirasinda gerek gorirse sonuglarin kaniti olarak sunulan verilerin

dogrulugunu denetler, denetletir. Moderatorler (Dernek profesyonelleri) juri istedigi
takdirde bagvuran ana ajans ile iletisime gecer ve gelen yaniti juri ile paylasir.



G.2-Finalistlerin Agiklanmasi

Finalist listesi effieturkiye.org sitesinde yayinlanir. Ayrica dernek sosyal
medya hesaplarindan bilgilendirmeler paylasilir.

G.3-Jiri Final Degerlendirme

On eleme galigmalari ardindan jiri final degerlendirme igin toplanir.
Juri Bagkani ana degerlendirmede oylama yapmaz.

Finale kalan kampanyalar kategorilerine gére siralanir ve basvurular ayni 4 temel
Olclte gore ve Effie’de belirlenmis puan baremlerine gére oylanir.

Effie’de altin, gimus ve bronz édul verilir;
-Altin Effie igin alt sinir 70

-GUmus Effie icin alt sinir 60
-Bronz Effie igin alt sinir 50 puan

olarak dnerilmektedir, ancak juri bu egiklere iliskin yeniden degderlendirme yapma hakkini
sakli tutar. Bu kararin final degerlendirme baslamadan énce alinmasi tavsiye edilir.

Esit puan alan kampanyalar, puanlarinin gerektirdigi 6dulu alirlar. Esitlik nedeniyle
yeniden degerlendirme yapilmaz.

H- Effie Vakasi Nasil Yazilmahdir?

Vaka; giris, is stratejisi, pazarda genel durum, tiketici bilgileri/icgoriler, pazarlama
iletisimi uygulamalari ve bunlarin gerekgeleri, sonuglar ve etkinligin ispati konularini
kapsar. Vakalar, rekabet ortamini, kampanyanin amag ve hedeflerini, sonucun
kanitlarini ayrintilariyla anlatmalidir.

Vakada yer alan kampanyanin amaci net olmali, hedefine ulastigini somut ve objektif
kanitlarla géstermelidir.

Tam veriler belirli bir kaynaga dayanmalidir. Kaynak, reklamveren, ajans veya
bagimsiz arastirma sirketleri olabilir. Bagimsiz arastirmalar, muhasebe kayitlari,
sektorel arastirmalar ve digerleri kaynak teskil edebilir. Arastirmanin yapildigi tarih,
yarisma donemi i¢inde olmalidir. Yarigsma jurisinin, verinin dogrulugunu belirtilen
kaynaktan dogrulatma hakki vardir. Kaynak belirtiimeyen basvurular yarismaya
katilamaz.

Vakalar acik, 6z, net ve “marketing challenge” (pazarlama problemi) olarak
adlandirilan, pazarlamada yuzlesilen gli¢ligu ortaya koyucu bigimde kaleme
alinmalhdir. Abartidan uzak, okunmasi ve anlasiimasi kolay bigimde hazirlanmalidir.
Katilim formlarindaki sayfa ve bosluklarin digina ¢ikilmamahdir

Vakada katilimci ajansin ismi, sirketlerin ve markalarin logolari, fotograf, resim ve
diger yaratici gorseller yer almamalidir. Ancak, veriler grafik ve tablolarla gdsterilebilir.
Arastirma tablolarinda yaratici gorsellerin yer almadigindan emin olmak gerekir.
Katilimci ajans adi gegen basvurular kosulsuz olarak diskalifiye edilir.



e Teknik aciklama gerektiren durumlarda bir aciklayici video sunulmasi mimkindr.
Videonun muzik, animasyon gibi estetik unsurlardan arindiriimis olmasi, higbir
bicimde vakayi anlatma ¢abasi icinde olmamasi gerekir. Azami stire 3 dakika ile
sinirhdir.

I-DISKALIFIYE OLMA NEDENLERI

Asagidaki durumlarin mevcut oldugu basvurular diskalifiye edilecek ve basvuru Gcretleri iade
edilmeyecektir.

1. Sonuglara iligkin kaynak gosterilmemesi

Katilim formunun herhangi bir béliminde yer alan tim veriler, savlar, durum tanimlari vb.
belirgin ve basvurulabilir bir kaynaga dayanmalidir. Kaynak, reklamverenin sagladig bilgiler,
ajansin ya da Ug¢uncl bir arastirma kurumunun arastirma raporlari, sektorel raporlar olabilir.
Belirtilen kaynaga giderek verilen bilgilerin dogrulugunu denetleme hakkini Effie Jurisi
muhafaza etmektedir.

Her bilgi ve kaniti belgelendirmede mimkiin oldugu kadar konu odakli olunmasi beklenir;
verilerin kaynaklarini, hangi arastirmaya refere edildigini ve ilgili zaman dilimini belirtiniz. Bir
kaynaga génderme yaparken, (eger kurulus bir reklam, medya ya da bir baska ajans degilse)
ilgili firmanin adini kullaniniz.

Referans olarak gdsterilen ajans niteliginde bir kurulusun arastirmasi ise, kaynagin ismi
verilmeden “Ajans arastirmasi” ifadesi ile belirtiimelidir.

Kaynak belirtirken asagidaki noktalari yazmaniz gerekmektedir:

Arastirma sirketinin adi

Arastirmanin adi

Arastirmanin konusu

Arastirmanin yontemi

Rapor tarihi

Eger arastirma kantitatif ise drneklem buyukligu

2. Yeterli bilgi olmamasi.

Vakada s6zu edilen butun yaratici iglere ait drneklerin konulmamis olmasi yeterli bilgi
olmamasi anlamina gelir. Bagvuru formundaki yaratici iglerin bagsarida énemli rol oynadigi
belirtiimektedir. Bu nedenle bitln yaratici islerden en az bir érnegin basvuru formunda
bulunmasini saglamalisiniz.

3. Basvuru formunda ya da yaratici malzeme listiinde ajans adinin belirtilmesi.

Effie ajans kimliginin desifre edilmemesine dayali bir yarigmadir: Bagvuru formunun,
arastirma tablolarinin ya da yaratici iglerin herhangi bir yerinde, herhangi bir ajans adi
bulunmamalidir. Basvuru kaynagi olarak ajansinizin adini (ya da reklam, medya, dijital veya
baska herhangi bir ajansi) belitmeyiniz. Aragtirmanizin kaynagdi bir ajans ise, bu durumu
‘Ajans Arastirmasi” olarak kaydediniz. JUri tarafindan degerlendirme asamasinda
kullanilacak herhangi bir yazili dokiiman, yaratici malzeme vb (basvuru formu, medya eki,
kreatif video, kreatif gorseller) ile ajans isimleri yer almamalidir.

4. Basvuru Formu’nda logo, kreatif gorseller ya da renkli fontlar kullaniimasi.

Basvuru Formu’nda logo, gbrsel malzeme ya da baskaca yaratici malzemelerin kullaniimasi
kabul edilmeyecektir. Yazili vaka 6ykiinizde yaratici islerinizin ekran alintilarini kesinlikle



kullanmayiniz. Bagsvuru Formu’nda yer alan bitlin metin yanitlariniz standart siyah fontla
yazilmalidir; sadece grafik ve semalarda renk kullanilabilir. Bagvuru Formu’nuzun herhangi
bir yerinde okumay! kolaylastiracak isaretler, bold yazi karakteri vb. kullanmaniz yerinde olur
ve tavsiye edilir. Teknik agiklama amaciyla hazirlanan videolarda gorsellikle ya da muzikle
suslemek diskalifiye olma sebebidir.

(Not: Verileri yansitan grafik ve sema kullaniimasi kabul ve tavsiye edilir. Bunlar renkli olarak
kullanilabilir.)

5. Sisteme uygun o6zelliklere gére formun doldurulmamasi

Basvuru sisteminde yer alan 3-6.adimlardaki sorularin toplamda 7 sayfadan ibaret olmasi
gerekmektedir. (Istikrarli Basari Formu 9 sayfadir.) OzIU ve berrak ifade jurinin takdirini
kazanir.

Basvuru Formu’nun her bélimuand doldurmalisiniz: Sorulari bos birakmayiniz. Bos birakilan
herhangi bir soru diskalifiye olma sebebidir.

6. Basvuru tarihinin kagirilmasi

Basvurular asagidaki kosullardan bir ya da birden fazlasi olmasi durumunda gecgersiz
sayllacaktir:

e Herhangi bir bakimdan eksik olan basvurular

e Belirtilen yarisma dénemi ve yayin tarihleri disinda kalan basvurular

i- ODULLENDIRME
o Qdililler, reklamveren ve bagvuruyu yapan ana ajansa birer adet verilir.

e Odiil alan iglerin katkida bulunan ajanslarina 6dil téreninden sonra talebe gére
sertifika verilir. Katkida bulunan ajanslar sertifikalarini Reklamcilar Dernegi’'nden
teslim almahdir.

o Odlller dul téreninde verilir
e Sektorel kategoriler icin Bronz, GUmuUs ve Altin Effie sirasiyla verilir.

o Ozel kategorilerde yalnizca Altin Effie verilir.

SEKTOREL KATEGORIi ODULLERI

Atistirmaliklar - iISIM & KATEGORI ACIKLAMASI DEGISIKLIGI
Banka ve Finans Kurulusglari

Coklu Perakende ve Pazar Yeri - ISIM & KATEGORI ACIKLAMASI DEGISIKLIGI
Dayanikli Esya, Kiguk Ev Aletleri

Diger

Elektronik Uriinler

Emlak- ingaat- Yapi Malzemeleri

Ev Dekorasyon- Zliccaciye

. Ev Temizlik ve Bakim Uriinleri

10. icecek

11. internet ve Telekom Hizmetleri - ISIM DEGISIKLIGI

12. Kartlar, Alternatif Odeme Sistemleri ve Sadakat Programlari
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13. Kozmetik ve Kigisel Bakim Uriinleri - iISIM DEGISIKLIGI

14. Kiiltir- Sanat - iISIM & KATEGORI ACIKLAMASI DEGISIKLIGI

15. Medya ve igerik Platformlari - iSIM DEGISIKLIGI

16. Moda- Tekstil- Aksesuar

17. Otomotiv

18. Otomotiv Uriin ve Hizmetleri, Satis Sonrasi Uriin ve Hizmetler

19. Oyun

20. Restoran

21. Saglik Destek Urtnleri

22. Sigorta Hizmetleri

23. Sivil Toplum Kuruluslari

24. Spor Kultipleri ve Spor Etkinlikleri - ISIM & KATEGORI ACIKLAMASI DEGISIKLIGI
25. Temel Gida

26. Turizm ve Seyahat - ISIM & KATEGORI ACIKLAMASI DEGISIKLIGI
27. Ulasim-Kargo

OZEL KATEGORIi ODULLERI

o Ozel dduller boliiminde sektorel kategori ayrimi yapilmaz. Yarismaya 6zel
kategorilerde katilan bir kampanyanin, diger bir sektérel kategoride yarismasi
mamkuindar.

e Herhangi bir kampanya sektérel kategoriye katilmadan, sadece 6zel dédillere
katilabilir. Ancak, her durumda 1 + 1 kurali gegerlidir. Her bir kampanya en fazla bir
sektorel kategori ve bir 6zel édle katilabilir.

o Ozel ddullerde yalnizca Altin Effie verilir

Ozel Odlller Bélimirnde yer alan kategoriler séyledir:

28- B2B Pazarlama — KATEGORI DEGISIKLIGI
29- Bélgede Fark Yaratanlar — iSiIM DEGISIKLIGI
30- Cevresel ve Sosyal Fayda

31- Datayla Kazananlar — ISiIM DEGISIKLIGI

32- istikrarli Basari- iISIM DEGISIKLIGI

33- Kiguk Butgeyle Blylk Basari

34- Kurumsal itibar

35- Marka Genislemesi- YENI

36- Markali igerik

37- Medya Yenilikcilik

38- Miisteri Deneyimi ve Etkilesimi — ISIM DEGISIKLIGI
39- Ozel Giinde Basaranlar

40- Reklamda Toplumsal Cinsiyet Esitligi

41- Sponsorluk-YENI

42- Topluluk Yoénetimi

43- Yeni Marka Yaratanlar — iSiIM DEGISIKLIGI
44- Yeniden Doganlar

J-GiZLiLIK

e Vakalardaki bilgiler juri Gyeleri tarafindan gizli tutulur. Vakalarin icerigi degerlendirme
sureci diginda hi¢ kimseyle paylasiimaz.



e JUri Gyeleri degerlendirme ¢aligmalari dncesi gizlilik kuralina uyacaklarina dair yazili
olarak beyanda bulunur.

e isbu Yénetmeligin Fikri Miilkiyet Haklari maddesine uygun olarak, yarismada édiil
kazanan markalarin basari dykuleri yarismayla ilgili yayinlarda kullanilabilir.
Katilimcilar bagvuru sirasinda vakalarin kitap veya e-kitap olarak yayinina iligkin izni
yazili olarak verir.

e Vakalarin ticari gizli bilgiler kapatilarak dizenlenmis bigimi icin reklamveren ve reklam
ajansinin yayin éncesi onayi alinir.

K-FIKRi MULKIYET HAKLARI

Katilimcl, izinler belgesini imzalamakla, yarattigi/tasarladigi/viicuda getirdigi reklam ve/veya
pazarlama iletisim kampanyasina iliskin olarak, s6z konusu kampanyayi olusturan bilgi,
belge, ¢izim, resim, mizik vesair her tirli 6genin Fikir ve Sanat Eserleri Kanunu (FSEK)
kapsaminda sahibi oldugunu veya eser sahiplerinden akdettigi/akdedecegi sézlesmeler
cercevesinde tum bu bilgi ve belgelerin mali haklarini yer, sire, sayi sinirlamasi olmaksizin
devir aldigini ve Katilimci olarak bu haklarin sahibi oldugunu, buna goére de, FSEK’in 21.
maddesinde diizenlenen “isleme Hakki’ni, 22. maddesinde belirtilen “Cogaltma Hakki’n,
23.maddesinde yer alan “Yayma Hakki’ni, 24. maddesinde dizenlenen “Temsil Hakki’ni ve
25. maddesinde yer alan “isaret Ses ve/veya Gériintii Nakline Yarayan Araclarla Umuma
iletim Hakki’ni kullanma hakkini bilabedel siire, yer, say1 ve muhteva itibariyle gayrimahdut
olarak Reklamcilar Derneg@i’ne ve Effie Inc’e devredecegini beyan, kabul ve taahhit etmistir.
Katilimci, reklam veya pazarlama iletisim kampanyasini olugturan tim bu bilgi, belge, ¢izim,
resim, muzik dahil her tarli 6genin viicuda getiriimesinde emegi gegcmis tim kisilerin, FSEK
uyarinca dogmus ve dogacak her tirli haklarinin, Reklamcilar Dernegi’ne geri dénilmez
bicimde sorumludur. Katilimci, hak sahiplerinden veya Ugincu kisilerden gelebilecek her tirl{
hak ve/veya talepleri Ustlenecegini, hukuki ve cezai takiplerden sorumlu olacaktir.

L-SISTEME YUKLENECEK MALZEMELER

L.1-Film (Televizyon & Sinema)

e Filmin tamami, basinda ve sonunda siyah olmayacak ve 300 MB’yi agmayacak
sekilde 1920 x 1080 pixel, MP4, H264, 8 Mbps olarak sisteme yuklenmelidir.

e Yuklenen dosyanin adinda “Film” yazmalidir.
L.2-Basin
o Gazete/dergi ilanlari 300 MB’yi asmayacak sekilde, 72 dpi, RGB JPEG formatinda
yatay gorsellerde maksimum 1920px en, dikey gorsellerde maksimum 1080 px boy
formatinda sisteme yuklenmelidir.
e Yiiklenen dosyanin adinda “Dergi/Gazete ilani vb.” yazmalidir.
L.3-Agikhava
¢ Uygulama fotograf(lar)i, agikhava reklamlari, 300 MB’yi agmayacak sekilde, 72 dpi,
RGB JPEG formatinda yatay gorsellerde maksimum 1920px en, dikey gorsellerde

maksimum 1080 px boy formatinda sisteme ytklenmelidir.

e Yulklenen dosyanin adinda “Raket/ Poster/Bilboard vb.” yazmalidir.



L.4-Radyo

Basvurunun ses dosyasi, radyo reklamlari, 300 MB’yi agmayacak sekilde, MP3, 192
Kbps, stereo formatinda sisteme yuklenmelidir.

YUklenen dosyanin adinda “Radyo Spotu.” yazmalidir.

L.5-Dijital

Web sitelerin ve online reklamlarin linkleri eger, uygulamalar yayinda degilse test linki
verilir.

Bahsi gecen uygulamalar PC platformunda ¢evrimdisi (off-line) olarak, sorunsuz
calisabilecek nitelikte olmalidir.

L.6-Teknik Video

Teknik video yuklemek tamamen opsiyoneldir.

Teknik agiklama amaciyla hazirlanan videolarda gérsellikle ya da muzikle sislemek
diskalifiye olma sebebidir.

Video yuklemek istediginiz noktada 300 MB’yi asmayacak sekilde 1920 x 1080
pixel, MP4, H264, 8 Mbps olarak sisteme yuklenmelidir.

YUklenen dosyanin adinda “Teknik Video” yazmalidir.
Teknik video vaka (case) videosu dedildir. Vaka videolarinda kullanilan; sonuglarin

anlatildigr numerik veriler, video arkasindaki mizik veya marka jingle’i kullanimi
gibi 6zelliklerin “teknik videoda” bulunmasi diskalifiye sebebidir.






