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1. GENEL BİLGİLER



EFFIE 2022 KOMİTESİ
• Mu ra t  Zeng i n  - E f f i e 2022  Jü r i  B aşkan ı - Ope t

• E b ru  Ü s tün - E t i

• Mehme t  A l p i nanç - Ope t

• S oydan  C anbaz – S ob raz

• Toygun  Y ı l maze r  – TBWA I s tanbu l

• Züh re  E rdoğan  - R a f i ne r i



EFFIE 2022 JÜRİSİ
• Mu ra t  Zeng i n  – B aşkan
• A kan  A bdu l a - Fu tu reB r i gh t Group
• C anan  P eh l i vanoğ l u  - C o .en teg re
• D i dem E rba tu r  - D oğuş Grubu
• D uygu  S ü l eymanoğ l u  – D i mes
• E b ru  Ü s tün  - E t i
• E da  Ocak  - Th i nkN eu ro
• Fa t i h  Tüy l üoğ l u  - V MLY & R  I s tanbu l
• İ b rah i m  Ş ah i n  - P eop l e  C ommun i ca t i on
• İhsan  Özç ı t ak - Marka  Oku l u
• Les l i e K resp i n - 4129Grey
• Onu r  Ayd ın  – C oncep t
• Öz l em K ı l ı ç kaya - R enau l t
• S eze r  D e rkuş - Ge t i r
• S ua t  S özen  - İ ş  B ankas ı
• Toygun  Y ı l maze r  - TBWA Is tanbu l



EFFIE TÜRKİYE 
KATILIM VE KATEGORİ SAYILARI
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EFFIE TÜRKİYE 
KATEGORİ SAYILARI
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EFFIE 2022
TEMEL BİLGİLER

K ampanya K apsamı
1  Ocak 2021 - 1  Ma r t  2022

Webs i t es i
• B ü tün  başvu ru  sü rec i  on l i ne
• İ z i n l e r  be l ges i  hem ı s l ak  i mza  hem ma i l  yo l uy l a  gönde r i l eb i l ecek

B aşvu ru  S i s tem i
1+1 ku ra l ı  ( ayn ı  p ro j e  sadece  b i r  sek tö re l b i r  öze l  ka tego r i den  başvu rab i l i r. )

B aşvu ru  S i s tem i  &  E -B ook E n teg rasyonu

N o t :

*  K a t e g o r i  a ç ı k l a m a s ı n d a  g ü n c e l l e m e
* *  Ye n i  k a t e g o r i



2. KATEGORİLER



EFFIE 2022
KATEGORİLER

K a tego r i  (Top l amda  28  S ek tö re l ka tego r i  +  16  Öze l  ka tego r i )

S ek tö re l K a tego r i l e r

• «Oyun»  ka tego r i s i  aç ı l d ı .

Öze l  K a tego r i l e r

• «Lansman»  ka tego r i s i  aç ı l d ı .
• «S osya l  Medya»  ka tego r i s i  aç ı l d ı .
• Medyay ı  Yen i den  Ya ra tan l a r  ka tego r i s i  «Medyada  Yen i l i k ç i l i k»  o l a rak  

günce l l end i .
• Ve r i den  Yü rüyen l e r  ve  Pe r fo rmans  P aza r l amas ı  ka tego r i l e r i  b i r l e ş t i  

ve  «D a tadan  Y ü rüyen l e r»  o l a rak  günce l l end i .



E F F I E  T I P S  2 0 1 8 1
2

A
Sektörel Kategoriler



1- Otomotiv

H e r  t ü r  b i n e k  o t o m o b i l  v e  
t i c a r i  a r a ç ,  ( t ı r ,  k a m y o n ,  
m i n i b ü s ,  o t o b ü s ,  m o p e t ,  
m o t o s i k l e t  v s . )  m o t o r l u  
a r a ç l a r a  a i t  m o d e l  v e  m a r k a  
i l e t i ş i m  ç a l ı ş m a l a r ı .

‣ K u v v e t l i  k a l ı p l a r a  s a h i p  
b u  k a t e g o r i d e  n a s ı l  
f a r k l ı l ı k  y a r a t ı l d ı ğ ı n ı  
g ö s t e r m e k .

Ne Kazandırır?



2- Otomotiv  Ürün ve Hizmet ler i ,  
Sat ış  Sonrası  Ürün ve Hizmet ler

L a s t i k ,  m o t o r y a ğ ı ,  a k a r y a k ı t ,  a k ü ,  
y e t k i l i  s e r v i s l e r ,  a r a ç  b a k ı m  
h i z m e t l e r i ,  o t o m o t i v  a k s e s u a r l a r ı ,  
s a t ı ş  s o n r a s ı  ü r ü n  v e  h i z m e t l e r .  

Ö n e m l i  N o t :  E ğ e r  s a d e c e  b e l l i  b i r  
a k a r y a k ı t  i s t a s y o n u n u n  i ç i n d e  y e r  
a l a n  b i r  m a r k e t ,  b i r  k a f e  v s .  s ö z  
k o n u s u  i s e ,  b u  m a r k a n ı n  
b a ş v u r u l a r ı  d a  b u  k a t e g o r i y e  
y a p ı l m a l ı d ı r .  

U l a ş ı m  ( d e n i z ,  h a v a ,  k a r a )  
ş i r k e t l e r i ,  b i s i k l e t ,  
m o t o r s i k l e t v e  o t o m o b i l  
k i r a l a m a  ş i r k e t l e r i ,  u z u n  
d ö n e m l i  b i r e y s e l  a r a ç  
k i r a l a m a  ş i r k e t l e r i ,  k a r g o  
ş i r k e t l e r i ,  d i j i t a l  u l a ş ı m  
a p l i k a s y o n l a r .

3 - Ulaşım - Kargo



4- Banka ve Finans Kuruluşlar ı

K a r t  d ı ş ı n d a  t ü m  b a n k a c ı l ı k  ü r ü n  v e  
h i z m e t l e r i  ( K u r u m s a l  b a n k a c ı l ı k ;  
b i r e y s e l  b a n k a c ı l ı k ,  i n t e r n e t  v e  m o b i l  
b a n k a c ı l ı ğ ı  ü r ü n l e r i  v e  h i z m e t l e r i ) .  
K a r t  d ı ş ı n d a  k a t ı l ı m  b a n k a c ı l ı ğ ı  
ü r ü n  v e  h i z m e t l e r i .
D i ğ e r  f i n a n s a l  h i z m e t l e r  ( M e n k u l  
d e ğ e r l e r ,  y a t ı r ı m ,  d a n ı ş m a n l ı k  
h i z m e t l e r i ,  h a l k a  a ç ı l m a ,  
ö z e l l e ş t i r m e ,  l e a s i n g ,  f a c t o r i n g ,  k r e d i  
d e r e c e l e n d i r m e  h i z m e t l e r i ,  f o r e x
a r a c ı  k u r u l u ş l a r ı ) .

‣ G e l e n e k s e l  d e n e b i l e c e k  b i r  
k a t e g o r i d e ,  y e n i  b i r  a n l a t m a  
y o l u  b u l u n d u ğ u n u  
g ö s t e r e b i l m e k .

Ne Kazandırır?



5-Kart lar,  Al ternat i f  Ödeme 
Sistemler i  ve Sadakat  
Programlar ı5

6-Sigorta  Hizmet ler i

B a n k a l a r ı n  s u n d u ğ u  t ü m  k r e d i  
k a r t l a r ı ,  b a n k a  k a r t l a r ı  v b .  
K a r t  ş e m a l a r ı ,  a l t e r n a t i f  
ö d e m e  s i s t e m l e r i  v e  b i r  
m a r k a y a  a i t  o l m a y a n ,  b a ğ ı m s ı z  
s a d a k a t  v e  a v a n t a j  

p r o g r a m l a r ı .

S i g o r t a  ş i r k e t l e r i n i n  k e n d i  
a c e n t e l e r i ,  b a n k a l a r  v e y a  
k a t ı l ı m  b a n k a l a r ı  a r a c ı l ı ğ ı y l a  
s u n d u k l a r ı  t ü m  s i g o r t a c ı l ı k  
h i z m e t l e r i  ( h a y a t  s i g o r t a l a r ı ,  
s a ğ l ı k  s i g o r t a l a r ı ,  b i r e y s e l  
e m e k l i l i k  s i g o r t a s ı ,  e ğ i t i m  
s i g o r t a s ı ,  t r a f i k  s i g o r t a s ı ,  k a s k o  
v b . ) .  

B i r d e n  f a z l a  s i g o r t a  m a r k a s ı n ı n  
ü r ü n l e r i n i  s a t a n  ş i r k e t l e r .



7- Ev Temizl ik  ve Bakım Ürünler i

Ne Kazandırır?
‣ K a m p a n y a  s o n u ç l a r ı n ı  

o l u ş t u r a n  m e t r i k l e r i n  
n e t l iğ i n e  v e  k a r ş ı  
ç ı k ı l a b i l i r  o l m a m a s ı n a  
d i k k a t  e t m e k

‣ B a ş a r ı y ı  o r t a y a  k o y a r k e n  
ü r ü n  i n o v a s y o n u v e  
p a z a r l a m a  a r a s ı n d a k i  
a y r ı m ı  y a p a b i l m e k

7H e r  t ü r l ü  e v  t e m i z l i k  ü r ü n l e r i  
( ç a m a ş ı r ,  b u l a ş ı k  v e  e v  t e m i z l i k  
v e  b a k ı m  m a l z e m e l e r i ) ,  k â ğ ı t  
t e m i z l i k  ü r ü n l e r i ,  h e r  t ü r l ü  e v  
p a r f ü m ü ,  c i l a l a r ,  a n a  i ş l e v i  
t e m i z l i k  o l m a y a n  e v  b a k ı m  
ü r ü n l e r i ,  h a ş e r e  i l a ç l a r ı ,  
t e m i z l i k  k o v a s ı ,  e l e k t r i k l i  
o l m a y a n  s ü p ü r g e ,  b u l a ş ı k  
b e z l e r i ,  s ü n g e r l e r i  v b .  



8- Kozmet ik  - Güzel l ik  
Ürünler i  ve Kiş isel  Bakım 
Ürünler i8

9- Sağl ık- Kiş isel  
Korunma

9S a b u n ,  ş a m p u a n ,  t ı r a ş  b ı ç a ğ ı  
– k ö p ü k l e r i - j e l l e r i ,  a ğ ı z  v e  
d i ş  b a k ı m  ü r ü n l e r i ,  p a r f ü m ,  
k o z m e t i k l e r ,  k o l o n y a ,  
d e o d o r a n t ,  g ü n e ş  k o r u y u c u  
ü r ü n l e r ,  k u l a k  t e m i z l e m e  
ç u b u k l a r ı ,  y ü z  v e  v ü c u t  
l o s y o n l a r ı - k r e m l e r i ,  h e r  t ü r l ü  
m a k y a j ,  y ü z  v e  v ü c u t  b a k ı m  
ü r ü n l e r i  v b .

O T C  ü r ü n l e r i ,  p r e z e r v a t i f l e r ,  
v i t a m i n l e r ,  g ı d a  t a k v i y e l e r i ,  
b e b e k  b e z l e r i ,  p e d v e  h i j y e n  
ü r ü n l e r i ,  h a s t a  b e z l e r i  v b .

Ö n e m l i  N o t :  E c z a n e  k a n a l ı y l a  
s a t ı l a n  k i ş i s e l  b a k ı m  ü r ü n l e r i  
b u  k a t e g o r i y e  d e ğ i l ,  K o z m e t i k  –
G ü z e l l i k  v e  K i ş i s e l  B a k ı m  
Ü r ü n l e r i  k a t e g o r i s i n e  g i r e r .



10- Medya- Yayın- Di j i ta l  Plat formlar

M e c r a  o l a r a k  b a s ı n ,  t e l e v i z y o n ,  r a d y o ,  

s i n e m a ,  g a z e t e ,  d e r g i ,  k i t a p ,  w e b  s i t e l e r i  

( e ğ l e n c e ,  y a ş a m  b i ç i m i ,  h a b e r ,  i ş  v b . ) ,  k a r a s a l  

v e  d i j i t a l  y a y ı n  y a p a n  t ü m  t e l e v i z y o n  v e  

r a d y o  p r o g r a m  v e  i s t a s y o n l a r ı ,  s i n e m a  
s a l o n l a r ı ,  O T T ’ l e r .  

T ü m  i ç e r i k  t a n ı t ı m l a r ı :  f i l m ,  d i z i ,  y a r ı ş m a  

p r o g r a m ı  v s .  

Ö n e m l i  N o t :  F e s t i v a l  t a n ı t ı m l a r ı  “ Tu r i z m  –
K ü l t ü r  - S a n a t ”  k a t e g o r i s i n e  g i r e r .



11- Telekomünikasyon Markalar ı  ve Hizmet ler i

Ne Kazandırır?

‣ R e k a b e t i n  e n  d i n a m i k  
o l d u ğ u  s e k t ö r l e r d e n  
b i r i n d e ,  i ç g ö r ü y e d a y a l ı  
b i r  a y r ı ş m a  
y a r a t a b i l m e k

Te l e k o m  o p e r a t ö r l e r i ,  i n t e r n e t  
s e r v i s  s a ğ l a y ı c ı l a r ı ,  a r a m a  
m o t o r l a r ı  v e  t ü m  i l e t i ş i m  
s a ğ l a y ı c ı l a r ı  Te l e k o m  
o p e r a t ö r l e r i n i n  b i r e y s e l  t ü m  
t a r i f e / t e k l i f / c i h a z  k a m p a n y a l a r ı ,  
k a p s a m a  i l e t i ş i m l e r i ,  s a d a k a t  
p r o g r a m ı  i l e t i ş i m l e r i  i l e  
Te l e k o m  o p e r a t ö r l e r i n i n  m a r k a l ı  
h i z m e t l e r i  b u  k a p s a m d a d ı r .



12- Tur izm- Kültür - Sanat

Ne Kazandırır?

‣ B i r b i r i n d e n  f a r k l ı  i ş  
k o l l a r ı n ı n  y a r ı ş t ı ğ ı  b u  
k a t e g o r i d e ,  i ç i n d e  
b u l u n u l a n  s p e s i f i k  
d u r u m u n  i y i  t a r i f l e n m e s i
v e  b u n a  k a r ş ı  n a s ı l  s o n u ç  
a l ı n d ı ğ ı n ı n  a n l a t ı l m a s ı

12Ta t i l  k ö y ü ,  t u r ,  o t e l ,  s e y a h a t  
a c e n t e l e r i ,  g e z i  w e b  s i t e l e r i ,  
e ğ l e n c e  p a r k l a r ı ,  f e s t i v a l l e r ,  
m ü z e l e r  v e  s a n a t  g a l e r i l e r i ,  
m ü z i k  e t k i n l i k l e r i ,  k ü l t ü r  s a n a t  
p l a t f o r m l a r ı ,  e t k i n l i k  a l a n l a r ı ,  
b i l e t  s a t ı ş ı  y a p a n  k u r u l u ş l a r .



13- Restoran

H ı z l ı  s e r v i s  r e s t o r a n l a r ı ,  
b a ğ ı m s ı z  r e s t o r a n l a r  v e  
r e s t o r a n  z i n c i r l e r i n i n  ü r ü n ,  
h i z m e t ,  o n l i n e  s e r v i s  v s .  h e r  
t ü r  i l e t i ş i m i .  



14- Spor  Kulüpler i ,  Spor  Sponsor luklar ı  
ve Markal ı  Spor  Etk inl ik ler i

Ne Kazandırır?

‣ P a z a r l a m a  p r a t i k l e r i n e  
n i s p e t e n  u z a k  b i r  i ş  
k o l u n d a  y e n i l i k ç i  
d ü ş ü n m e  y ö n t e m l e r i  
o r t a y a  k o y m a k .

H e r  t ü r  s p o r  k u l ü b ü n ü n  k e n d i  
y a p t ı ğ ı  t a n ı t ı m l a r ,  m a r k a l a r ı n  
s p o r  s p o n s o r l u k l a r ı  v e  
e t k i n l i k l e r i ,  s p o r  s a l o n l a r ı n ı n  
t a n ı t ı m ı ,  s p o r  
o r g a n i z a s y o n l a r ı n ı n  t a n ı t ı m l a r ı  
( o l i m p i y a t ,  l i g ,  y a r ı ş m a ,  v b . ) .  B i r  
s p o r  k u l ü b ü n e  b a ğ l ı  v e y a  
b a ğ ı m s ı z  e - s p o r  t a k ı m l a r ı  i l e  e -
s p o r  k a r ş ı l a ş m a l a r ı n ı n  t a n ı t ı m  
f a a l i y e t l e r i  d e  b u  k a p s a m d a d ı r .



15- Onl ine /  Off l ine Perakende ve Pazar  Yer i

Ne Kazandırır?

‣ R e k a b e t i  i y i  t a n ı m l a m a k ,  
b a ş a r ı n ı n  n e  k a d a r  
p e r a k e n d e  i n o v a s y o n u
n e  k a d a r  p a z a r l a m a  
b a ş a r ı s ı n d a n  g e l d i ğ i n i   
i y i  o r t a y a  k o y m a k .

B i r d e n  f a z l a  k a t e g o r i y i ,  m a r k a y ı  a y n ı  ç a t ı  a l t ı n d a  
s u n a n  t ü m  g e r ç e k  v e  s a n a l  p e r a k e n d e c i l e r  V E YA  
b i r d e n  f a z l a  s a t ı c ı y ı  a y n ı  ç a t ı  a l t ı n d a  s u n a n  e - t i c a r e t  
s i t e l e r .
T ü m  z i n c i r  g ı d a  m a r k e t l e r i  &  i n d i r i m  m a r k e t l e r i  v e  b u  
m a r k e t l e r i n  p r i v a t e l a b e l v e y a  d i ğ e r  ü r ü n  t a n ı t ı m l a r ı  
A V M ’ l e r ,  d e p a r t m e n t s t o r e ’ l a r .  
Ç o k l u  m a r k a  s u n a n  h e r  t ü r  p e r a k e n d e c i l e r ;  a y a k k a b ı  
m a ğ a z a l a r ı ,  k i t a p  &  k ı r t a s i y e  d ü k k a n l a r ı ,  k i ş i s e l  
b a k ı m  v e  g ü z e l l i k  m a r k e t l e r i ,  t e k n o l o j i  m a r k e t l e r i ,  
o y u n c a k  m a ğ a z a l a r ı ,  h a y v a n  b a k ı m  ü r ü n l e r i  s a t ı ş ı  
y a p a n  m a r k e t  v e  s i t e l e r .  
B i r d e n  f a z l a  k a t e g o r i d e ,  b i r d e n  ç o k  m a r k a n ı n  ü r ü n ü n ü  
a d r e s e  t e s l i m  e d e n  k u r u l u ş l a r  v e  y e m e k  s i p a r i ş  
s i t e l e r i  i k i n c i  e l  a r a ç ,  g i y i m  v b .  s a t ı ş ı  y a p a n l a r  
O n l i n e  v e / v e y a  o f f l i n e  e m l a k  s i t e l e r i
T e l e k o m  o p e r a t ö r  m a ğ a z a l a r ı n ı n  t e k  m a r k a  t a n ı t m a y a n  
i l e t i ş i m l e r i ( “ T ü m  t e l e f o n l a r d a  c a z i p  f i y a t l a r ”  d i y e n  b i r  
Te l e k o m  m a ğ a z a s ı  k a m p a n y a s ı  b u  k a t e g o r i d e n  y a r ı ş ı r .  “ X  
t e l e f o n  m a r k a s ı  Y  t e l e k o m o p e r a t ö r ü n d e n  a l ı n ı r . ”  d i y e n  
k a m p a n y a  E l e k t r o n i k  Ü r ü n l e r  k a t e g o r i s i n d e n  y a r ı ş a b i l i r ) .  

Ö n e m l i  N o t :  S a d e c e  k e n d i  m a r k a s ı  v e  a l t  m a r k a l a r ı n ı  
s a t a n  p e r a k e n d e c i l e r i  k a p s a m a z .



16-Moda,  Tekst i l ,  Aksesuar

Ne Kazandırır?

‣ K a t e g o r i y e  y e n i  b i r  s o l u k  

g e t i r e b i l d i ğ i n i  

g ö s t e r e b i l m e k .

K u m a ş ,  i p l i k ,  d ü ğ m e ,  f e r m u a r ,  

h e r  t ü r l ü  h a z ı r  g i y i m - a y a k k a b ı -
a k s e s u a r  ( k r a v a t ,  k e m e r ,
ç a n t a  v b . ) ,  h e r  t ü r l ü  s p o r  g i y i m -

a y a k k a b ı - a k s e s u a r ,  s a a t ,  
g ö z l ü k ,  b i j u t e r i ,  m ü c e v h e r

v b . ,  b u  m a r k a l a r ı n  o n l i n e  

s i t e l e r i n i n  i l e t i ş i m i .



17- Dayanıkl ı  Eşya,  Küçük Ev Alet ler i

Ne Kazandırır?
‣ B e n z e r  ö z e l l i k l e r e  s a h i p  

a l t e r n a t i f l e r  a r a s ı n d a n  
s ı y r ı l m a  b a ş a r ı s ı n ı  
p a z a r l a m a  i l e t i ş i m i  i l e  
i l i ş k i l e n d i r m e k .

‣ B a ş a r ı y ı  o r t a y a  k o y a r k e n  
ü r ü n  i n o v a s y o n u v e  
p a z a r l a m a  a r a s ı n d a k i  a y r ı m ı  
y a p a b i l m e k

E v  v e  k i ş i s e l  b a k ı m  i ç i n  k u l l a n ı l a n  
t ü m  e l e k t r i k l i  ü r ü n l e r .  Ç a m a ş ı r  
m a k i n e s i ,  b u z d o l a b ı  g i b i  d a y a n ı k l ı  
e ş y a l a r ,  f r i t ö z ,  m e y v e  s ı k a c a ğ ı  
g i b i  e l e k t r i k l i  m u t f a k  a r a ç l a r ı ;  
t ı r a ş  m a k i n e s i ,  s a ç  k u r u t u c u ,  
ş e k i l l e n d i r i c i  g i b i  e l e k t r i k l i  
k i ş i s e l  b a k ı m  ü r ü n l e r i .  Ş o f b e n ,  
k l i m a ,  k o m b i ,  s o b a  g i b i  
i k l i m l e n d i r m e  ü r ü n l e r i .



18- Ev Dekorasyon,  
Züccaciye

19- Elektronik  Ürünler,  
Elektronik  Hobi  ve Eğlence 
Ürünler i

H e r  t ü r  z ü c c a c i y e v e  e v  d e k o r a s y o n  
ü r ü n ü :  Te n c e r e ,  t a b a k ,  b a r d a k ,  ç a t a l  
b ı ç a k ,  v b .  m u t f a k  v e  s o f r a  ü r ü n l e r i .  
C a m ,  p o r s e l e n  v s .  m a l z e m e d e n  h e r  t ü r  
e v  d e k o r a s y o n  ü r ü n ü .  H e r  t ü r  m o b i l y a ,  
h a l ı  v e  e v  t e k s t i l i  ( n e v r e s i m ,  ö r t ü ,  
p e r d e ,  t ü l ) .  E v  d e k o r a s y o n / z ü c c a c i y e
m a r k a l a r ı n ı n  o n l i n e  s i t e l e r i n i n  
i l e t i ş i m i .

Ö n e m l i  N o t :  E v  d e k o r a s y o n / z ü c c a c i y e
m a r k a l a r ı n ı n  o n l i n e  s i t e l e r i n i n  i l e t i ş i m i  g i b i  
m a r k a l a r  b u  k a t e g o r i d e  y a r ı ş ı r k e n ,  b i r ç o k  
m a r k a y ı  s a t a n  m a r k a l a r  O n l i n e  /  O f f l i n e  
P e r a k e n d e  v e  P a z a r  Ye r i  k a t e g o r i s i n d e  
y a r ı ş ı r .

Te l e v i z y o n ,  v i d e o ,  r a d y o ,  m ü z i k  s e t i ,  m o b i l  
c i h a z l a r  ( t e l e f o n l a r ,  t a b l e t l e r ,  a k ı l l ı  
s a a t l e r )  g i b i  s e s  v e / v e y a  g ö r ü n t ü  i l e t e n  v e  
y a n s ı t a n  c i h a z l a r ,  t e l e k o m o p e r a t ö r l e r i  
t a r a f ı n d a n  ü r e t i l e n  e l e k t r o n i k  c i h a z l a r ,  
s a n a l  g e r ç e k l i k  c i h a z l a r ı ,  e v  s i n e m a  
s i s t e m l e r i ,  k a m e r a l a r ,  m a s a ü s t ü  v e  d i z ü s t ü  
b i l g i s a y a r l a r ,  o y u n  k o n s o l l a r ı ,  o y u n  
b i l g i s a y a r l a r ı ,  o y u n  k o n t r o l  a r a ç l a r ı  v e  
o y u n  d e n e y i m i n i  z e n g i n l e ş t i r e n  c i h a z l a r ,  
d r o n e l a r ,  f o t o ğ r a f  m a k i n e s i  v b .  

Ö n e m l i  N o t :  Te l e k o m  o p e r a t ö r l e r i n i n  t e k  b i r  
m a r k a  v e y a  k e n d i  m a r k a s ı  i ç i n  y a p t ı ğ ı  c i h a z  
k a m p a n y a l a r ı  d a  b u  k a t e g o r i y e  g i r e r .  
B a ş v u r a n  a n a  m a r k a  r e k l a m ı  y a p ı l a n  c i h a z  
m a r k a s ı  o l m a l ı d ı r .  E l e k t r o n i k  ü r ü n l e r i n  h e d e f  
k i t l e s i  p r o f e s y o n e l l e r  y a  d a  t ü k e t i c i  o l a b i l i r .



20-Oyun - YENİ

B i r e y s e l  y a  d a  ç o k l u  o y u n c u  
s e ç e n e ğ i  s u n a n  s a n a l  g e r ç e k l i k ,  
o y u n  m a k i n e s i ,  k o n s o l ,  m o b i l ,  
o n l i n e  v e  b i l g i s a y a r  o y u n l a r ı  i l e  
b i r d e n  f a z l a  o y u n c u  i l e  
o y n a n a b i l e n ,  k e n d i  k u r g u ,  k u r a l  v e  
s e n a r y o l a r ı  i l e  m a r k a l a ş m ı ş  h e r  
t ü r l ü  k u t u  o y u n u .



21-Emlak,  İnşaat ,  Yapı  Malzemeler i

İ n ş a t  v e  d e v r e  m ü l k  p r o j e l e r i n i n  
t a n ı t ı m ı ,  i n ş a a t  m a l z e m e l e r i n i n  
t a n ı t ı m ı  v e  e v i n  t a ş ı n a m a y a n  t e m e l  
i h t i y a ç l a r ı n ı  k a p s a r :  Ya p ı  
m a l z e m e l e r i ,  s ı h h i  t e s i s a t ,  y a l ı t ı m  
m a l z e m e l e r i ,  h i d r o f o r ,  k a z a n ,  
j e n e r a t ö r ,  b o y a ,  d u v a r  k a ğ ı d ı ,  
v i t r i f i y e ,  a r m a t ü r ,  s e r a m i k ,  h a z ı r  
m u t f a k ,  e l e k t r i k ,  e n e r j i ,  t ü p  v b .  ( G ı d a  
v e  d a t a  h i z m e t l e r i n i  k a p s a m a z . )



22- Temel  Gıda

Ne Kazandırır?

‣ G e ç m i ş e  g ö r e  d e ğ i ş e n  
t ü k e t i c i  t r e n d l e r i n i n  v e  y e n i  
d e v r e y e  g i r e n  
r e g ü l a s y o n l a r ı n  y a r a t t ı ğ ı  
z o r l u k l a r ı  o r t a y a  
k o y a b i l m e k .

M a r g a r i n ,  m a k a r n a ,  s ı v ı y a ğ ,  
t e r e y a ğ ı ,  p e y n i r ,  s ü t ,  
ş a r k ü t e r i  ü r ü n l e r i ,  t a v u k ,  
b a l ı k ,  e t ,  ç o r b a ,  k o n s e r v e ,  
r e ç e l ,  s a l ç a ,  s o s ,  y o ğ u r t ,  
b e b e k  m a m a s ı  v b .  



23- Buzdolabı  At ışt ı rmal ık lar ı ,  
Dondurulmuş Gıda ve Dondurmalar  

H a z ı r  p u d i n g l e r ,  s ü t l ü  t a t l ı l a r ,  
b u z d o l a b ı  t a t l ı l a r ı ,  ç o c u k l a r a  y ö n e l i k  
s ü t l ü  ü r ü n l e r ,  p r o b i y o t i k y o ğ u r t l a r ,  
m e y v e l i  y o ğ u r t l a r ,  d o n d u r m a l a r ,  
y e n i l e b i l i r  d o n m u ş  ü r ü n l e r  v b .



24- Tat l ı -Tuzlu At ışt ı rmal ık lar

Ne Kazandırır?

‣ K a l a b a l ı k  v e  b o l  k a t ı l ı m l ı  
k a t e g o r i d e  t a z e  b i r  b a k ı ş  
a ç ı s ı  g e t i r e b i l m e k

B i s k ü v i ,  k e k ,  k r a k e r ,  g o f r e t ,  
ç i k o l a t a ,  ç i k o l a t a l ı  ü r ü n l e r ,  
i ş l e n m i ş  k u r u y e m i ş ,  t a t l ı  v e  
t u z l u  ç e r e z l e r ,  ş e k e r l e m e ,  
s a k ı z ,  v b .



25- İçecek

Ne Kazandırır?

‣ Ü r ü n  t ü k e t i m  o k a z y o n l a r ı n ı  
i l e t i ş i m  v e  p a z a r l a m a y l a  
g e n i ş l e t e b i l m e k .

S u ,  m e y v e  s u l a r ı ,  g a z l ı  i ç e c e k l e r ,  
s ı c a k  v e  s o ğ u k  ç a y l a r ,  i ç i m e  
h a z ı r  k a h v e l e r ,  a y r a n ,  k e f i r ,  
a r o m a l ı  s ü t l e r ,  f o n k s i y o n e l  
i ç e c e k l e r  ( s p o r c u ,  p r o b i y o t i k ,  
p r o t e i n ,  k o l a j e n v b . )  e n e r j i  
i ç e c e k l e r i  g i b i  h e r  t ü r  m e ş r u b a t ,  
k a r ı ş ı m  t o z l a r ı  v b .  s ı v ı  v e  t o z  
i ç e c e k  f o r m a t l a r ı n ı  k a p s a r .  



26- B2B Pazar lama

Ne Kazandırır?

‣ R e k l a m  v e  p a z a r l a m a  

d ü n y a s ı n ı n  g i z l i  k a l m ı ş  

a l a n ı  o l a n  B 2 B ’ d e ,  

k a t e g o r i n i n  k e n d i n e  h a s  

k ı s ı t l a r ı n ı n  i ç i n d e n  
s ı y r ı l a b i l m e k .

H e d e f  k i t l e s i  d o ğ r u d a n  b i r e y l e r  d e ğ i l ,  

ş i r k e t l e r  o l a n  p a z a r l a m a  u y g u l a m a l a r ı .  

Ş i r k e t l e r e ,  m a l  v e  h i z m e t  ü r e t i m  

a ş a m a s ı n d a  i h t i y a ç  d u y d u k l a r ı  ü r ü n  v e  
h i z m e t l e r i  s a ğ l a y a n  f i r m a l a r ,  y a p t ı k l a r ı  

i l e t i ş i m l e r  v e  d o ğ r u d a n  p a z a r l a m a  

a k t i v i t e l e r i  i l e  b u  k a t e g o r i d e n  

b a ş v u r a b i l i r .  T i c a r i  a r a ç l a r ,  k u r u m s a l  

b a n k a c ı l ı k ,  y a z ı l ı m  h i z m e t l e r i ,  

ü r e t i c i l e r e  y ö n e l i k  h a m m a d d e ,  t e d a r i k  

h i z m e t l e r i ,  t o p t a n c ı  m a r k e t l e r i ,  
i ş l e t m e l e r e  y ö n e l i k  t e l e f o n  v e  d a t a  

h i z m e t l e r i ,  l o j i s t i k  h i z m e t l e r i ,  k u r u m s a l  

f i l o  k i r a l a m a  h i z m e t l e r i  g i b i  h e r  a l a n d a  

k u r u m d a n  k u r u m a  i l e t i ş i m  ç a l ı ş m a l a r ı n ı  

k a p s a r .



27- Siv i l  Toplum Kuruluşlar ı

‣ R e k l a m  v e  p a z a r l a m a  
d ü n y a s ı n ı n  g i z l i  k a l m ı ş  a l a n ı  
o l a n  B 2 B ’ d e ,  k a t e g o r i n i n  
k e n d i n e  h a s  k ı s ı t l a r ı n ı n  
i ç i n d e n  s ı y r ı l a b i l m e k .

Ne Kazandırır?
‣ İ l e t i ş i m  d ü n y a s ı n d a  k ı s ı t l ı  

b ü t ç e l e r i y l e  k e n d i n e  y e r  

b u l m a k t a  z o r l a n a n  S T K ’ l a r ı  

y a r a t ı c ı  b i r  ş e k i l d e  ö n  p l a n a  

ç ı k a r a b i l m e k .

‣ H e r h a n g i  b i r  E f f i e

v a k a s ı n d a n  f a r k s ı z  o l a r a k ,  

y a p ı l a n  y a r a t ı c ı  i ş i  

ö l ç ü l e b i l i r  i ş  s o n u ç l a r ı y l a  

d e s t e k l e y e b i l m e k .

K â r  a m a c ı  g ü t m e y e n  k u r u l u ş l a r ı n ,  

ç e v r e s e l  v e y a  s o s y a l  b i r  s o r u n a  

ç ö z ü m  a r a y a n ,  f a r k ı n d a l ı k  

y a r a t m a y ı  a m a ç l a y a n  k a m p a n y a l a r ı  

b u  k a t e g o r i d e n  y a r ı ş a b i l i r .  B a ş v u r u  

s a h i p l e r i n i n  s o r u n / k o n u y a  y ö n e l i k  

ö l ç ü l e b i l i r  e t k i l e r i n i  k a n ı t l a m a l a r ı  

m e c b u r i d i r .  ( Ö r :  K a m p a n y a  
b i l i n i r l i ğ i ,  b a ğ ı ş  v e  e t k i l e ş i m  
o r a n l a r ı ,  k a m u o y u  d e s t e ğ i ,  v s . )



‣ R e k l a m  v e  p a z a r l a m a  
d ü n y a s ı n ı n  g i z l i  k a l m ı ş  a l a n ı  
o l a n  B 2 B ’ d e ,  k a t e g o r i n i n  
k e n d i n e  h a s  k ı s ı t l a r ı n ı n  
i ç i n d e n  s ı y r ı l a b i l m e k .

26
28- Diğer

H a s t a n e l e r ,  ü n i v e r s i t e l e r ,  ö z e l  
o r t a ö ğ r e t i m  o k u l l a r ı ,  k u r s l a r  v e  
e - ö ğ r e n m e  p l a t f o r m l a r ı ,  g ü z e l l i k  
s a l o n l a r ı ,  h o b i  m a l z e m e l e r i ,  
b i s i k l e t ,  s p o r  a l e t l e r i ,  h e r  t ü r  
o y u n c a k  v e  k ı r t a s i y e ,  e v c i l  
h a y v a n  b a k ı m ı  ( M a m a ,  o y u n c a k ,  
h a y v a n  s a ğ l ı k  v b . ) .
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29- Markal ı  İçer ik

Ne Kazandırır?

‣ K o n u n u n  r e k l a m d a n  f a r k l ı  
o l a r a k  i ç e r i k  t e k n i ğ i y l e  n a s ı l  
ç ö z ü l d ü ğ ü n ü  i s p a t
e d e b i l m e k .

B u  k a t e g o r i  r e k l a m  d ı ş ı n d a  v e y a  r e k l a m a  e k  
o l a r a k  y a p ı l a n  ö z e l  m a r k a l ı  i ç e r i k l e r i  k a p s a r .  
B u  i ç e r i k l e r  s i n e m a  f i l m i ,  k ı s a  f i l m ,  d i z i ,  
y a r ı ş m a ,  ş a r k ı ,  v i d e o  k l i p ,  o y u n ,  k i t a p ,  d e r g i ,  
v b .  f o r m a t t a  o l a b i l i r .  M e v c u t  b i r  d i z i  v e y a  
y a r ı ş m a y a  e n t e g r e  b i r  i ç e r i k  y a r a t ı l a b i l e c e ğ i  
g i b i  y e n i  b i r  i ç e r i k  d e  o l u ş t u r u l a b i l i r .  
C e l e b r i t y /  i n f l u e n c e r k u l l a n ı l a b i l i r  a n c a k  
z o r u n l u  d e ğ i l d i r .  E s a s  m e s e l e  h e d e f  k i t l e n i n  
m e s a j ı ,  g e l e n e k s e l  r e k l a m l a r d a  o l d u ğ u  g i b i ,  
z o r l a  y a  d a  g a f i l  a v l a n a r a k  d e ğ i l ,  i s t e y e r e k  
a l m a s ı n ı / t ü k e t m e s i n i  s a ğ l a m a k t ı r .  İ ç e r i k l e r i n ,  
m a r k a n ı n  a n a  i l e t i ş i m  k a m p a n y a s ı n ı n  v e / v e y a  
m a r k a  k o n u m l a n d ı r m a s ı  i l e  u y u m l u  o l m a s ı  
b e k l e n i r .  B a ş v u r u l a r d a  n e d e n  b u  f o r m a t ( l a r ) ı n
s e ç i l d i ğ i ,  h a n g i  h e d e f  k i t l e ( l e r )  i l e  
b u l u ş t u ğ u ,  n a s ı l  b i r  e t k i  y a r a t t ı ğ ı ,  i ş  
h e d e f l e r i n e  n a s ı l  b i r  k a t k ı  s a ğ l a d ı ğ ı  d e t a y l ı  
a ç ı k l a n m a l ı d ı r .



30- Özgün Marka Deneyimi- Akt ivasyonda Başar ı

Ne Kazandırır?
‣ T ü k e t i c i n i n ,  a n l a t ı l a n  p a z a r l a m a  

f a a l i y e t i n e  b i l f i i l  d a h i l  
o l d u ğ u n u  g ö s t e r e b i l m e k  v e  
s o n u ç l a r ı n ı  b e n c h m a r k
d e ğ e r l e r l e  g ö s t e r m e k

B u  k a t e g o r i  m a r k a y ı  h e d e f  k i t l e s i  i l e  
b u l u ş t u r u r k e n  s a d e c e  T V ,  r a d y o ,  b a s ı n  g i b
k o n v a n s i y o n e l  m e c r a l a r ı n  s ı n ı r l a r ı  i ç i n d e  k a l a n  
k a m p a n y a l a r  i ç i n  u y g u n  d e ğ i l d i r .  H a y a t a  
g e ç i r d i ğ i  ç a l ı ş m a  i l e  h e d e f  k i t l e - m a r k a  
i l i ş k i s i n d e  f a r k  y a r a t a n  b i r  y e n i l i ğ e  i m z a  a t m ı ş ,  
m a r k a y ı  b a m b a ş k a  b i r  b o y u t t a  t ü k e t i c i s i y l e  
b u l u ş t u r a n ,  d e n e y i m l e m e  ş a n s ı  s u n a n  
k a m p a n y a l a r  b u  k a t e g o r i d e  y a r ı ş a b i l i r .  K u l l a n ı l a n  
y ö n t e m  h e r  ş e y  o l a b i l i r ;  ü r ü n  d e m o s u y e n i d e n  
t a s a r l a n m ı ş ,  s a t ı ş  m a ğ a z a s ı  y e p y e n i  b i r  b a k ı ş  
a ç ı s ı y l a  y e n i d e n  d i z a y n  e d i l m i ş ,  y e n i  b i r  o y u n  y a  
d a  i n t e r a k t i f  b i r  f i l m  v a s ı t a s ı y l a  y e n i  b i r  ü r ü n  y a  
d a  h i z m e t  d e n e y i m i  y a ş a t ı l m ı ş  o l a b i l i r .  B u r a d a  
ö n e m l i  o l a n  h e d e f  k i t l e y e  m a r k a  s t r a t e j i s i  i l e  
t u t a r l ı  b i r  d e n e y i m  y a ş a t m ı ş  o l m a k t ı r . E t k i n l i k ,  
m e r c h a n d i s i n g v e  d e m o ç a l ı ş m a l a r ı ,  s a t ı n  a l m a  
n o k t a s ı n a  ö z e l  o l a r a k  h a z ı r l a n m ı ş  y e n i  b i r  
a l ı ş v e r i ş ç i  d e n e y i m i  y a ş a t a n  y a  d a  o l a n  d e n e y i m i  
g e l i ş t i r e n  k a m p a n y a l a r  v e  s h o p p e r m a r k e t i n g
a n l a y ı ş ı y l a  h a z ı r l a n a n  m a ğ a z a  i ç i  e n t e g r e  
i l e t i ş i m  k a m p a n y a l a r ı ,  d i j i t a l  u y g u l a m a l a r  ( m o b i l  
v e y a  d e s k t o p ) ,  o y u n  k u r g u l a r ı  v s .  b u  k a t e g o r i y e  
g i r e r .  

Ö n e m l i  N o t :  B u  ç a l ı ş m a  d i ğ e r  p a z a r l a m a  
a k t i v i t e l e r i n e  e k  o l a r a k  y ü r ü t ü l d ü  i s e  d i ğ e r  
ç a l ı ş m a l a r ı  b e l i r t m e y i  v e  m ü m k ü n  o l d u ğ u  k a d a r  
b u  ç a l ı ş m a n ı n  s o n u ç l a r ı n ı  a y r ı ş t ı r m a y ı  
u n u t m a y ı n .  B u  e k l e m e y i  S o r u  5 ’ e  ( “ B a ş k a  
f a k t ö r  v a r  m ı y d ı ? ” )  y a n ı t  o l a r a k  
e k l e y e b i l i r s i n i z .



31- Topluluk Yönet imi

Ne Kazandırır?

‣ Te k  b i r  s o s y a l  m e d y a  

k a m p a n y a s ı n d a n  y a  d a  

i n f l u e n c e r k u l l a n ı m ı n d a n  

z i y a d e ,  b e l l i  b i r  o r t a k  p a y d a y a  

s a h i p  i n s a n l a r ı  e t r a f ı n d a  

t o p l a y a b i l e n  b i r  p l a t f o r m  o r t a y a  

k o y a b i l m e k  v e  b u  t o p l u l u ğ u n  

m a r k a y a  n e t  k a t k ı s ı n ı  o r t a y a  

k o y m a k

30
B u  k a t e g o r i  b i r  m a r k a n ı n  t ü m  h e d e f  k i t l e s i  v e y a  h e d e f  

k i t l e l e r i n d e n  b i r i n i  b i r  t o p l u l u k  y a p ı s ı n d a  b u l u ş t u r a n  

v e y a  v a r  o l a n  b i r  t o p l u l u k  i l e  s ü r e k l i  v e  i n t e r a k t i f  

i l i ş k i  k u r a b i l m e s i n i  s a ğ l a y a n ,  a i d i y e t  y a r a t a n ,  m a r k a  

b a ğ l ı l ı ğ ı n ı  g ü ç l e n d i r e n  ç a l ı ş m a l a r  i ç i n d i r .  M a r k a n ı n  

k e n d i n e  ö z e l  b i r  p l a t f o r m  k u r m a s ı ,  m e v c u t  b i r  

p l a t f o r m u n  /  t o p l u l u ğ u n  m a r k a  a m a ç l a r ı n a  h i z m e t  

e d e c e k  ş e k i l d e  e t k i l i  k u l l a n ı m ı ,  m o b i l  a p l i k a s y o n  v e  

d i ğ e r  p l a t f o r m l a r  ü z e r i n d e n  t o p l u l u k  y ö n e t i m i ,  b i r  

e t k i l e ş i m l i  t o p l u l u k  o l u ş t u r m a k  v e  y ö n e t m e k  i ç i n  

y a p ı l a n  a k t i v i t e l e r  d e ğ e r l e n d i r i l i r .  K a t ı l ı m c ı l a r d a n  

k a y d e d i l e n  b a ş a r ı y ı  v e  e t k i n  t o p l u l u k  y ö n e t i m i n i n  

m a r k a / t i c a r e t  ü z e r i n d e k i  k a t k ı l a r ı n ı  n e t  o l a r a k  

t a n ı m l a m a l a r ı  b e k l e n m e k t e d i r

Ö n e m l i  N o t :  S a d e c e  b i r  y a  d a  b i r  g r u p  c e l e b r i t y ’ n i n
t a k i p ç i l e r i  i l e  y a p t ı ğ ı  p a y l a ş ı m l a r d a n  o l u ş a n  b i r  i ç e r i k  
s e r i s i ,  t o p l u l u k  y ö n e t i m i  k a p s a m ı n d a  d e ğ e r l e n d i r i l m e z .  B u  
ç a l ı ş m a  d i ğ e r  p a z a r l a m a  a k t i v i t e l e r i n e  e k  o l a r a k  y ü r ü t ü l d ü  
i s e  d i ğ e r  ç a l ı ş m a l a r ı  b e l i r t m e y i  v e  m ü m k ü n  o l d u ğ u  k a d a r  
b u  ç a l ı ş m a n ı n  s o n u ç l a r ı n ı  a y r ı ş t ı r m a y ı  u n u t m a y ı n .  B u  
e k l e m e y i  S o r u  5 ’ e  ( “ B a ş k a  f a k t ö r  v a r  m ı y d ı ? ” )  y a n ı t  
o l a r a k  e k l e y e b i l i r s i n i z .  



32- Medyada Yeni l ikçi l ik

Ne Kazandırır?

‣ Ye n i l i k ç i  M e d y a  f i k r i n i n  s o n u ç  
ü z e r i n d e  y a r a t ı c ı  i ş  k a d a r  e t k i l i  
o l d u ğ u n u  g ö s t e r m e k   

M e d y a  f i k r i n i n  k a m p a n y a n ı n  t a ş ı y ı c ı s ı  
o l d u ğ u ,  m e c r a  v e  y a r a t ı c ı  f i k r i n  i ç  i ç e  
g e ç t i ğ i ,  m e c r a  o d a k l ı  f i k r i n  
k a m p a n y a n ı n  ö z ü n ü  o l u ş t u r d u ğ u  
d u r u m l a r  b u  k a t e g o r i y e  g i r e r .  M e c r a  
o d a k l ı  f i k r i n  m a r k a n ı n  a n a  i l e t i ş i m  
s t r a t e j i s i n i n  b a ş a r ı s ı n d a k i  k r i t i k  r o l ü  
m u t l a k a  e l e  a l ı n m a l ı d ı r . M e d y a  f i k r i  
y a n ı n d a  u y g u l a m a  k ı s m ı  d a  ö n e m l i d i r .  
M e c r a  o d a k l ı  f i k r i n  m e v c u t  b i r  m e d y a  
k a n a l ı n ı n  a l ı ş ı l a g e l m i ş  / d e n e n m i ş  
y ö n t e m l e r i n  ö t e s i n d e ,  y e n i l i k ç i  b i r  
ş e k i l d e  k u l l a n ı l m a s ı ;  d a h a  ö n c e  m e c r a  
o l a r a k  k u l l a n ı l m a m ı ş  a l a n l a r ı n  m e d y a  
m e c r a s ı  h a l i n e  t a ş ı n m a s ı  y a  d a  y e n i  
t e k n o l o j i l e r i n  m a r k a  i l e t i ş i m  f i k r i n i  
d e s t e k l e y e c e k  ş e k i l d e  e l e  a l ı n m a s ı  b u  
ç e r ç e v e d e  d e ğ e r l e n d i r i l e b i l i r .  



33- Kurumsal  İ t ibar

Ne Kazandırır?

‣ Ya p ı l a n  k u r u m s a l  i t i b a r  
ç a l ı ş m a s ı  v e  s o m u t  i t i b a r  
s o n u ç l a r ı n ı  i l i ş k i l e n d i r m e k  

İ t i b a r ı n ı  a r t ı r m a y a  y ö n e l i k  ç a l ı ş m a l a r ı  
i ç i n d i r .  S p o n s o r l u k ,  P R  p r o j e l e r i ,  i ç  
i l e t i ş i m ,  h a l k a  a r z  v e  i m a j  ç a l ı ş m a l a r ı  
i l e  i ş v e r e n  m a r k a s ı  o l m a y a  y ö n e l i k  
i l e t i ş i m  f a a l i y e t l e r i n i  k a p s a r .  B u  
k a t e g o r i d e  m u t l a k a  s o m u t  i t i b a r  
s o n u ç l a r ı  b e k l e n m e k t e d i r .  B a ş v u r u  
s a h i p l e r i ,  i t i b a r a  y ö n e l i k  m e t r i k l e r i n  
y a n ı  s ı r a  b u  m e t r i k l e r i n  m a r k a n ı n  
f a a l i y e t i  i l e  i l i ş k i s i n i  v e  n e d e n  ö n e m l i  
o l d u k l a r ı n ı d a  b e l i r t m e l i d i r l e r .  



34- Çevresel  ve Sosyal  Fayda

Ne Kazandırır?

‣ S o s y a l  m i s y o n u n  ö l ç ü l e b i l i r  n e t  
h e d e f l e r i n i n  o r t a y a  k o y u l m a s ı‣ K a m p a n y a  v e  s o n u ç l a r  
a r a s ı n d a k i  i l i ş k i n i n  
i s p a t l a n m a s ı

K u r u m l a r ı n  v e y a  m a r k a l a r ı n  ç e v r e s e l  v e  s o s y a l  f a y d a  
y a r a t m a  a m a ç l ı  s ü r d ü r ü l e b i l i r l i k  o d a k l ı i l e t i ş i m  v e  
a k s i y o n l a r ı  b u  k a t e g o r i  k a p s a m ı n d a d ı r .  M a r k a / k u r u m  
ç e v r e s e l  v e y a  s o s y a l  b i r  p r o b l e m  k a r ş ı s ı n d a  ç ö z ü m  
ü r e t m i ş ,  a k s i y o n  a l m ı ş  v e  ö l ç ü l e b i l i r  p o z i t i f  e t k i  
y a r a t m ı ş ,  b u n u  i l e t i ş i m  i l e  d e s t e k l e m i ş  o l m a l ı d ı r .  
D o ğ a l  y a ş a m ı n  k o r u n m a s ı  &  i y i l e ş t i r i l m e s i ,  k ü r e s e l  
ı s ı n m a  i l e  m ü c a d e l e  ( y e n i l e n e b i l i r  e n e r j i ,  
e n e r j i / s u / e l e k t r i k  t a s a r r u f u ,  g e r i  d ö n ü ş ü m ,  a ğ a ç  
d i k i m i ,  s u  k a y n a k l a r ı n ı n  k o r u n m a s ı ,  d e n i z l e r i n  
t e m i z l e n m e s i ,  n e s l i  t ü k e n e n  c a n l ı l a r ı n  k o r u n m a s ı ,  
v b . ) ,  h e r  a l a n d a  e ğ i t i m  s a ğ l a m a  v e  e ğ i t i m  
o l a n a k l a r ı n ı  i y i l e ş t i r m e ,  s a ğ l ı k  h i z m e t l e r i n e  e r i ş i m  
v e  s a ğ l ı k l ı  b e s l e n m e y e  t e ş v i k  g i b i  i n s a n  h a y a t ı n ı  v e  
s o s y a l  y a ş a m ı  i y i l e ş t i r m e y e  y ö n e l i k  p r o j e l e r  b u  
k a t e g o r i d e n  y a r ı ş a b i l i r .  B a ş v u r u  s a h i p l e r i  m a r k a n ı n  
ç e v r e s e l  v e / v e y a  s o s y a l  m i s y o n u n u n  n e  o l d u ğ u n u ,  
k a m p a n y a n ı n  b u  m i s y o n a  n a s ı l  h i z m e t  e t t i ğ i n i ,  
e t k i s i n i  v e  f a y d a s ı n ı  k a n ı t l a m a l a r ı  b e k l e n i r .  
K a m p a n y a  b i r  S T K  i l e  b e r a b e r  g e r ç e k l e ş t i r i l m i ş  
o l a b i l i r  a n c a k  m a r k a n ı n  b u r a d a k i  r o l ü  v e  k a t k ı s ı  n e t  
o l a r a k  b e l i r t i l m e l i d i r .



35- Taze Reklamverenler

Ne Kazandırır?

‣ B a ş a r ı l ı  b i r  k a m p a n y a n ı n  d a h a  
ö n c e  « 0 »  r e k l a m  v e r i l m i ş  
o l m a s ı‣ R e k l a m s ı z  v e  r e k l a m l ı  d ö n e m i n  
s o m u t  k a r ş ı l a ş t ı r m a s ı

B u  k a t e g o r i  r e k l a m  s e k t ö r ü n ü n  y e n i  
y ı l d ı z l a r ı ,  y e n i  r e k l a m v e r e n l e r i ç i n d i r .  
K a t e g o r i y e  b a ş v u r a c a k l a r  t i c a r i  h a y a t ı n a  
y e n i  b a ş l a m ı ş  o l m a k  z o r u n d a  d e ğ i l d i r .  
A n c a k  ö n c e k i  d ö n e m l e r d e  r e k l a m  
h a r c a m a s ı  y a p m a m ı ş  o l m a l ı d ı r .  

K a t e g o r i n i n  a m a c ı  h e d e f  k i t l e s i y l e  i l k  k e z  
p l a n l ı  p a z a r l a m a  i l e t i ş i m i  y a t ı r ı m ı  y a p a n  
r e k l a m v e r e n l e r i n i l k  b u l u ş m a d a  y a r a t t ı ğ ı  
e t k i y i  ö d ü l l e n d i r m e k t i r .  M e v c u t  b i r  
r e k l a m v e r e n i n p i y a s a y a  s ü r e c e ğ i  y e n i  b i r  
m a r k a  b u  k a p s a m d a  d e ğ e r l e n d i r i l m e z .



36- Lansman - YENİ

‣ B a ş a r ı l ı  b i r  k a m p a n y a n ı n  d a h a  
ö n c e  « 0 »  r e k l a m  v e r i l m i ş  
o l m a s ı‣ R e k l a m s ı z  v e  r e k l a m l ı  d ö n e m i n  
s o m u t  k a r ş ı l a ş t ı r m a s ı

Ye n i  ü r ü n  /  h i z m e t  l a n s m a n s u n a n  
k a m p a n y a l a r  k a t ı l a b i l i r . Ne Kazandırır?

‣ Ya p ı l a n  l a n s m a n ı n p a z a r ı ,  
t ü k e t i c i  d a v r a n ı ş l a r ı n ı  v e  
r e k a b e t i  n a s ı l  e t k i l e d i ğ i n i n  
b e l i r t i l m e s i



37- Yeniden Doğanlar

Ne Kazandırır?
‣ Ö n c e s i / s o n r a s ı  a r a s ı n d a k i  n e t  

k o n t r a s t ı  v u r g u l a m a k  v e  b u  
d ö n ü ş ü m d e  r e k l a m ı n  e t k i s i n i  
o r t a y a  k o y m a k .

‣ M a r k a n ı n  h i k a y e s i n d e  u z u n  
z a m a n a  y a y ı l a n  b i r  
d a l g a l a n m a d a n  z i y a d e  b i r  
d ö n ü ş ü m  o l d u ğ u n u  
h i s s e t t i r e b i l m e k .  

B u  ö d ü l  y e n i d e n  d o ğ u ş  k a m p a n y a l a r ı  
i ç i n d i r .  M a r k a  s a t ı ş l a r ı n d a  b i r k a ç  y ı l l ı k  
g e r i l e m e  v e y a  h i ç b i r  i l e r l e m e  
k a y d e d e m e m e  d u r u m u  s o n r a s ı n d a  e n  a z  
s o n  a l t ı  a y  s ü r e s i n c e  y ü k s e l m e  k a y d e t m i ş  
o l m a l ı d ı r .  M a r k a n ı n  e n  a z  s o n  6  a y  i ç i n d e  
g ö s t e r d i ğ i  b a ş a r ı  m u t l a k a  y e n i  b i r  
p a z a r l a m a  v e  i l e t i ş i m  s t r a t e j i s i  s o n u c u  
g e r ç e k l e ş m i ş  o l m a l ı d ı r .  ( K o n u m l a n d ı r m a  /  
ü r ü n  d e ğ i ş i m i ,  y e n i  b i r  k r e a t i f  p l a t f o r m a  
g e ç i l m e s i  g i b i )  

B a ş v u r u d a  s a d e c e  y e n i d e n  d o ğ u ş  d ö n e m i  
d e ğ i l ,  g e r i l e m e  d ö n e m i n d e  y a p ı l a n  
p a z a r l a m a  y a t ı r ı m ı  v e  s t r a t e j i s i  i l e  
m a r k a n ı n  n e l e r i  f a r k l ı  y a p a r a k  b a ş a r ı y a  
u l a ş t ı ğ ı  d e t a y l a n d ı r ı l m a l ı d ı r .



38- Yerelde Fark Yaratanlar

Ne Kazandırır?

‣ Ye r e l e  o d a k l a n a r a k  ü r e t i l m i ş  b i r  
k a m p a n y a n ı n  i ş  s o n u ç l a r ı n ı n  d a  
y e r e l  o l d u ğ u n d a n  e m i n  o l m a k .

K a t e g o r i  a y r ı m ı  g ö z e t m e k s i z i n ,  b i r  
b ö l g e  i ç i n  ü r e t i l m i ş ,  y e r e l  h e d e f l e r  
g ö z e t e r e k  y e r e l  s o n u ç l a r  e l d e  e t m i ş  
k a m p a n y a l a r  y a r ı ş a b i l i r .  
B ö l g e s e l / y e r e l  m a r k a l a r  y a n ı n d a  
u l u s a l  b i r  m a r k a n ı n  b ö l g e y e  ö z e l  
k a m p a n y a s ı  d a  y a r ı ş a b i l i r  a m a  i ş i n  
v e  s o n u c u n  b ö l g e y e  ö z e l  o l d u ğ u  
i s p a t l a n m a l ı d ı r .



39- Küçük Bütçeyle  Büyük Başar ı

Ne Kazandırır?

‣ B ü t ç e y l e  o r a n t ı s ı z  b i r  b a ş a r ı y ı  
a n l a t m a k ,  a m a  b u n u  y a p a r k e n  
i n a n d ı r ı c ı l ı k  s ı n ı r l a r ı n ı  
z o r l a m a m a k .

‣ D ü ş ü k  b ü t ç e l i  i l e t i ş i m i n ,  i l i ş k i l i  
o l d u ğ u  d i ğ e r  p a z a r l a m a  
f a a l i y e t l e r i n d e n  b ü t ç e  v e  e t k i  
o l a r a k  i z o l e  o l a b i l d i ğ i n i  
g ö s t e r m e k .  

38K a m p a n y a  b ü t ç e s i  s ı n ı r l ı  o l a n  
b a ş v u r u l a r  i ç i n d i r .  K a m p a n y a  
d ö n e m i  b ü t ç e s i  ( T ü m  m e d y a  v e  
a k t i v a s y o n  h a r c a m a l a r ı  d a h i l )  1  
M i l y o n  T L’ n i n  a l t ı n d a  o l a n  
b a ş v u r u l a r a  a ç ı k t ı r . 3 6 0  d e r e c e  
b i r  k a m p a n y a n ı n  p a r ç a s ı  i l e  b u  
k a t e g o r i d e  y a r ı ş m a k  m ü m k ü n  
d e ğ i l d i r .



40- Özel  Günlerde Başaranlar

Ne Kazandırır?

‣ Te k  g ü n e  v e y a  d ö n e m e  d a y a l ı  
i l e t i ş i m l e  m a r k a y a  o r a n t ı s ı z  
f a y d a  y a r a t ı l d ı ğ ı n ı  
g ö s t e r e b i l m e k .

‣ H e r h a n g i  b i r  E f f i e v a k a s ı n d a n  
f a r k s ı z  o l a r a k ,  y a p ı l a n  y a r a t ı c ı  
i ş i  ö l ç ü l e b i l i r  i ş  s o n u ç l a r ı y l a  
d e s t e k l e y e b i l m e k .

B u  k a t e g o r i  ö z e l  g ü n l e r i n  i l e t i ş i m  
f ı r s a t l a r ı n ı  d e ğ e r l e n d i r e n ,  d u y g u s a l  
b a ğ  v e / v e y a  s a t ı ş  i ç i n  y e p y e n i  b i r  
p o t a n s i y e l  y a r a t a b i l e n  m a r k a l a r  
i ç i n d i r .  R e s m i  v e  d i n i  b a y r a m l a r ,  
a n n e l e r  g ü n ü ,  b a b a l a r  g ü n ü ,  
s e v g i l i l e r  g ü n ü  g i b i  ö z e l  g ü n l e r ,  
D ü n y a  K u p a s ı ,  O l i m p i y a t  g i b i  b ü y ü k  
o r g a n i z a s y o n l a r ,  m a r k a l a r ı n  y e n i  b i r  
e n e r j i  i l e  h e d e f  k i t l e l e r i n e  
u l a ş a c a k l a r ı  b ü y ü k  f ı r s a t l a r  s u n u y o r .  
F ı r s a t l a r ı  i y i  d e ğ e r l e n d i r e n  
k a m p a n y a l a r  “ Ö z e l  G ü n l e r d e  
B a ş a r a n l a r ”  k a t e g o r i s i n d e  y a r ı ş a b i l i r



41- Datadan Yürüyenler

‣ K u l l a n ı l a n  d a t a ,  k a m p a n y a  

h e d e f l e r i  v e  s o n u ç l a r ı  

a r a s ı n d a k i  b a ğ ı n  

v u r g u l a n m a s ı ;  a n l a t ı l a n  

h i k a y e n i n  b u  i l i ş k i  ü z e r i n e  

i n ş a  e d i l m e s i

Ne Kazandırır?
D a t a ’ n ı n d e r i n l e m e s i n e  a n a l i z i  i l e  d i z a y n  e d i l e n  

d i j i t a l  r e k l a m l a r ı n ,  d o ğ r u  h e d e f  k i t l e y e ,  d o ğ r u  

i ç e r i ğ i n  y a k ı n ı n d a ,  d o ğ r u  v e  d e ğ i ş k e n  k r e a t i f  

s t r a t e j i l e r i  i l e  d a h a  y ü k s e k  g e r i  d ö n ü ş  o r a n l a r ı  e l d e  

e t m e k  a m a c ı y l a g ö s t e r i l d i ğ i  r e k l a m  m o d e l l e r i n i  

i ç e r i r .  B u r a d a  g e l e n e k s e l  a r a ş t ı r m a  m e t o t l a r ı  ( f o k u s

g r u p l a r ,  p e r a k e n d e  v e r i l e r i ,  m a r k a  s a ğ l ı ğ ı  v e r i l e r i  

v b )  i l e  e l d e  e d i l e n  v e r i l e r  k a s t e d i l m e m e k t e d i r .  

K i ş i s e l l e ş t i r i l m i ş  k a m p a n y a l a r ,  D C O  ( D i n a m i k  

K r e a t i f  O p t i m i z a s y o n ) ,  p e r f o r m a n s  p a z a r l a m a s ı  g i b i  

d i j i t a l  “ h e d e f l e m e  d a t a s ı ” n ı e l d e  e t m e  y o l c u l u ğ u n u n  

k a m p a n y a n ı n  b a ş ı n d a  y e r  a l d ı ğ ı  v e  i l e t i ş i m  

k a m p a n y a s ı  i ç e r i ğ i n i n ,  m e c r a l a r ı n ı n ,  m e t o t l a r ı n ı n  

b u  k i t l e l e r e  g ö r e  b i ç i m l e n d i r i l d i ğ i  p r o j e l e r  

v u r g u l a n m a k t a d ı r .  D a t a  y ö n e t i m i  i l e  o l u ş t u r u l a n  

v e y a  o p t i m i z e  e d i l e n  k a m p a n y a n ı n  m a r k a  i l e t i ş i m  

s t r a t e j i s i  v e  i ş  s o n u ç l a r ı n a  ( R O I ,  B i r i m  M a l i y e t t e k i  

d ü ş ü ş ,  i l a v e  s a t ı ş  v b g i b i )  n a s ı l  h i z m e t  e t t i ğ i  

m u t l a k a  b e l i r t i l m e l i d i r .  



42- Sosyal  Medya - YENİ

41 • S o n u ç  m e t r i k l e r i n i n  n e d e n  
b a ş a r ı l ı  o l d u ğ u n u  
a n l a ş ı l a b i l i r  b i r  d i l l e  
a n l a t m a k  

K a m p a n y a  f i k r i n i n  s o s y a l  m e c r a l a r d a  
m a r k a n ı n  t ü k e t i c i s i y l e  b i r  b a ğ  
k u r a b i l m e s i  ü z e r i n e  i n ş a  e d i l d i ğ i ,  a n a  
t e m a s  n o k t a s ı n ı n  s o s y a l  m e d y a  o l d u ğ u  
d u r u m l a r  b u  k a t e g o r i y e  g i r e r .  
K a m p a n y a  b a ş a r ı s ı n ı n  s a d e c e  s o s y a l  
m e d y a  m e t r i k l e r i  i l e  ö l ç ü m l e n m e s i  
y e t e r l i  d e ğ i l d i r .  S o s y a l  m e d y a n ı n  
k a m p a n y a  f i k r i n i  t ü k e t i c i y e  u l a ş t ı r m a k  
i ç i n  n e d e n  d o ğ r u  y o l  o l d u ğ u  v e  s e ç i l e n  
b u  y ö n t e m i n  k a m p a n y a  h e d e f l e r i n e  
n a s ı l  h i z m e t  e t t i ğ i  d e t a y l ı  
a n l a t ı l m a l ı d ı r .  S o s y a l  m e d y a n ı n  
k a m p a n y a n ı n  m e r k e z i n d e  o l d u ğ u  t ü m  
s o s y a l  m e d y a  v e  i n f l u e n c e r p r o j e l e r i  
b u  ç e r ç e v e d e  d e ğ e r l e n d i r i l i r .

Ne Kazandırır?

‣ G e r ç e k l e ş t i r i l e n  p r o j e n i n  
s o s y a l  m e d y a  m e t r i k l e r i  
ö t e s i n d e  m a r k a  h e d e f l e r i n e  
n a s ı l  e t k i  e t t i ğ i n i n  
b e l i r t i l m e s i  



32
43- Sürdürülebi l i r  Başar ı

Ne Kazandırır?

‣ O r t a y a  k o y u l a n  k o n u m l a n d ı r m a  y a  
d a  s t r a t e j i n i n ,  y o l u n  e n  b a ş ı n d a n  
i t i b a r e n  u z u n  v a d e l i  d ü ş ü n ü l e r e k  
h a y a t a  g e ç i r i l d i ğ i n i  h i s s e t t i r m e k .‣ K a t e g o r i y e  g i r i ş  k o ş u l u  o l a n  
« s ü r e k l i l i k  u n s u r u » n u n ,  
s t r a t e j i n i n  m e r k e z i n d e  o l d u ğ u n u  
g ö s t e r m e k .

S ü r d ü r ü l e b i l i r  B a ş a r ı  k a t e g o r i s i  b i r  
m a r k a n ı n  ü ç  y ı l  y a  d a  d a h a  u z u n  b i r  
s ü r e  b o y u n c a b a ş a r ı l ı  o l m u ş  ü r ü n  v e  
h i z m e t  k a m p a n y a l a r ı  i ç i n d i r .  Ö d ü l e  
a d a y  b a ş v u r u l a r ı n  s t r a t e j i  v e  y a r a t ı c ı  
u y g u l a m a l a r d a  o r t a k  a m a ç l a r ı  
k o r u m a s ı  v e  e n  a z ı n d a n  b i r  s ü r e k l i l i k  
u n s u r u  t a ş ı m a s ı  b e k l e n m e k t e d i r .  
( K o n u m l a n d ı r m a ,  S p o k e s p e r s o n ,  
s l o g a n ,  c i n g ı l ,  t e m a  v s . )  B a ş v u r u n u n  
i l k  y ı l ,  o r t a  d ö n e m  v e  s o n  g ü n c e l  y ı l  
g i b i ,  ü ç  d ö n e m s e l  v e r i  t a ş ı m a s ı  
b e k l e n m e k t e d i r .  ( S ü r d ü r ü l e b i l i r  
B a ş a r ı  k a t e g o r i s i n i n  ö z e l  b i r  b a ş v u r u  
f o r m u  b u l u n m a k t a d ı r . )



44- Reklamda Toplumsal  Cinsiyet  Eşi t l iğ i

41B u  k a t e g o r i ,  t o p l u m s a l  c i n s i y e t  e ş i t s i z l i ğ i n i n  t e m e l i n i  o l u ş t u r a n  k a l ı p  y a r g ı l a r ı  
d ö n ü ş t ü r e n ,  a y r ı m c ı l ı k  v e  a d a l e t s i z l i ğ i  o l u m l u  y ö n d e  e t k i l e m e y e  ç a l ı ş a n  
i l e t i ş i m  v e  a k s i y o n l a r ı  o l a n  m a r k a l a r  i ç i n d i r .  B a ş v u r a n  m a r k a n ı n  s a d e c e  8  M a r t  
g i b i  ö z e l  g ü n l e r i  k u t l a m a  n o k t a s ı n d a  k a l m a m a s ı ,  u z u n  s o l u k l u  v e  t o p l u m s a l  
c i n s i y e t e  d u y a r l ı  b i r  i l e t i ş i m  s t r a t e j i s i n e  s a h i p  o l m a s ı  b e k l e n m e k t e d i r .  

M a r k a ;  ·  C i n s i y e t ç i  k a l ı p l a r ı n  d ı ş ı n a  ç ı k m a  v e / v e y a  ç e ş i t l i l i ğ i  v e  k a p s a y ı c ı l ı ğ ı  
i l e t i ş i m i n d e  ö n e  ç ı k a r m a ,  ·  K a d ı n l a r ı n  v e  e r k e k l e r i n  f a r k l ı  i h t i y a ç  v e  
ö n c e l i k l e r i n i  t e m s i l  e t m e ,  ·  O l u m l u  v e  i l e r i c i  t o p l u m s a l  c i n s i y e t  t e m s i l l e r i n i  
b i l i n ç l i  o l a r a k  k u l l a n m a ,  ·  K a d ı n l a r ı n  v e  k ı z  ç o c u k l a r ı n ı n  b a k ı ş  a ç ı s ı n ı  d a h i l  
e t m e ,  ·  To p l u m s a l  c i n s i y e t e  d a y a l ı  a y r ı m c ı l ı k  i l e  m ü c a d e l e  e t m e ,  c e s a r e t i n i  
g ö s t e r m e l i  v e  b u  c e s a r e t i n e  k a r ş ı l ı k  p a z a r l a m a  v e  s a t ı ş  h e d e f l e r i n e  
u l a ş a b i l m i ş  o l m a l ı d ı r .  Ay r ı c a  t o p l u m s a l  c i n s i y e t  e ş i t s i z l i k l e r i n i  a z a l t m a  v e  
t o p l u m s a l  c i n s i y e t e  d a y a l ı  k a l ı p  y a r g ı l a r ı  d ö n ü ş t ü r m e  a m a ç l ı  i l e t i ş i m  v e  
a k s i y o n l a r ı  o l a n  m a r k a l a r  b u  y ö n d e  s a ğ l a d ı k l a r ı  k a t k ı y ı  n e t  s o n u ç l a r l a  
g ö s t e r m e l i d i r .
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3. BAŞVURU FORMU



41
Başvuru formu dostunuzdur!
Ø A nahta r yak laş ım:  “s to ry - te l l ing”
Ø Fo rm baş l ı k l a r ı n ı b i l d i ğ i m i z “g i r i ş -ge l i şme-sonuç ”  

p rens i b i y l e akan b i r h i kaye an l a tma i ske l e t i
g i b i düşünmeye ça l ı ş ın .

Ø E f f ie ’ye d i rek t o la rak yap t ığ ımız iş le r le değ i l ,  
“kampanyamız ın h ikayes i”  i l e g i r i yo ruz .

Ø B u  yüzden an l a t ı c ın ın gö rev i çok büyük !

Ø Gen e l o la rak tüm iy i h ikaye le r iç in geçer l i o lan baz ı
teme l kura l l a r burada da  geçer l i .

Ø A k ıc ı l ı k ,  heyecan dozu ,  me rak uyand ı rma ,  ku rgu ve
ha t ta - i nanmazs ın ı z - duygu ! )



41Kategori Durumu :
• Genişleyen
• Durağan
• Gerileyen



411a - İletişimde karşı karşıya 
bulunduğunuz stratejik durum 
nedir?



41
Pazar ne durumda? 

Ø İ l g i l i  vakada  meydan  okuman ız  ned i r?  A şman ız  ge reken  so run ,  
zo r l uk  ned i r?  N i ye  i l e t i ş i m  yap ıyo rsunuz?

Ø Jü r i y i  an l a t t ı ğ ın ı z  paza r ı  b i l m i yo r  f a r z  e tmen i z  şa r t .

I n t e l  ( 2 0 1 5  A l t ı n  E f f i e ) :  « 2 ’ s i  b i r  a r a d a  l a p t o p l a r  2  y ı l d ı r  p i y a s a d a y d ı .  
A n c a k  b i l i n m i y o r d u .  D o l a y ı s ı y l a  i l g i  ç e k m i y o r d u .  G e n e l  o l a r a k  P C  p a z a r ı  
b ü y ü m ü y o r d u . »

M i g r o s  ( 2 0 1 5  A l t ı n  E f f i e ) :  « P e r a k e n d e  p a z a r ı ,  s ü p e r m a r k e t  m a r k a l a r ı n ı n  
b i r b i r l e r i y l e  y a r ı ş ı r c a s ı n a  p r o m o s y o n  k a m p a n y a s ı  y a p t ı k l a r ı ,  f i y a t  
p r o m o s y o n l a r ı n ı n  h i j y e n  f a k t ö r  h a l i n e  g e l d i ğ i  b i r  d u r u m d a y d ı »



41
Zorluklar neler? 

Ø İ le t iş im kampanyasın ın  marka iç in  k r i t i k  önemi  nereden 
ge l iyor?  

P a z a r  

b ü y ü m ü y o r d uP a z a r a  ç o k  g ü ç l ü  

b i r  r a k i p  g i r d i

T ü k e t i c i  z i h n i n d e  
ç o k  g ü ç l ü  b i r  

b a r i y e r  
o l u şm u ş t u

M a r k a n ı n  v a a d i  
e s k i m i ş t i  v e  
P a z a r  p a y ı  

k a y b e t m e y e  
b a ş l a m ı ş t ı k

Ye n i  ü r ü n  ç ı k a r m a k ,  f a r k l ı l a şm a k  ç o k  z o r d u

K a t e g o r i  
d i n a m i k l e r i  

d u y g u s a l  b a ğ  
k u r m a y ı  

g ü ç l e ş t i r i y o r d u
R a k i p  t ü m  

b o ş l u k l a r ı  
d o l d u r m u ş t u

D ö v i z e  b a ğ l ı  

h a m m a d d e  f i y a t  

a r t ı ş ı n ı  m e c b u r  

k ı l m ı ş t ı

İ l e t i ş i m  y a p m a k  

n e r e d e y s e  

i m k a n s ı z d ı

H e d e f  k i t l e n i n  

m e d y a  t ü k e t i m  

a l ı ş k a n l ı k l a r ı  

t a m a m e n  

d e ğ i şm i ş t i



411b – Hedefleriniz nelerdi?
• Stratej ik zorluk ve hedef arasındaki i l işkiyi 

bel irtmek önemli

• Hedefler samimi, tutarl ı  ve net olmalı  –
Hedeflerin iş  sonuçlarına göre bel ir lenmediğ ini  
hissettir!



41
İş Hedefleri

Ø H ede f : B aşa r ı l ı  b i r  l ansman yapmak
S pes i f i k  o l .  Ö l çü l eb i l i r  başa r ı  hede f i  koy            

Ø H ede f : P aza r  pay ın ı  0 ,5  puan  a r t ı rmak
0 ,5  puan  bu  P aza r  i ç i n  ne  kada r  an l am l ı?

Ø H ede f : B ağ ış  ge l i r l e r i n i  2016  y ı l ı na  gö re  %50
yükse l tmek

Ø H ede f : Mob i l  ap l i kasyonu  duyu ra rak  yen i  ku l l an ı c ı  say ı s ın ı  
a r t ı rmak  

N e kada r  a r t ı rmak?  



Algısal Hedefler
Ø H ede f : «Yen i l i k ç i  ma rka»  a l g ı s ın ı  2017  y ı l ı na  gö re  

2  puan  yükse l tmek  

Ø H ede f : H ede f  k i t l en i n  yoğun l uk l a  bu l unduğu  Facebook  üze r i nden  
yüksek  i l e t i ş i m  ek i n l i ğ i  e l de  e tmek  

N e kada r  yüksek?  N i ye  ve  bu  ne  demek?

Ø H ede f : Ma rka  p i r am i d i nde  « fa r k l ı l a şma»  sev i yes i nde  
3  puan  ge l i şme



Davranışsal Hedefler
Ø H ede f : Mob i l  i n t e rne t  ku l l anmayan  i nak t i f abone l e r i n  

1 /10 ’ unu  mob i l  i n te rne t l e  t an ı ş t ı rmak

Ø H ede f : x  ma rkas ın ın  yen i  doğan  deneme  sko runu  a r t ı rmak
N e kada r  a r t ı rmak?  N eden  o  kada r?



1c – Toplam medya harcamaları 
Ø Hangi  mecra lara  ne kadar  yat ı r ım yapt ın ız? 

Ø Sonuç lar  ve  yat ı r ımın  büyük lüğü arasındak i  i l i şk i  öneml i .  



2a – Büyük fikir neydi?
ØB u bö lü m,  fo rmunuzun en  can  a l ı c ı nok tas ıd ı r !

• E f f i e ’ de ödü l ,  f i k i r ded i ğ i m i z ,  e l l e tu tamad ığ ım ız ,
me t rey l e ö l çemed i ğ i m i z “o  soyu t şey ” i n ,
“ r ek l amın s i h i r l i değneğ i ”n i n markaya ka tk ı s ı
i ç i n ve r i l i r.

• Öd ü l ancak ve ancak ,  jü r i fo rm boyunca id d ia edeceğ in iz
başar ın ın bu f ik i rden kaynak l ı o lduğuna ,  başka tü r lü e lde
ed i leb i l emeyeceğ ine ikn a o lu rsa ge l i r.  



2a – Büyük fikir neydi?
Ø İ y i f i k i r l e r b i rkaç ke l imey le an la t ı l ab i l i r !

• F i k i r,  s l ogan  değ i l d i r,  sena ryo değ i l d i r,  baş l ı k değ i l d i r, ,  k rea t i f
s t r a te j i de  değ i l d i r…

• Tüm kampanya uygu l ama l a r ın ın e t ra f ı nda sa rma l and ığ ı b i r bak ı ş
aç ı s ı ya da  b i r ses l en i ş t i r.

• K ampanyan ız ın b ı rakmas ın ı i s t ed i ğ i n i z to r t udu r.

ØTüm uygu lama la r ın ı z ı e t ra f ında şek i l l end i rd iğ in i z büyük f ik r i en  
k ısa ve ne t  şek i lde ,  b i r cümley le
i fad e ed in .

• F i k r i aç ı k l amaya g i r i şmey i n ,  f i k i r kend i n i an l a tma l ı d ı r !
• F i k re nas ı l va rd ığ ın ı z ı ve nas ı l uygu l ad ığ ın ı z ı an l a tmak i ç i n ,  i l g i l i

bö l üm l e r i ku l l an ın (2b  - 3a ,  3b )



2b – Büyük fikre nasıl ulaştınız?
ØÇ a l ı şan f i k i r l e r gene l l i k l e i çgö rüden

bes l en i r !

Ø İ çgö rü  ned i r ha t ı r l a ya l ım :

• P aza r şa r t l a r ı ,  t üke t i c i
i h t i yaç l a r ı ,  e l i n i zdek i ü rün ,  
h i zme t veya marka ve ha t ta
kü l t ü re l bek l en t i l e r a ras ında
yaka l ad ığ ın ı z ,  o l ay l a ra bak ı ş ın ı z ı
yen i den düzen l emen i ze sebep
o l an b i r bağ l an t ı ,  de r i n l emes i ne
b i r t üke t i c i an l ay ı ş ıd ı r.

CORE CATEGORY

CONSUMER CULTURE



2b – Büyük fikre nasıl ulaştınız?

ØK end in ize şu soru la r ı so run ve ne t  cevap la r ın ı fo rmda be l i r t in :
• İ l k  k ı s ımda an l a t t ı ğ ın ı z paza r l ama düğümünü çözmen i ze hang i yak l aş ım ,  

hang i kav ray ı ş meydan ve rd i ?

• P aza r şa r t l a r ı ,  t üke t i c i i h t i yaç l a r ı ,  e l i n i zdek i ü rün /h i zme t /ma rka a ras ında

yaka l ad ığ ın ı z ne  g i b i b i r bağ l an t ı ,  s i z i f i k re gö tü rdü?

• N as ı l b i r kanca taka rak hede f k i t l en i z i n

konuya /ü rüne /ka tego r i ye /ma rkaya /vs .  yak l aş ım ın ı “değ i ş t i rmey i ”  ve

do l ay ı s ı y l a e t k i e l de e tmey i başa rd ın ı z?

• B u  kancay ı ne reden bu l dunuz?

• A raş t ı rma sonuç l a r ı ( ka l i +kan t i ) ,  paza r d i nam i k l e r i ,  ü rün öze l l i k l e r i ,  

deney i m…

• Jü r i n i n cevap a rayacağ ı büyük so ru :  B u yak laş ımı haya ta geç i rmeseyd in iz
d e  “bas i t b i r duyuru”  yapsayd ın ız ,  n e  fa rk ederd i?  N eden bu kadar
zah met e t t in i z?



3a – Fikri nasıl hayata geçirdiniz?
Ø F o r m u n b u k ı s m ı n d a ö n c e “ y a r a t ı c ı s t r a t e j i ”  a n l a t m a l ı s ı n ı z !
Ø K u r u c u S o r u :  F i k r i n h a k k ı n ı v e r m e k i ç i n y a r a t ı c ı u y g u l a m a l a r d a n e l e r e d i k k a t

e t t i n i z ?
• B ü y ü k f i k r e u l a ş t ı k t a n s o n r a ,  o n u s ü s l e m e k ,  h e d e f k i t l e y e “ y u t t u r m a k ” ,  m e s a j ı

d i k k a t ç e k i c i ,  h a t ı r d a k a l ı c ı ,  a y r ı ş t ı r ı c ı v e i n a n d ı r ı c ı ş e k i l d e i l e t m e k i ç i n n a s ı l
b i r y o l i z l e d i n i z ?  ( N e  d e d i k ?  v s .  N a s ı l d e d i k ? )

• N e  g i b i “ y a r a t ı c ı ö ğ e l e r ”  k a m p a n y a n ı z a c a n  s u y u v e r d i ?  B u n l a r ı n h a n g i l e r i n i ,  
n e  g i b i s e b e p l e r l e k u l l a n d ı n ı z ?

• M ü z i k ,  c a s t ,  k u r g u ,  p o p ü l e r k ü l t ü r,  ü n l ü l e r / f e n o m e n l e r,  r e n k l e r,  t a s a r ı m ,  
v b .

• P r o d ü k s i y o n a ş a m a s ı n d a n e l e r e ö z e l l i k l e d i k k a t e t t i n i z ,  h a n g i k o n u l a r d a
ı s r a r c ı o l d u n u z ?

• J ü r i n i n c e v a p a r a y a c a ğ ı b ü y ü k s o r u :  U y g u l a m a a ş a m a s ı n d a ,  b ü y ü k f i k r e n a s ı l
b i r t a k l a a t t ı r d ı n ı z ,  o n u n a s ı l d a h a d a  b ü y ü t t ü n ü z ?



3a – Fikri nasıl hayata geçirdiniz?
Ø B u  b ö l ü m ü n  i k i n c i  a ş m a s ı n d a  d a ,  3 b  k ı s m ı n d a  i ş a r e t l e d i ğ i m i z  m e d y a  

s t r a t e j i s i n i  a ç ı k l a m a l ı s ı n ı z !
Ø K u r u c u  S o r u :  B ü y ü k  f i k r i n  h a k k ı n ı  v e r m e k  i ç i n  n a s ı l  b i r  m e c r a  

k u l l a n ı m ı  y a p m a n ı z  g e r e k t i ?
• B ü y ü k  f i k r e  u l a ş t ı k t a n  s o n r a ,  o n u  h e d e f  k i t l e y e  d o ğ r u  b a ğ l a m  v e  

z a m a n d a  i l e t m e k  i ç i n  n e l e r  p l a n l a d ı n ı z ?
• H a n g i  m e c r a l a r d a ,  n a s ı l  f o r m a t l a r d a ,  n a s ı l  b i r  y a k l a ş ı m l a  y e r  a l d ı n ı z ?

• E r i ş i m  o d a k l ı  m ı y d ı n ı z  y o k s a  s e ç i c i  m i  g i t t i n i z ?  Ö z e l  a n l a ş m a l a r,  
ö z e l  p r o j e l e r  y a p m a n ı z  g e r e k t i  m i ?  N e d e n ?  M e c r a  k u l l a n ı m ı n ı z d a  
a l ı ş ı l d ı k  o l m a y a n  a d ı m l a r  a t t ı n ı z  m ı ?  N e d e n ?  A t m a n ı z  g e r e k m e d i  
m i ?  N e d e n ?  V s . . .

• B ü y ü k  f i k r i n i z  i l e  m e c r a  k u l l a n ı m ı n ı z  n a s ı l  ö r t ü ş t ü ,  n a s ı l  b i r  s i n e r j i
y a r a t t ı ?

• J ü r i n i n  c e v a p  a r a y a c a ğ ı  b ü y ü k  s o r u :  M e d y a  p l a n l a m a  a ş a m a s ı n d a ,  
b ü y ü k  f i k r e  n a s ı l  b i r  t a k l a  a t t ı r d ı n ı z ,  o n u  n a s ı l  d a h a  d a  b ü y ü t t ü n ü z ?



2aà2bà3aà3b – Fikir Bölümü ÖZET

Zorluk Fikir Uygulama Sonuç

2aà Büyük Fikir
Vurucu tek bir cümle ile!
2bà Neden çıktı?
Fikri doğuran içgörüler, 
bunların kaynakları...

3aà Uygulama 
stratejisi
Uygulamada fikri nasıl 
büyüttünüz? Medya stratejisi 
ne nasıl aktardınız?
3bà Çoktan seçmeli 
medya kullanımı

%23,3 Yaratıcı Uygulamalar
=

%46,6

%30
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4 – Kampanyanın başarılı olduğunu 
nereden biliyoruz? 

Ø H er  hede f i n  sonucunu  ay r ı  ay r ı  be l i r t !

Ø Jü r i de  kand ı r ı l ı yo rmuş  h i ss i  ya ra tma !



Her sonuç için kaynak belirt! Kanıtla!

GFK Omnibus Çal ışması ,  Ağustos 2018 
AC Nie lsen Perakende Panel i ,  Kasım 2018
X ş i rket i  İç  Sat ış  Ver is i ,  Ara l ık  2018

Kaynak göster i rken detay ver:  



Hedef :  %0,10 Pazar  payı  ar t ış ı
F i i l i :  %0,15 Pazar  payı  ar t ış ı

Hedef :  Be l i r t i len zor  rekabet  şar t lar ında Pazar  payını  korumak
Fi i l i :  Pazar  payı  korundu (  2017 c i ro  pazar  payı :  10%

2018 c i ro  pazar  payı :  10,15%)

Hedefler, sonuca göre belirlenmiş 
hissi yaratma!



Hedef in 3 kat üstüne çık t ık

Hedef i %300 aşt ık

Hedef i aşmak olarak deği l
öngörüsüzlük olarak görü lür.

Hedefler, sonuca göre belirlenmiş 
hissi yaratma! 



Mevsimsel l iğ in etk is iy le sonbaharda düşen dondurma tüket imi
(bunu da kanı t la )  kampanyanın etk is iy le %30 ar t t ı

Sonucun neden başarılı olduğunu anlat

Yeni marka denet t i rmenin zor o lduğu (bunu da kanı t la )  h i jyen ik
ped kategor is inde,  kategor in in kök lü ve l ider markasından 2 puan 
pazar payı a l ındı



Sonuçlarda karşılaştırma yap

Önceki dönemle karş ı laş t ı r

Pazar ın genel iy le karş ı laş t ı r

Rak ip ler le karş ı laş t ı r



Önceki dönemle karşı laşt ır

Önceki y ı l ın aynı dönemiy le karş ı laş t ı rmak

Büyüme trendine bakmak - son b i rkaç ay /  y ı l

Kampanya önces i ve sonrasını k ıyas lamak

Hedef :  TV Kampanyasının  akt i f  o lduğu 3 ay l ık  dönemde%40 sat ış  ar t ış ı
K i mse  sadece  3  ay  i ç i n  T V  kampanyas ı  yapmaz !  
Y ı l  t op l amındak i  t r end i  gös te r !
TV  dönemi ndek i  peak i vu rgu l a .  K ampanya  son ras ı  e t k i  ne  o l du?

Sonuçlarda karşılaştırma yap



R ek l amımız  22  m i l yon  i z l enme  a l d ı .

Önceden  ne  kada rd ı?

B rand  l i f t  sonuç l a r ım ız  sek tö r  benchmark l a r ı n ın  üze r i nde  ge rçek l eş t i .

N e kada r  üze r i nde  ge rçek l eş t i ?

Sonuçlarda karşılaştırma yap



2017  y ı l ı nda  450b i n  dow n l oad  ve  140  b i n  ak t i f  ku l l an ı c ı  i l e  y ı l da  890  b i n  
i ş l em yap ı l an  mob i l  uygu l amamız ın  2018  re - l ansman kampanyas ı  
sonucunda :

• 1  m i l yon  dow n l oad  sonucunda  ak t i f  ku l l an ı c ı  say ım ız  t op l am 620  
b i ne  u l aş t ı .

• Ay l ı k  r e ten t i on  ra te  o ran l a r ı  %31 ’ den  %49 ’ a  yükse l d i .

• A pp  ku l l an ı l a rak  yap ı l an  a l ı ş ve r i ş i n  t op l am hacm i  2  ka t  a r t a r ken ,  
önce l i k l i  büyüme  hede f i  o l an  g i y i m  ka tego r i s i nde  a r t ı ş  4  ka t ı na  
ç ı ka rak ,  g i y i m  ka tego r i s i  hede f l enen  ha rcama  pay ı  o l an  %20 ’ ye  
u l aş t ı .

Önceki dönemle karşı laşt ır

Sonuçlarda karşılaştırma yap



Pazarın genel iy le karşı laşt ır

• 2014 senes ine göre sabun kategor is i
%8 dara l ı rken,  Gümüş  Sabun %20 büyüdü.

• 2015 y ı l ında ih t iyaç kred is i pazar ı %18 büyürken,
GüvenBank sektörün üzer ine çıkarak %25 büyüdü.

Sonuçlarda karşılaştırma yap



• Gümüş Sabun,  %25 i lk  ak la ge lme oranıy la kategor in in l ider i o lan
markayı ger ide bırakarak %30 i lk  ak la ge lme oranına ulaşt ı .

• Gümüş Sabun c i rosa l pazar payı %20’den %25’e ç ık t ı ve
marka tüm rak ip ler in üzer inde büyüdü.

• Markanın «yeni l i kç i»  a lg ıs ın ı  ar t ı rmayı  hedef leyen konumlandırma 
kampanyamız sonucunda,  hedef  k i t lede «Teknolo j ik  ge l işmeler  
konusunda öncü b i r  markadır.»  cümles inde i l k  ak la  ge len cep te le fonu 
markası  o lma oranı  %34’ ten %67’ye yükse ld i  ve 5 .marka iken 2.marka 
konumuna ge ld i

Rakipler le karşı laşt ır

Sonuçlarda karşılaştırma yap



Markamız  hakk ında  sosya l  medyada  b i n l e r ce  o l um l u  konuşma  
ge rçek l eş t i .

Önceden  ne  kada rd ı?  

TV8  yan  ek ran  uygu l amas ı  i l e ,  i z l eyen l e r  evde  O  Ses  Tü rk i ye  
ya r ı şmac ı l a r ı y l a  düe t  yapab i l d i k l e r i  b i r  ka raoke  deney i m i  yaşay ıp ,  bu  
kay ı t l a r ı  sosya l  medya  hesap l a r ı ndan  pay l aş t ı l a r.

Sonuçlarda karşılaştırma yap
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Eti Küçük Kek Pazar Payı 

Sonuçlarda verileri görselleştir



Hedeflerde olmayan ilave sonuçları 
göstermekten çekinme

Ø Türk iye ’n in  en başar ı l ı  d i j i ta l  kampanyası  seç i ld i .

Ø Kendi  PR’ ın ı yarat t ı .  Ana haber  bü l ten ler inde yer  a ld ı .

Ø Avrupa’n ın  en inovat i f lansmanı seç i ld i .  
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5 – Elde edilen sonuçlar üzerinde 
etkili olabilecek başka unsur var mıydı?
Ø B A Ş K A U N S U R  VA R  MID IR ?  B u rada  be l i r t t i ğ i n i z  sonuç l a ra  e t k i  edecek  

başka  unsu r  va r  m ıyd ı?  A ç ı k l ad ığ ın ı z  sonuç l a ra  e t k i  edeb i l ecek ,  
f i ya t l ama  değ i ş i m i ,  ma rkan ız ın  ya  da  rak i b i n i z i n  dağ ı t ım ında  fa r k l ı l ı k l a r,  
P R  e t k i n l i k l e r i  ve / veya  bu  p ro j eye  pa ra l e l  yü rüyen  başka  paza r l ama  
i l e t i ş i m i ,  v s .  g i b i  başka  unsu r  va r  m ıd ı r?  Lü t f en  aç ı k l ay ın ı z .

Ø B uray ı  kes i n l i k l e  boş  b ı rakmay ın !
Ø B aşka  unsu r  ge rçek ten  ve  c i dden  yoksa ,  em i nsen i z ,  “ başka  unsu r  

yok tu r ”  yaz ın .
Ø B aşka  unsu r  va rsa ,  ha t t a  başka  unsu r  say ı l mas ı  i h t i ma l i  o l an  b i r  yan  

p ro j e  b i l e  va rsa ,  kes i n l i k l e  ve  kes i n l i k l e  be l i r t i n ,  bunun  j ü r i n i n  gözünden  
kaçmas ı  i mkans ıza  yak ınd ı r  ve  be l i r tmemen i z  şüphe  ya ra t ı r  : /



8
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Bazı Püf Noktaları ;)



8
8
8
8

Effie Jüri Geribildirimleri
ØD i ska l i f i ye şa r t l a r ı n ı okumadan ,  f o rmu yazmaya as l a
baş l amay ın .  B u  kada r ne t  ve bas i t neden l e r l e güze l vaka l a r ı n
e l enmes i ne neden o l may ın .

ØH ang i ka tego r i den g i receğ i n i z i a raş t ı r ı n ,  öze l l i k l e cha l l enge -
hede f - sonuç yap ıs ında tu ta r l ı ka tego r i seç i n .

ØF o r m l a  i l g i l i  g e n e l  p r o b l e m l e r

Ø B ü t ü n s e l l i k :  J ü r i  f o r m d a k i  m a n t ı k  a k ı ş ı n ı  t a k i p  e d e b i l m e l i ,  p r o b l e m - ç ö z ü m -
s o n u ç  b a ğ l a n t ı s ı  n e t  o l m a l ı

Ø A k ı c ı l ı k :  G e r e k s i z ,  k o n u y u  d a ğ ı t a n  b i l g i l e r i n  t a m a m ı n ı  s i l i n .
Ø “ B a ş k a  u n s u r  ( m u t l a k a )  v a r d ı r ! ” :  D ü r ü s t  o l u n ,  a ç ı k  y a z ı n .
Ø “ K i m s e n i n  j ü r i n i n  c a n ı n ı  s ı k m a y a  h a k k ı  y o k ”  J :  
Ø Ç o k  f a z l a  b a ş v u r u  o l d u ğ u n u  u n u t m a y ı n .  S i z  o n l a r d a n  s a d e c e  b i r i s i n i z .  

J ü r i y i  y o r m a y ı n ,  h ı r p a l a m a y ı n ,  C h a l l e n g e  k ı s m ı n d a  d i k k a t !
Ø Ç o k l u  b a ş v u r u  y a p t ı ğ ı n ı z d a  h e r  b i r i n e  a y n ı  f o r m a  i l e  g i r m e y i n ,  k a t e g o r i l e r i n  

r u h u n a  s a y g ı  d u y u n .
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9Effie Jüri Geribildirimleri

Ø C ha l lenge  k ısmında  d ikka t !
Ø P aza r ın  t amamına  e t k i  eden  p rob l em l e r  va rsa ,  değ i nmeden  

geçmey i n ,  paza r ın  ruhunu  h i sse t t i r i n
Ø A bar t ı l ı  an la t ım la rdan ,  pazar ın  p rob lemin i  marka  p rob lemi  

g ib i  an la tmak tan ,  “p i rey i  d eve  yapmak” tan kaç ın ın .  Örneğ i n ,  
bu  sene  pandemi ge rçek l e r i n i n  he rkes  i ç i n  ac ı  o l duğunu  ve  
“he rkes i n  zo r  du rumda  o l duğunu ”  unu tmay ın .  
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0Effie Jüri Geribildirimleri

ØHedeflerle İ lgi l i  Genel Problemler – YAPMAYIN!
Ø C ha l l enge ’ da an l a t ı l an  du rum l a  bağ l an t ı s ı z  hede f l e r
Ø Ç ok  faz l a  hede f
Ø H ede f  n i t e l i ğ i  t aş ımayan  hede f l e r  ( ö r :  pos t - t es t  de tay  sko r l a r ı )
Ø R efe rans ı  o l mayan  hede f l e r  ( ö r :  be l i r t i l meyen  pp ’ de %X a r t ı ş )
Ø İ s t a t i s t i k i  o l a rak  an l ams ız  a r t ı ş l a r  hede f l emek  (ö r :  İma j  sko runda  

%750  a r t ı ş )
Ø E n f l asyon i s t  o r t amda ,  en f l asyonu  d i kka te  a l mayan  c i r o  a r t ı ş ı  

hede f l emek  ve  “ küçü l müşken  büyüdüm”  demek

ØBüyük Fikir kısmında dikkat!
Ø K ampanya  f i k r i n i  ne t l eş t i r i n ,  “ damı t ı n ” ,  sadece  1  cüm l e  yaz ın .
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Ø F ik re  nas ı l  u laş t ığ ın ı z ı  i y i  an la t ın !
Ø P aza r  şa r t l a r ı ndan ,  t üke t i c i  bek l en t i l e r i nden ,  ü rün /h i zme t /ma rka  

üs tün l üğünden  ha reke t  e tmeyen ,  f i k r i  hak l ı  ç ı ka rmak  i ç i n  yaz ı l d ığ ı  
be l l i  o l an ,  kaynağa  ya  da  sağduyuya  dayanmayan  yak l aş ım l a rdan  
K A Ç IN IN .  F i k r i n  dayanağ ı  yoksa  so run  va r.

Ø U ygu lama  k ısmında  d ikka t !
Ø U ygu l ama  man t ığ ın ı ,  yan i  ya ra t ı c ı  s t r a te j i y i  an l a t ı n ,  sena ryoyu  değ i l  

( ö r :  “ sabah  uyanan  b i r  adam gö rü rüz…”  gö rmeye l i m  J )
Ø Yay ın /uygu l ama  ta r i h l e r i n i  yaz ın .  

Ø U ygu lama la r ı  t es l im  ederken  d ikka t !
Ø Yara t ı c ı  i ş l e r i n i z i  yay ına  ç ı k t ı k l a r ı  s ı r ay l a  t es l i m  ed i n .
Ø K l asö r  ve  d i z i l i m l e re  özen  gös te r i n .  1 -2 -3  g i b i  numara l and ı r ı n .
Ø Vaka  v i deosu  as l a  pay l aşmay ın .
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4. BAŞVURU SİSTEMİ



basvuru.effieturkiye.org
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effie@rd.org.tr

mailto:effie@rd.org.tr

